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RESUMO

Comunicagdo e cultura se entrelacam nas producdes cientificas da area. Partindo da
complexidade desta tessitura na consolidagao do campo da comunicagéo, este artigo apresenta
uma contextualizagdo histdrica sobre o desenvolvimento da ideia de cultura, e sua passagem
ao conceito cientifico. Destaca a centralidade que o conceito passa a ocupar, em meados do séc.
XX, e seu papel na area da comunicagdo, a partir das principais correntes tedricas utilizadas no
ambito académico-cientifico brasileiro.

PALAVRAS-CHAVE: CULTURA. COMUNICACAO. EPISTEMOLOGIA. CONCEITO.

ABSTRACT

Communication and culture are intertwined in the scientific productions of the area. Starting
from the complexity of this connection in the consolidation of the communication field, this
article presents a historical contextualization of the development of the idea of culture, and
its passage to scientific concept. It highlights the centrality that the concept occupies, in the
mid-twentieth century, and its role in the area of communication, from the main theoretical
currents used in the Brazilian academic-scientific environment.
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RESUMEN

Comunicacion y cultura se entrelazan en las producciones cientificas del area. Partiendo de
la complejidad de este entretejido en la consolidacion del campo de la comunicacion, este 172
articulo presenta una contextualizacion historica sobre el desarrollo de la idea de cultura,

y su pasaje al concepto cientifico. Destaca la centralidad que el concepto viene a ocupar, a -
mediados del siglo XX, y su papel en el drea de la comunicacidn a partir de las principales

corrientes tedricas utilizadas en el ambito académico-cientifico brasileno.
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Introducao

multifacetado conceito de culturaadentra

o campo cientifico da comunicagio,
forjado, sob influéncia de uma postura socioldgica
ligada aos estudos culturais. Atravessou um longo
processo, por autorias e correntes tedricas menos
populares, mas que representam pegas essenciais
para o entendimento das raizes histéricas e
condi¢des de uso deste conceito, dentro do
pensamento comunicacional contemporéaneo.

Comunicagdo e cultura se entrelagam nas
produgdes cientificas da drea, percebendo
essa proximidade e a complexidade desta
tessitura, ao longo da forma¢ao do campo
comunicacional, iniciou-se uma pesquisa que
teve como objetivo principal: examinar como
ocorre a constru¢io do conceito de cultura
nos artigos cientificos da drea de Ciéncias
da Comunica¢do, publicados entre 2017 e
2021, em periddicos brasileiros. Para alcanca-
lo, precisou-se, em um primeiro momento,
compreender o que faz um conceito e apresentar
o contexto socio historico, que conduziu a ideia
de cultura a um conceito cientifico amplamente
utilizado na édrea de comunicac¢io, delineando
a sua importancia para a drea da comunicacdo
no 4mbito académico-cientifico brasileiro. Este
artigo traz, entdo, uma sintese desse primeiro
momento desta investigacao.

Dessa forma, esta producio foca no
entendimento da rede de significados delineada
a partir da cultura, que serviu de base para a
analise empreendida com os artigos publicados
nos periddicos e, também, partiu de uma mirada
inicial neles para perfazer tal resgate tedrico-
histérico. Constituindo-se como uma revisao
bibliografica sistematica, com base em referéncias
classicas amplamente empregadas, as quais
foram agregadas leituras de correntes tedricas
menos estabelecidas, mas que tém realizado
importantes contribui¢des para a temdtica, em

artigos publicados nos ultimos anos.

Com isso, avalia-se que um artigo como esse
se adequa a um dossié que lanca uma mirada
com relacgio ao campo da Comunicagio e
institucionalizagdo do conhecimento acumulado
por ele, a partir da atuagao de sua comunidade
cientifica. Isso porque o conceito de Cultura tem
se entrelacado ao de Comunicagéo, nesse campo,
como podera ser vislumbrado mais a frente.

Quando se fala em campo da Comunicagio,
neste artigo, e no entrelagamento destes dois
conceitos supracitados, ancora-se na perspectiva
de Bourdieu e Wacquant (1992, p. 73), para
quem o campo exige relativa autonomia e
apresenta seu proprio conjunto de regras, visto
que “nas sociedades altamente diferenciadas o
cosmo social é constituido pelo conjunto desses
microcosmos sociais relativamente auténomos,
espacos de relacdes objetivas que sdo o lugar de
uma légica e de uma necessidade especificas...”
Entende-se, entdo, que para que oS conceitos,
aqui trabalhados, ganhassem respaldo dentro
do campo académico da comunicagdo, fatores
como a legitimidade construida pelos autores,
as relagdes dentro do campo, com instituicdes e
centros educacionais bem posicionados, foram
fundamentais. Portanto, ainda que essa discussdo
ndo seja aprofundada, neste artigo, demarca-se
que estas relagdes de poder constituem o pano
de fundo para a pesquisa bibliografica, que se

elabora acerca do conceito de cultura.

1. A historiografia do conceito de cultura
O que ¢ um conceito? Para Hardy-Valée (2013,
p.16): “...é a unidade primeira do pensamento e
do conhecimento: s6 pensamos e conhecemos
na medida em que manipulamos conceitos”
Eles representam categorias de objetos, eventos
ou situagdes, e podem ser expressos por uma ou
mais palavras. Enquanto conceitos cientificos
representam “um conhecimento geral que
transcende a particularidade das percep¢oes

a0 mesmo tempo em que permite dar sentido
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a elas” (Hardy-Valée, 2013, p. 16). Ander-Egg
(1978) explica que, sem um sistema conceitual, o
método cientifico se torna impossivel.

A definicdo dos termos contribui para delimitar
o alcance e legitimidade do campo de discussao
na constitui¢cdo de seu discurso proprio. Assim,
o consenso e a disputa sdo faces que operam sob
os termos definidos pela ordem cientifica pré-
definida (Bourdieu, 1983).

O termo cultura vem acumulando significados
e usos, defensores e detratores. Foi descrito
como uma das duas ou trés palavras mais
complexas da lingua inglesa, por Terry Eagleton
(2003). Tal complexidade pode ser relacionada
ao seu intrincado desenvolvimento histdrico,
como, também, a sua utilizacdo para conceitos
importantes em diversas disciplinas intelectuais
e em sistemas de pensamento distintos e
incompativeis (Williams, 1983).

Derivada do latim, em seus usos iniciais, a
cultura era associada a processos de cultivo de
plantagdes e cuidado de animais. A partir do
século XVI e de sua relacio com elementos da
natureza, a palavra passou a abarcar, também,
o processo de desenvolvimento humano. Estes
foram os significados principais, até o fim do séc.
XVIII e inicio do XIX (Cuche, 2002).

Neste periodo, o uso, enquanto substantivo
independente, passa a ser comum. Williams
(1983) destaca que este processo apresenta duas
mudangas cruciais para o termo: um certo grau
de habituagdo a metafora e uma amplia¢do de
um processo particular a um mais geral, o qual
a cultura poderia designar em sua abstragdo.
Trata-se, para o autor, do inicio da complicada
histéria moderna da cultura'.

As mudangas histéricas vivenciadas, ao longo

do séc. XX, ensejaram reformulagdes de questoes

1 Um capitulo significativo desta historia ¢ a relagao da cultura com
a ideia de civilizagao, descrita por Moura (2009), a partir da tradi¢ao

germanica.

sociais, que encontraram na nogao de cultura um
importante conceito articulador. As modificacdes
nos modelos econdmicos, nas democracias e
demais organizagdes politicas, nas classes sociais
e suas relacoes, assim como nas artes e meios de
comunicagdo, catalisaram a expansao das ciéncias
humanas e sociais, o surgimento das tecnociéncias

e a complexificagao do conceito de cultura.

2. Os conceitos de cultura e o campo da
comunicagao

Bruno Ollivier (2012, p. 256) destaca o papel
particular das ciéncias da comunicagdo em
relacdo a cultura, “uma vez que a circula¢io, o
compartilhamento e a transmissdo da cultura
sdo realizados através de processos e dispositivos
de comunicagdo nos quais, hoje, a midia
desempenha um papel importante”. No entanto,
Ferreira (2007) localiza a reflexdo acerca da
cultura, assim como dos meios de comunicagdo
de massa, como origindria do pensamento
sociolégico do séc. XIX.

Muito antes da primazia midiatica, que se traduz
na atual midiatizacdo, as bases fundacionais das
ciéncias sociais ja demonstravam interesse nos
aspectos simbdlicos das organizagdes sociais.
Destaca-se o estudo das formas elementares
da vida religiosa, empreendido por Durkheim
(1989), pois, expandindo o pensamento do tedrico
francés dos cultos a cultura, esta seria uma colecéo
de meios pelos quais ela se cria e se recria.

Outro patrono da sociologia moderna foi o
alemdo Max Weber, cujos trabalhos variados
prestaram extensa contribui¢ao a uma abordagem
socioldgica da cultura, em especial, sobre a
producdo de sentido das agdes sociais. O autor
considerou o mundo como processo desprovido
de significado em si e analisou a cultura como
um segmento finito do mundo ao qual os seres
humanos conferem significado e significancia
(Weber, 1949).

Os escritos, de Weber (2001) e de Durkheim
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(1989), foram seminais para a compreensio
da andlise cultural atual, cujas raizes tedricas
sao tomadas por garantidas na reprodugdo,
pouco critica, dos argumentos correntes.
Situados ambos em um espectro idealista, o
confronto de seus trabalhos ilustra a tensdo entre
andlises que gravitam na dicotomia sociedade/
individuo, pois Durkheim direciona a énfase
aos processos sociais, enquanto, para Weber, o
sujeito desempenha um papel preponderante nas
analises do processo de racionaliza¢io moderna.

Embora ndo tenha desenvolvido qualquer
explicacdo geral sobre o funcionamento das
ideias sociais, tendo dedicado sua analise a
énfase econdmica e seu papel estruturante, Karl
Marx reconheceu os modelos culturais como
diferenciadores da agdo e comportamentos
humanos (Hall, 1997; 2003a). Logo, pensar uma
interpreta¢ao marxista da comunicagio passa por
investigar, nas inumeras correntes do séc. XX,
quais elementos tedricos foram interpretados de
formas diversas e, entdo, aplicados a comunicagdo
(Martino, 2017).

Percebe-se que, em varios sentidos, a cultura
sempre foi importante e constitutiva das ciéncias
humanas e sociais (Cuche, 2002), embora a ideia
de que as manifestacdes artisticas, a literatura,
os sistemas de crengas morais e religiosas, as
linguagens e reflexdes filosoficas, representassem
um conjunto diferenciado de significados, nao
tenha sido tdo comum como se poderia supor, e
a cultura tenha operado sob certa marginalidade
socioldgica (Inglis, 2016).

Segundo Hall (1997, p. 17), a atual centralidade
epistemologica da cultura estd, intrinsecamente,
ligada a uma revolugdo empirica e material, pois,
ao longo do séc. XX, ela assume “uma fungio
de importancia sem igual no que diz respeito a
estrutura e a organizagdo da sociedade moderna
tardia, aos processos de desenvolvimento do
meio ambiente global e a disposicdo de seus

recursos econdmicos e materiais”. Condi¢do que

s6 € possivel gracas aos meios massivos e as novas
tecnologias de comunicagao.

A problematiza¢io dos mecanismos de
transmissdo em massa da cultura, a partir da
industrializagdo, caracteriza as proposi¢des da
Teoria Critica, elaborada pela escola de Frankfurt,
que se opds a racionalizacdo instrumental,
interpretada como a racionalidade da prépria
domina¢do. Pensada a partir das ciéncias da
comunicacao, a Teoria Critica se contrapds a Mass
Communication Research, corrente de pesquisa
desenvolvida nos Estados Unidos, que operou de
maneira hegemonica na primeira metade do séc.
XX. Ambas as correntes, figuram entre as mais
citadas por livros de Teorias da Comunicagdo,
no entanto, Martino (2018) aponta que a
vertente norte-americana carece de articulacdo
metodoldgica, nas pesquisas contemporaneas.

Preocupados com a modernidade e seus
problemas sociais, os membros da escola de
Frankfurt realizaram uma leitura da teoria
marxista, para refletir sobre as mudangas sociais
em curso,asnovasdimensoes que osbens culturais
assumiam e sua relacdo com a vida cotidiana
(Martino, 2017). Apesar de seus integrantes nao
pertencerem, de maneira autdctone, ao campo
da comunica¢io, elaboraram uma ferramenta
tedrica para instrumentalizar a andlise critica dos
meios de comunicagdo de massa, suas mensagens
e efeitos, que se tornou essencial para os estudos
sobre cultura e analises midiaticas: o conceito de
Industria Cultural.

Alves (2008) sublinha que a Industria Cultural
se firma por meio de um duplo registro: como
instrumento tedrico analitico, mas também
como uma categoria nativa. Ferramenta de
critica politica que afirma certa convic¢io ética-
moral dirigida a prépria modernizagdo cultural,
nao apenas por académicos, mas por jornalistas,
artistas, criticos, ativistas e agentes publicos.

Destaca-se que o conceito, cunhado por

Horkheimer e Adorno (2009), nio se refere a
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materialidade dos meios e processos de producdo
industrial dos bens culturais, mas as alteracoes
sociais que eles promovem, ao transformarem
os artefatos culturais em bens de consumo e o
publico em massa consumidora. Marcuse (1973,
p. 31) denuncia que a racionalidade tecnologica
se tornou racionalidade politica, pois “o aparato
produtivo e as mercadorias e servicos que ele
produz ‘vendem' ou impdem o sistema social
como um todo. (...) A doutrina¢io que eles portam
deixa de ser publicidade; torna-se um estilo de
vida”. Neste processo, as instdncias sociais comuns
como familia, escola e religido, perderam sua
influéncia socializadora em relagdo as empresas
de comunicagdo (Rudiger, 2007), problematica
que se atualiza frente a dinamicidade das praticas
comunicativas on-line, como a “reorientagdo
dos usudrios como produtores ativos de cultura’,
imersa na ldogica da plataformizagiao (Poell;
Nieborg; Dijck, 2020, p. 3).

Apesar de serem amplamente utilizadas, com
o tempo, as proposicoes frankfurtianas passaram
a ser criticadas por seu elitismo e conclusoes
incisivamente pessimistas. A despeito do
mérito de sua andlise, ao relacionar processos
comunicacionais as formas histéricas de vida
publica, demonstrando a autonomizagdo de
um espaco estritamente social de comunicagio,
o proprio Habermas (1990, p. 87) admite que,
se refizesse sua investigacdo sobre a mudanca
estrutural da esfera publica, é provavel que
tecesse uma “avaliacio menos pessimista e uma
perspectiva menos altiva’, do que aquela realizada
no inicio da década de 1960.

Também no escopo marxista, ja na década
de 1970, Raymond Williams (2011, p. 46)
defende que “uma das proposigdes centrais
do sentido da histéria em Marx é a de que
existem contradi¢des profundas nas relagdes de
producéo e nas consequentes relacdes sociais”. O
autor afirma a necessidade de reavaliar o que se

considera por superestrutura, na critica cultural

marxista ortodoxa, “em dire¢do a uma gama
de praticas culturais relacionadas, afastando-a
de um conteudo refletido, reproduzido ou
especificamente dependente” (Williams, 2011,
p- 47).

Nasegundametade do século XX, o debate sobre
cultura concentra muito do sentido de mudanca
vivenciado na reorganizagao caracteristica do
segundo pds-guerra e uma passagem a uma ‘era
da cultura’ “assim denominada pelo predominio
dos meios de comunicacdo de massa e pelo
desvio do conflito politico e econdmico para o
cultural, marcas do tempo presente” (Cevasco,
2003, p. 11).

Este espectro, historico e social, condensa
os enfrentamentos materiais e simbdlicos ao
imperialismo, os desencantamentos decorrentes
dos fracassos da Unido Soviética, as ditaduras
militares na América Latina, os movimentos de
libertagdo no continente africano, os adiamentos
da esquerda quanto as pautas da diferenca
que emergiram de forma latente (Brah, 2006;
Hall, 1997). O surgimento, na Inglaterra, nao
apenas de uma New Leff, em termos politicos,
mas de um ‘movimento de ideias (Hall,
2014), que questionou o marxismo classico, o
economicismo e o reducionismo da metafora
base-superestrutura.

Hammersley (2019) descreve o surgimento dos
estudos culturais como campo que se estendeu das
humanidades as Ciéncias Sociais, representando
um desafio e um estimulo ao trabalho em
disciplinas existentes. Para Cevasco (2003, p.
150), o Brasil ja desenvolvia suas proprias formas
de estudos culturais “bem antes da disciplina
se transformar em mais uma grife académica
a ser exportada pelo mundo anglo-saxdo” Tal
argumento ¢ corroborado por Canclini (2006), ao
afirmar que ha muito se fazia estudos culturais,
pois havia, na América Latina, uma percepgdo de
que os processos de comunicagdo sio culturais e

possuem um carater politico latente, tendo em
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vista seu processo de modernizagio singular,
marcado pela pluralidade de suas desigualdades.

Em exame sobre o parentesco entre os estudos
culturais latino-americanos e sua contraparte
britanica, Escosteguy (2018) traga os seguintes
pontos de aproximagdo: a vocagdo politica da
pratica intelectual, interdisciplinaridade e o
contextualismo, isto ¢, o destaque a relagdo entre
as diversas instdncias que configuram o fendmeno
investigado. A autora, também, sublinha as
querelas que embasam o distanciamento: a
necessidade de afirmacdo dos referenciais locais
face o receio em aderir a rétulos estrangeiros,
atrelada ao temor em importar modelos tedricos
sem o cuidado de reinterpretd-los a luz do
contexto local.

Ja Canclini (2006, p. 12) tece critica as primeiras
décadas dos estudos culturais anglo-saxoes, por
sua hiper-textualizacdo, ao construirem uma
critica humanista e atribuirem pouca énfase a
andlise “dos processos socioecondmicos que
assinalavam de um modo ou de outro a industria
da cultura”. Para o autor, isto teria ocorrido menos
na América Latina, devido as especificidades de
seus contextos politicos e sociais, fato que poderia
explicar a receptividade das andlises de inspiragdo
frankfurtiana na constru¢do do pensamento
comunicacional brasileiro (Hamburger, 2002).
Apesar das criticas, Canclini (2006) destaca
similaridades como o interesse por investigagoes
que conectem fendmenos culturais as estruturas
de poder, pelo prisma da divisdo de classes e
grupos de consumo.

Esta intersec¢do exemplifica a relagdo dos
estudos culturais com outro subcampo, a
Economia Politica da Comunica¢do. Em viés
histérico, ambas as correntes tedricas possuem
origem comum na critica a0 marxismo ortodoxo.
Contudo, por volta das décadas de 1980 e 1990,
os estudos culturais experimentaram uma
expansdo enquanto pratica, sendo utilizado para

amalgamar diversas abordagens de pesquisa a

nivel internacional.

Sublinham-se as distingdes em torno dos
conceitos de cultura utilizados por estas
correntes. Se nos estudos culturais existe uma
prevaléncia das ideias de pratica e significagdo,
na Economia Politica da Comunicagdo a nog¢éo
de cultura esta intrinsecamente ligada as ideias
de mercadoria e consumo. “A conceituagdo de
mercadoria cultural busca enxergar as relagdes
entre o consumo e as condigdes capitalistas de
produgéo e reproducdo” (Stevanim, 2016, p. 182).
Ja o paradigma dominante nas primeiras décadas
dos estudos culturais britanicos definia a cultura
como os sentidos e valores que surgem em dada
classe ou grupo social, bem como as tradigdes e
préticas vividas (Hall, 2003b).

Ambos os campos possuem agenda comum,
com relacio a centralidade da cultura e da
comunica¢do na contemporaneidade. Contudo,
seu antagonismo ilustra a dificuldade das
ciéncias sociais em articular as instancias micro
e macrossociais e o papel do sujeito, entre
agéncia e estrutura. E, mais especiﬁcamente, 0
impasse nas ciéncias da comunicagdo gerado na
“contraposi¢do entre os processos de produgio e
reprodugdo cultural, de um lado, e consumo dos
conteudos, de outro” (Stevanim, 2016, p. 183).

Hall (2003a, p. 131) assevera que, mais do que
narrar os mitos fundadores das disciplinas, é
necessario se atentar as rupturas significativas
nas quais “elementos novos e velhos sao
reagrupados ao redor de uma nova gama de
premissas e temas”. Assim, o debate mundial
sobre cultura corporifica uma revolugdo
epistemoldgica, que vai além de reconhecer a
importancia da cultura junto a demais aspectos
darealidade social. A cultura deixa de ser tratada
como uma variavel dependente, & medida
que se reconhece a relevincia e necessidade
de significado para a constituigio de todas as
praticas sociais, atribuindo a elas uma dimensao
cultural (Hall, 1997).
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Por outro prisma, Barbero defende a
necessidade de uma redefini¢io do conceito de
cultura, frente a heterogeneidade cultural na
América Latina, que se distancie de um sentido
de hierarquizagao etnocéntrica, na ardua tarefa
de reconhecer que existem ndo apenas grupos,
mas, pessoas com percepgoes diferentes das
nossas, considerando todos os aspectos da
vida social, como classe, raca, género, geracgio,
orientacdo sexual e religiosa (Barbero, 2012).
Os modos por meio dos quais as pessoas criam
e experienciam suas realidades, em contextos
especificos. E uma conceitualizagio similar a de
sistemas simbdlicos, que tem origem na tradi¢ao
neokantiana, estabelece-se nas categorias de a¢ao
social de Durkheim e se prolonga na antropologia
culturalista americana de Geertz (2008) e, nas
décadas subsequentes, é amplamente adotada
pela tradigdo francesa e pelos estudos culturais
(Bourdieu; 2004; Hall, 2007).

Estas vertentes foram, posteriormente,
atravessadas pelo estruturalismo marxista de
Althusser (1999, p. 203), cujas intervencdes
foram, majoritariamente, articuladas em torno
do conceito de ideologia, concebido como
“uma ‘representa¢ao’ imaginaria da relagdo
imaginaria dos individuos com suas condigdes
reais de existéncia’, que possui, no entanto,
uma existéncia material. Ele foi apontado por
Martino (2017) como uma importante chave
tedrica para analisar a percep¢do da realidade,
a partir da origem social das ideias no ambito
da comunicac¢do. Ja Hall (2003b), atribui a
visibilidade do conceito ao desenvolvimento
das industrias culturais, os meios pelos quais
os referenciais mentais, empregados para dar
sentido a forma como a sociedade funciona,
sao moldados e transformados enquanto
consciéncia coletiva.

Ao afirmar que a sociedade se produz através da
ideologia e atribuir a ela uma existéncia material,

Althusser (1999) afirma a cultura como instancia

simbdlica de producio e reproducio social,
aspecto abordado por investigagdes de Bourdieu
(2004). Contudo, é necessario sublinhar que os
aspectos dissonantes entre os trabalhos de ambos
sdo sintomaticos de uma diferenciagdo mais
ampla nas renovag¢des interpretativas marxistas
na Franca, neste periodo, pois, Althusser promove
uma reinterpretagdo textual da teoria, enquanto,
Bourdieu se vale da empiria para elaborar sua
prépria interpretagdo tedrica. E, neste sentido,
que o trabalho do sociélogo se torna tdo proficuo
para a comunicagdo, ao coadunar a voca¢ao
empirica, que se utiliza de uma ampla gama de
ferramentas analiticas, com o rigor metodoldgico

que 0s campos emergentes tanto necessitam.

3. A disciplinariza¢ao da cultura no campo
da comunicagao

Ao longo do séc. XX, a cultura se enraizou em
diversas disciplinas intelectuais, assumindo usos
e conotacoes distantes, por vezes incompativeis.
Muitas iniciativas de descricdo e analise sobre
os diferentes usos historicos e contemporineos
do conceito foram empreendidas. Por uma 6tica
Latino-Americana, Canclini (2004) coaduna
as perspectivas antropoldgica, sociologica e
comunicacional, elencando quatro vertentes, que
consideram tanto o aspecto sdcio-material quanto
o carater significante do conceito de cultura
como instancia: (1) em que cada grupo organiza
sua identidade, (2) simbodlica da produgio e
reproducdo da sociedade, (3) de forma¢io de
consenso e hegemonia e (4) como uma eufemistica
dramatizacéo dos conflitos sociais.

Considerada por Melo (2003, p. 330)
como a contribui¢do brasileira as Teorias da
Comunicag¢éo, a folkcomunicagdo tem como
objeto o “conjunto de procedimentos de
intercimbio de informacdes, ideias, opinides e
atitudes dos publicos marginalizados urbanos
ou rurais, através dos agentes e dos meios

direta ou indiretamente ligada ao folclore”
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Benjamin (2011) aponta que, para acompanhar
as mudangas culturais em curso, os conceitos
iniciais propostos por Beltrdo, ainda na década
de 1960, passam por um processo de expansio
ao longo da consolida¢do da folk como area de
pesquisa nas universidades brasileiras. Seus
desenvolvimentos atuais tém se dedicado a
investigacao da relagao entre as manifestagoes da
cultura popular e as atualiza¢des dos mecanismos
da comunicac¢io de massa; as mediacdes operadas
pelas manifestacoes populares na recep¢io de
conteddo midiatico; bem como os fluxos de
apropriagdo e mutua influéncia entre expressoes
da cultura popular, de massa e erudita.

No Brasil, o debate em torno da cultura de massa,
produzida pelas industrias culturais, as alteragoes
sociais que ela promove e suas especificidades,
produtivas e em termos de linguagem, em relacdo
a cultura de elite e cultura popular, representa
um importante capitulo na consolida¢io da
comunicagdo enquanto formacio superior e area
de conhecimento (Lima, 2000). No entanto, estes
limites ndo sdo estanques e Lopes (2018) assevera
que parte dos deslocamentos tedricos introduzidos
pela teoria barberiana de comunicagdo esta
em analisar o massivo desse outro lugar que ¢ o
popular, das resisténcias e apropriagdes, por meio
das mediagoes.

Fundada na década de 1960, mas em uma
realidade bem diferente, a escola de Tartu-
Moscou partiu da tradi¢ao teorica russa do inicio
do século XX, para a elaboragdo da Semioética da
Cultura, que constitui uma rede de referenciais
tedricos e metodoldgicos, com destaque para as
contribui¢des da semidtica lotmaniana e teoria
bakhtiniana (Torop, 2019).

Apesar da barreira linguistica, a corrente eslava
tem sido apreendida pelo campo da comunicac¢éo
no Brasil, a partir dos trabalhos de Turi Lotman,
que entende a cultura como o espaco de textos
comuns que se preservam e atualizam. O

autor considera o espago semidtico como um

mecanismo unificado, uma semiosfera: espaco
fora do qual a producdo e interpretacio dos
signos (semiose) nao pode existir. (LOTMAN,
2005). Hartley (2008) transpds o conceito
de semiosfera a midiasfera (mediasphere),
para expressar as condi¢Oes estruturais de
existéncia e funcionamento de um sistema
global interativo, multiplataforma.

Destaca-se que a ideia de interconectividade
mediada jd estava presente na Aldeia Global,
de McLuhan. O pensamento do autor,
especialmente em relagdo aos entendimento dos
meios de comunicagdo como extensdes do ser
humano, é um prelidio, de uma tendéncia que
viria a tomar for¢a nas ultimas décadas. O neo
materialismo (new materialism), ou virada nao
humana (nohuman turn), agrupa abordagens
operadas nas humanidades e ciéncias sociais
em favor da descentralizacio do humano face
ao reconhecimento das agéncias ndo humanas
(Coole; Frost, 2010).

Para Lemos (2020), no contexto brasileiro, a
maioria dos estudos no campo da comunicagdo
valoriza relagdes intersubjetivas, contextuais e
transcendentes com foco na agéncia dos sujeitos.
O autor defende que essa postura nio é capaz
de abarcar toda a complexidade dos fendmenos
comunicacionais, em geral, e os da cultura
digital, em particular. Em um contexto em que
a producio de sentido é cada vez mais mediada
por redes sociotécnicas, essa proposta pode
ser especialmente interessante para as analises
materialistas da cultura, que ha muito tém sido

atravessadas pela subjetividade pds-modernista.

Consideragdes finais

O olhar historico é essencial para apresentar
as diversas concep¢bes de um conceito tdo
fértil quanto o de cultura, que, no entanto, ndo
se disfarca de impulso meramente descritivo,
nem tem a pretensdo de se constituir como

uma representagdo de sucessivos avangos
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lineares, que desembocam em uma teoria final
superior. Afinal, “O fenémeno da comunicagéo é
complexo demais para que se possa organizar seu
conhecimento com base em uma tnica linha de
abordagem” (Braga, 2020, p. 31).

Apesar das dindmicas complexas em que sdo
efetuadas, escolhas tedricas representam tomadas
de posi¢do, que, por vezes, realizam-se de
maneira pouco consciente em relagdo as amplas
redes de significacdo, que regem as correntes
tedricas em seus contextos historicos e sociais, e
as maneiras singulares com que elas foram e sdo
apreendidas pelo pensamento comunicacional
brasileiro, que necessita avancar em uma
formagdo epistemoldgica mais solida (Lopes,
2010), bem como na planifica¢ao e descri¢ao dos
métodos e técnicas de suas andlises (Peruzzo,
2018), estando esta situacdo relacionada a uma
marcante heranca de instrumentalizagao.

Logo, mais do que buscar definir um conceito
de cultura préprio & comunicagdo, objetivou-
se apontar as especificidades que se delineiam
na apropriacio que o campo comunicacional
realiza a este conceito tdo diverso em suas origens
académicas. A relacio entre as perspectivas
socioldgica e comunicacional se evidencia, como
esperado, dado o entrelagamento historico entre
as duas areas, ndo apenas em termos tedricos, mas,
sobretudo, em dimensdes metodologicas. Dito

isto, destaca-se a ampla referéncia realizada as
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