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sta décima oitava edi¢do da Revista Latinoamericana de Ciencias de la

Comunicacion contempla varias temadticas comunicacionais que vém

sendo pesquisadas pelos estudiosos no contexto da contemporaneida-
de. As contribuictes distribuidas nas varias secdes fardo o leitor perceber a
abrangéncia e a pluralidade dos assuntos aqui tratados.

A entrevista com Muniz Sodré, professor emérito da Universidade Federal
do Rio de Janeiro (UFR]) e autor de uma vasta obra, concedida a Eduardo Yuji
Yamamoto, resgata o pensamento de um dos mais referenciados tedricos da
comunicag¢do no Brasil, com reconhecimento internacional pela profundidade
e singularidade de sua produgdo cientifica. O pesquisador aborda sua
trajetdria na area e detalha como vé as caracteristicas singulares das ciéncias da
comunicag¢io enquanto campo cientifico.

Quem abre a se¢do de artigos é o grande protagonista dos estudos de
comunica¢do Manuel Martin Serrano. Em “La construccion cientifica de los
estudios de la comunicacién”, ele mostra que os saberes cientificos sobre a
comunicagdo estdo alcancando um nivel sem precedentes. Para o autor, existe
uma refundacio tedrica da area, que transforma os enfoques e conteudos das
ciéncias da comunicagio, atingindo também a produgéo do conhecimento.

O texto a seguir ¢ de José Marques de Melo, “Ciéncias da Comunicagao:
saga brasileira (1963-2013)”. Ele apresenta uma retrospectiva analitica do
desenvolvimento do campo da comunicagdo no Brasil, destacando as iniciativas
pioneiras no contexto conjuntural e contemporidneo que impulsionam os
avancos alcancados até o presente momento.

“Con la dieta en problemas — reflexiones entre ciéncia y politica de la cultura
en México, de autoria de Jorge Gonzalez, parte de duas pesquisas empiricas
sobre as politicas culturais nesse pais, apresentando instrumentos tedricos para o
conhecimento cientifico dos processos culturais. A proposta é tratar as estruturas de
relacionamento e as caracteristicas das préticas e institui¢des do setor da vida social.
Com vistas ao desenvolvimento da cibercultura, trata do conceito de “dieta cultural”
como util para a compreensdo mais densa do que as estatisticas das praticas culturais
descritas repetidamente.

Na sequéncia, Gabriel Kaplin aborda as correntes tedricas das ciéncias da
comunicagio. “Viejas y nuevas tradiciones en la comunicacion latinoamericana”
propde uma andlise geogréfica e historica do ultimo meio século, identificando
quatro perspectivas principais: funcionalista, critica, alternativista e culturalista.
Além disso, algumas tarefas para o presente e para o futuro sdo propostas, o que
deve ocorrer, segundo o autor, com o didlogo e o debate entre as escolas fundadoras
e a abertura para novos aspectos.

O texto de Juan Carlos Sudrez Villegas trata de violéncia de género, igualdade

e sensacionalismo. “La ética de los medios de comunicacién frente a la violencia
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contra las mujeres” mostra que os meios de comunicagio tém contribuido para o reconhecimento desse fato,
que ndo é ocasional, mas uma cruel pratica cultural.

“Comunicacion estratégica: matrices de datos en la investigacién enactiva’, de Sandra Massoni, apresenta
os elementos tipicos dos projetos de pesquisa de comunica¢do desenvolvidos na Universidad de Rosario. O
texto trata das estratégias de comunicagio e os dos dispositivos de interpelagio como associados a fractalidade
da multidimensionalidade social e comunicacional, com casos aplicados em varios projetos.

As histérias de vida de jornalistas e radialistas de televisdo sao objeto do artigo “Telejornalismo e memoria:
narrando a cidade pelas histdrias de vida”, de Christina Musse. O texto utiliza os depoimentos dos entrevistados
para refletir sobre a relacdo entre a narrativa audiovisual e a representa¢do urbana, com base em uma revisio
tedrica fundamentada em sociologia do jornalismo, tempo, memdria, historia oral e histdrias de vida.

“Rédio e sensorium: o estabelecimento de uma nova ordem perceptiva’, de Lourival da Cruz Galvao
Janior, defende que, dentre as caracteristicas do radio, a capacidade de deflagracdo de estimulos
sensoriais é a que guarda maior expressividade. Todavia, conforme defende o texto, para que isso
ocorra, desencadeiam-se processos que tém como proposito estimular a percep¢ao sensorial.

“Corpo-midia e cidade-midia como instancias comunicacionais: consumo, imagens e identidade”
tem como autoras Tania Marcia Cezar Hoff e Rose de Melo Rocha. O artigo pretende discutir algumas
relacdes entre cidade, corpo e midia, que sdo considerados como constituintes das estéticas visuais
contemporaneas. O principal objetivo é estabelecer pontos de aproximacdo entre corpo e cidade,
concebidos como instancias de reafirmagio das logicas da midia e do consumo.

O primeiro texto da se¢do “Comunica¢des cientificas” é de Octacio Islas. Intitulado “Analisis de
los resultados que arrojaron los estudios de hébitos y percepciones de los mexicanos sobre internet
y diversas tecnologias asociadas, en el periodo 2009-2012”, comega apresentando o World Internet
Project (WIP), do México, uma rede internacional de pesquisa dedicada ao estudo da internet.

Glaucia da Silva Mendes, em “Grupo Clarin: um conglomerado construido por intermédio de
politicas de comunicagio clientelistas”, discorre sobre o clientelismo politico, uma pratica caracterizada
por trocas informais mutuamente benéficas desse conglomerado multimidia argentino e aborda
momentos-chave da histdria recente do grupo nas relacdes publico-privadas.

“Dante Quinterno e Mauricio de Sousa: para um estudo comparado entre Argentina e Brasil” foi
escrito por Laura Vazquez e Roberto Elisio. O texto traz resultados de investiga¢des, realizadas por
meio de pesquisa documental e de andlise de conteudo, sobre a produ¢io industrial nos quadrinhos de
Dante Quinterno e Mauricio de Sousa. Os autores buscam definir os conceitos de quadrinho comercial
e de quadrinho alternativo, para entédo refletir sobre suas caracteristicas e sua abrangéncia.

Roberta Brandalise, em “Herdis e musas do futebol na televisdo: identidades e orgulho nacional na fronteira
Brasil-Paraguar’, estuda a participagdo da televisdo brasileira na articulagio de representagdes sociais e de
identidades culturais na fronteira entre os dois paises.

Cristina Tereza Rebelo e Jodo Manuel Carvalho, em “Porto Canal: comunicacio, audiéncia e
preferenciacdo’, defendem que as emissoras locais podem ser competitivas no mercado pela procura e oferta
de contetidos locais. Assim, o texto objetiva refletir sobre as varidveis de preferenciacdo e de proximidade
da audiéncia de uma estacgéo de televisdo local, o Porto Canal, da cidade do Porto, em Portugal.

“Explorando nuevos horizontes de comunicacion através de las comunidades de marca’, de Mariela Pérez



Chavarria, explora as vantagens de comunidades de marca, um termo do marketing, mas defendido como
intimamente relacionado & comunicagio e ao didlogo. Com uma metodologia qualitativa (entrevistas com
representantes do Instituto Tecnoldgico de Monterrey e cinco associagdes), o texto explora um caso de
Sucesso mexicano.

Rodrigo Stéfani Correa, em “Desenho das agdes estratégias de publicidade online no mercado de luxo
recifense”, pondera que o marketing de luxo promove uma nova estética de dialogo, mais complexa,
com acdes apoiadas no desenvolvimento tecnoldgico, na gestdo de informagio e no servigo ao cliente.

Em “Rio de Janeiro: a comunicacdo e a construgio da cidade-espetaculo’, Ricardo Ferreira Freitas e Vania
Oliveira Fortuna discutem a construgdo da vocagao dessa cidade para megaeventos. Segundo os autores, estes
sdo valorizados com o argumento de elevagdo da cidade a ambientes internacionais de modo associado com
a reinvengdo da marca Rio de Janeiro e a criagio de mais receitas turisticas do Brasil.

Frederico de Mello Brandio Tavares, em “Leituras do presente: tempos sociais e qualidade de vida no
jornalismo de revista’, analisa a proposta editorial da revista Vida Simples entre os anos 2002 e 2011. O
objeto de estudo sdo os editoriais do periddico e a reflexdo trata do modo como a publicagdo constroi
um significado jornalistico sobre o bem-estar na sociedade e como realiza uma leitura do cendrio
social presente.

A sec¢do “Estudios” conta com a contribui¢cdo de Moisés de Lemos Martins e Madalena Oliveira,
por meio de um texto sobre a realidade portuguesa. Intitulado “Doctorado e investigaciéon sobre
comunicacién en Portugal: panorama, retos y oportunidades’, o artigo demonstra que, embora a
comunicacio tenha sido introduzida no ensino superior portugués no final de 1970, a atribui¢do do
grau de doutor em comunicagdo sé comecou em 1991. Os dados indicam que ha cerca de duzentos
pesquisadores com doutoramento em comunicagdo nas universidades portuguesas e que esse niimero
tem crescido exponencialmente na ultima década. O texto ainda examina os desafios para a pesquisa
de comunicagdo em Portugal, com destaque, sobretudo, na necessidade de ela se afirmar no contexto
das ciéncias sociais e de reforgar a internacionalizacio.

Com mais esta edicdo, o que se espera da Revista da ALAIC é que ela continue a ser uma publicagdo
cientifica construtiva, base para o debate dos principais temas contemporaneos e historicos das ciéncias da
comunicagdo. Reforcamos os agradecimentos a todos os que contribuiram com este numero. Aos autores
que submeteram seus trabalhos, aos pareceristas pela significativa contribui¢do prestada e aos integrantes
da equipe editorial pela dedicagio de sempre. Um reconhecimento muito especial 4 Natura S.A. e a
Associagdo Brasileira de Comunicagio Empresarial (Aberje), pelo patrocinio e pelo apoio cultural que

propiciaram a viabilizagdo de mais esta edigéo.

Margarida Maria Krohling Kunsch
Editora
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sta decimoctava edicion de la Revista Latinoamericana de Ciencias de la Co-

municacién contempla varias temdticas comunicacionales que vienen sien-

do investigadas por los estudiosos en el contexto de la contemporaneidad.
Las contribuciones distribuidas en las varias secciones harén al lector percibir el
alcance y la pluralidad de los asuntos aqui tratados.

La entrevista con Muniz Sodré, profesor emérito de la Universidad Federal de
Rio de Janeiro (UFR]) y autor de una vasta obra, concedida a Eduardo Yuji Ya-
mamoto, rescata el pensamiento de uno de los mas referenciados tedricos de la
comunicaciéon en el Brasil, con reconocimiento internacional por la profundidad
y singularidad de su produccidn cientifica. El investigador aborda su trayectoria
en el drea y detalla como se abordan las caracteristicas singulares de las ciencias de
la comunicacién a partir del campo cientifico.

Quien abre la seccién de articulos es el gran protagonista de los estudios de
comunicacién Manuel Martin Serrano. En “La construccidn cientifica de los estu-
dios de la comunicacién”, él muestra que los saberes cientificos sobre la comunica-
cién estdn alcanzando un nivel sin precedentes. Para el autor, existe una refunda-
cién tedrica del drea, que transforma los enfoques y contenidos de las ciencias de
la comunicacién, atingiendo también la produccién del conocimiento.

El texto a continuacién es de José Marques de Melo, “Ciencias de la Comuni-
cacién: saga brasileira (1963-2013)”. El presenta una retrospectiva analitica del
desarrollo del campo de la comunicacién en el Brasil, destacando las iniciativas
pioneras en el contexto coyuntural y contemporaneo que impulsan los avances
alcanzados hasta el presente momento.

“Con la dieta en problemas. Reflexiones entre ciencia y politica de la cultura en Mé-
xico”, de autoria de Jorge Gonzélez, parte de dos investigaciones empiricas sobre las
politicas culturales en ese pais, presentando instrumentos tedricos para el conocimiento
cientifico de los procesos culturales. La propuesta es tratar las estructuras de relaciona-
miento y las caracteristicas de las practicas e instituciones del sector de la vida social.
Con relacion al desarrollo de la cibercultura, trata del concepto de “dieta cultural” como
util para la comprensién mds densa de lo que las estadisticas de las précticas culturales
descritas repetidamente.

En la secuencia, Gabriel Kaplin aborda las corrientes teéricas de las ciencias de la co-
municacion. “Viejas y nuevas tradiciones en la comunicacion latinoamericana” propo-
ne un andlisis geografico e histdrico de los tltimos cincuenta afios, identificando cua-
tro perspectivas principales: funcionalista, critica, alternativista y culturalista. Ademas,
algunas tareas para el presente y para el futuro son propuestas, de lo que debe ocurrir,
segundo el autor, con el didlogo y el debate entre las escuelas fundadoras y la abertura
para nuevos aspectos.

El texto de Juan Carlos Suérez Villegas trata de violencia de género, igualdad y sen-

sacionalismo. “La ética de los medios de comunicacion frente a la violencia contra las
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mujeres” muestra que los medios de comunicacién han contribuido para el reconocimiento de ese hecho, que
no es ocasional, sino una cruel préctica cultural.

“Comunicacion estratégica: matrices de datos en la investigacién enactiva’, de Sandra Massoni, presenta los
elementos tipicos de los proyectos de investigacién de comunicacién desarrollados en la Universidad de Rosa-
rio. El texto trata de las estrategias de comunicacién y de los dispositivos de interpelacién como asociados a la
fractalidad de la multidimensionalidad social y comunicacional, con casos aplicados en varios proyectos.

Las historias de vida de periodistas y radialistas de television son objeto del articulo “Tele-periodismo y me-
moria: narrando la ciudad por las historias de vida”, de Christina Musse. El texto utiliza las declaraciones de los
entrevistados para reflexionar sobre la relacién entre la narrativa audiovisual y la representacién urbana, con
base en una revision teérica fundamentada en la sociologia del periodismo, tiempo, memoria, historia oral e
historias de vida.

“Radio y sensorium: el estabelecimiento de una nueva orden perceptiva’, de Lourival da Cruz Galvao
Junior, defiende que, de entre las caracteristicas de la radio, la capacidad de deflagracién de estimulos
sensoriales es la que guarda mayor expresividad. Ademds, conforme defiende el texto, para que eso ocu-
rra, se desencadenan procesos que tienen como propdsito estimular la percepcion sensorial

“Cuerpo-medios y ciudad-medios como instancias comunicacionales: consumo, imdgenes e identi-
dad” tienen como autoras Tania Marcia Cezar Hoff y Rose de Melo Rocha. El articulo pretende discutir
algunas relaciones entre ciudad, cuerpo y medios, que son considerados como constituyentes de las esté-
ticas visuales contempordneas. El principal objetivo es establecer puntos de aproximacion entre cuerpo
y ciudad, concebidos como instancias de reafirmacion de las logicas de los medios y del consumo.

El primer texto de la seccién “Comunicaciones cientificas” es de Octavio Islas. Intitulado “Anélisis de
los resultados que arrojaron los estudios de hédbitos y percepciones de los mexicanos sobre internet y di-
versas tecnologias asociadas, en el periodo 2009-2012”, comienza presentando el World Internet Project
(WIP), de México, una red internacional de investigacién dedicada al estudio de internet.

Glaticia da Silva Mendes, en “Grupo Clarin: un conglomerado construido por intermedio de poli-
ticas de comunicacién clientelistas”, discurre sobre el clientelismo politico, una préctica caracterizada
por trocas informales mutuamente benéficas de ese conglomerado multimedios argentino y aborda
momentos-clave de la historia reciente del grupo en las relaciones publico-privadas.

“Dante Quinterno y Mauricio de Sousa: para un estudio comparado entre Argentina y Brasil” fue es-
crito por Laura Vézquez y Roberto Elisio. El texto trae resultados de investigaciones, realizadas por me-
dio de estudios documentales y del analisis de contenido, sobre la produccién industrial en los comics
de Dante Quinterno y Mauricio de Sousa. Los autores buscan definir los conceptos de comic comercial
y de comic alternativo, para entonces reflexionar sobre sus caracteristicas y su alcance.

Roberta Brandalise, en “Héroes y musas del ftitbol en la televisién: identidades y orgullo nacional en la frontera
Brasil-Paraguay’, estudia la participacién de la television brasilera en la articulacion de representaciones sociales y
de identidades culturales en la frontera entre los dos paises.

Cristina Tereza Rebelo y Jodo Manuel Carvalho, en “Porto Canal: comunicacién, audiencia y preferencia-
cion’, defienden que las emisoras locales pueden ser competitivas en el mercado por la procura y oferta de
contenidos locales. Asi, el texto objetiva reflexionar sobre las variables de preferenciacién y de proximidad de

la audiencia de una estacién de television local, en Porto Canal, de la ciudad de Porto, en Portugal.



“Explorando nuevos horizontes de comunicacién a través de las comunidades de marca”, de Mariela
Pérez Chavarria, explora las ventajas de comunidades de marca, un termo del marketing, pero defendido
como intimamente relacionado a la comunicacién y al didlogo. Con una metodologia cualitativa (entre-
vistas con representantes del Instituto Tecnoldgico de Monterrey y cinco asociaciones), el texto explora un
caso de suceso mexicano.

Rodrigo Stéfani Correa, en “Disefio de las acciones estrategias de publicidad online en el mercado de lujo
de Recife”, pondera que el marketing de lujo promueve una nueva estética de didlogo, mds compleja, con
acciones apoyadas en el desarrollo tecnoldgico, en la gestion de informacion y en el servicio al cliente.

En “Rio de Janeiro: la comunicacién y la construccion de la ciudad-espectaculo’, Ricardo Ferreira Freitas y
Vania Oliveira Fortuna discuten la construccién de la vocacién de esa ciudad para megaeventos. Segundo los
autores, estos son valorizados con el argumento de elevacién de la ciudad a ambientes internacionales de modo
asociado con la reinvencién de la marca Rio de Janeiro y la creacién de mas ingresos turisticos del Brasil.

Frederico de Mello Brandio Tavares, en “Lecturas del presente: tiempos sociales o calidad de vida en
el periodismo de revista’, analiza la propuesta editorial de la revista Vida Simples entre los afios 2002 y
2011. El objeto de estudio son los editoriales del periddico y la reflexion trata de la forma cémo la publi-
cacién construye un significado periodistico sobre el bienestar en la sociedad y cémo realiza una lectura
del presente escenario social.

La seccién “Estudios” cuenta con la contribucién de Moisés de Lemos Martins y Madalena Oliveira,
por medio de un texto sobre la realidad portuguesa. Intitulado “Doctorado e investigacién sobre comu-
nicacion en Portugal: panorama, retos y oportunidades’, el articulo demuestra que, a pesar de que la
comunicacién haya sido introducida en la ensefianza superior portuguesa en el final de 1970, la atribu-
ci6n del grado de doctor en comunicacién sélo comenz6 en 1991. Los datos indican que existen cerca de
doscientos investigadores con doctoramiento en comunicacion en las universidades portuguesas y que
ese numero ha crecido exponencialmente en la dltima década. El texto también examina los desafios
para la investigacién de la comunicacion en Portugal, con destaque, sobretodo, en la necesidad de ella se
afirmar en el contexto de las ciencias sociales y de reforzar la internacionalizacién.

También con este ndmero, lo que se espera de la revista de la Alaic es que ella continde a ser una publica-
cién cientifica constructiva, base para el debate de los principales temas contemporédneos e histéricos de las
ciencias de la comunicacién. Reforzamos los agradecimientos a todos los que contribuyeron con este niume-
ro. A los autores que sometieron sus trabajos, a los que dieron sus pareceres por la significativa contribucién
prestada y a los integrantes del equipo editorial por la dedicacién de siempre. Un reconocimiento muy es-
pecial a Natura S.A. y a la Asociacion Brasileira de Comunicacién Empresarial (Aberje), por el patrocinio y

por el apoyo cultural que propiciaran la viabilidad de mas esta edicion.

Margarida Maria Krohling Kunsch
Editora




