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Oconvite da Revista da ALAIC para
a edicdo de um dossié sobre o radio
nos impds ao desafio de buscar um tema que
refletisse as discussdes atuais sobre o campo e
que pudesse fazer um convite aos pesquisadores
latino-americanos a uma reflexdo nio apenas
sobre o presente, mas também acerca do futuro
da drea. A partir dessas premissas, propomos
o tema “Sentido, relevancia e papel do radio
no ecossistema midiatico digital em cendrio
de plataformizacdo” Diante desta tematica,
apontamos que seriam bem-vindas pesquisas
sobre credibilidade e confianga do radio;
novas formas de interacio no radio; o radio
no enfrentamento da desinformagdo; radio
e desinformacio; radio em novos cendrios;
radio hipermidiatico; rddio e plataformizagdo
midiatica e sentido e relevancia social do radio.

O retorno dos pesquisadores a proposta do
dossié reflete, em grande medida, a pujan¢a do
campo e o grande nimero de pesquisas que
sao realizadas hoje, na América Latina, sobre o
radio neste novo ecossistema mididtico digital.
De forma inédita, recebemos um numero
expressivo de submissdes e o conjunto dos textos
desta edi¢do da Revista aponta para um cendrio
de reflexdes que traca um desenho tedrico e
empirico do que se pesquisa hoje sobre o tema.

Emboraas formas de consumo de midia tenham
se diversificado, em um ecossistema moldado por
algoritmos e plataformas, o radio tem se adaptado,
permanece relevante e continua a ser uma fonte
valiosa de informagdo e entretenimento para
um publico cativo e fiel. Mesmo em um cendrio
convergente e hipermidiatico (Lopez, 2010), é
uma midia que continua a desempenhar um
papel importante, oferecendo acesso universal,
atualizagbes em tempo real, entretenimento,
conexdo com a comunidade local e integracao
com as redes sociais.

Na entrevista especial deste dossié, a
pesquisadora da Universidad de Navarra
Maria del Pilar Martinez-Costa lembra que as

caracteristicas centenarias do radio “sdo agora

adaptadas e amplificadas em novas plataformas,
formatos e ferramentas de interacdo de dudio
digital, que ultrapassam as barreiras espago-
temporais da radiodifusdo. No novo ecossistema
dos meios digitais, o radio encontra novos atores
e concorrentes, mas é chamado a continuar a
ser um espago privilegiado de servigo publico,
de cumplicidade, de proximidade e de interagdo
pessoal e direta com o publico através da voz”.

O radio nasce como uma midia em torno
da qual as familias se reuniam para frui¢ao da
programacao que incluia musica, humor, novelas
e jornalismo, numa experiéncia imersiva, coletiva
e familiar (Kochhann et al, 2011). Um século
depois, embora tenha tido sua popularidade
desafiada com os avangos tecnoldgicos e o
surgimento de novas formas de comunicagio,
ainda continua presente na vida das pessoas
como fonte importante de noticias, informagoes
e atualiza¢des, desempenhando um papel crucial
em situagdes de emergéncia, conectando-se com
as comunidades atingidas (Zuculoto, 2012).
Oferece uma ampla variedade de programas de
entretenimento, como musica, programas de
entrevistas, debates, esporte e humor (Cebridn
Herreros, 2001). Mesmo em dreas rurais ou em
regides com acesso limitado a internet, é possivel
sintonizar uma emissora da regido com um
simplesaparelho, pois o radio, caracteristicamente
local, tem contetidos uteis e de servico publico
como parte crucial da sua produgdo jornalistica
(Meditsch, 2007). Os ouvintes encontram um
espaco de identificagdio no radio, por meio da
participagdo nos programas, com pedidos de
musica, envio de mensagens, interagdo com o0s
comunicadores, gerando senso de comunidade e
pertencimento (Ferraretto, 2014).

Mas, como aponta Orihuela (2015, p. 12),
“os meios mudam quando muda a cultura da
audiéncia” Dessa forma, diante da reconfiguracéo
dos publicos, o rddio tem se reinventado e, nesse
exercicio, aprendeu que as audiéncias mudam
muito rapidamente e que, por isso, seus esfor¢os

de inovacdo devem ser direcionados para
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melhorar a experiéncia dos ouvintes que formam
comunidades de relacionamento no ambiente
digital (Garcia Avilés; Martinez-Costa, Sabada;
2016). Kischinhevsky (2016) lembra que a relagao
com os ouvintes ganha agora novos contornos
com as midias sociais, que passam a remediar
estas interagdes e, nesses novos cenarios voltados
para a agdo algoritmica, as emissoras podem
ampliar a audiéncia por meio da propagabilidade
(Jenkins; Ford & Green, 2014).

Sintonizadas com novos modos de escuta
e distribuicdo de contetido, emissoras estdo
aderindo as plataformas de streaming de audio e
agregadoras de contetidos sonoros para distribuir
contetdos diversificados. Imerso no fendmeno de
plataformiza¢ao midiatica (Poell, Nieborg & Van
Dijck, 2019), como estratégia para conquistar o
publico que ndo desenvolveu o hébito de ouvir
a transmissao linear, o radio entra vivencia uma
transicdo de uma cultura da portabilidade - que
remonta aos aparelhos portateis — para uma
cultura do acesso, como define Kischinhevsky
(2015). O fenémeno da plataformizagdo desafia
aslogicas editoriais da midia tradicional baseadas
nas escolhas de profissionais, governada por
uma disputa de mercado, para outra em que a
visibilidade depende das escolhas dos usuarios,

as quais passam a alimentar algoritmos que
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