= COMMUNICATION AND HUMAN RIGHTS /
T COMUNICACION Y DERECHOS HUMANOS, Aimée
Human Rights Vega Montiel (coord), 175 p., 2012

O livro é uma compilacio de ensaios, todos em inglés

e espanhol, derivados da Conferencia de la Asociacién

Internacional de Estudios en Comunicacién Social (AIECS),

celebrada na Universidad Auténoma de México, em julho

de 2009. A AIECS ¢é a organiza¢do mundial mais importante

de profissionais no campo da pesquisa sobre meios e

comunica¢do. Em termos gerais, a associagao pretente

estimular o interesse na pesquisa no campo e procura

incentivar politicas e préticas de comunicagdo, especialmente
desde uma perspectiva internacional e interdisciplinar. Este livro trata, portanto, do
resultado dessa proposta, com foco nos direitos humanos, tema relevante e ponto
chave para uma comunicagio eficaz.

Eprtora: UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO

= POLITICAS DE COMUNICACION Y CIUDADANIA

et b e CULTURAL IBEROAMERICANA, Carlos del Valle,

ciudadania cultural N . . .
?beroamericana Francisco Javier Moreno, Francisco Sierra Caballero

(coord.), 365 p., 2012.

O novo sistema internacional emergente e a crescente
diversidade entre paises e economias do Ocidente anunciam
o inicio de um novo ciclo. As mudanca exigem uma nova
alianga latina, baseada na interlocugdo e mediagao cultural

em defesa de uma visdo comum. A crescente iniciativa de
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associagdes nacionais de comunicag¢do nos paises latinos,

g : como a SOCICOM no Brasil, apontam em uma diregao:
Carlos del Valle, F sco Javier Moreno

y Francisco Sierra o o o a
um novo federalismo que permite autonomia e unidade

de agdo na protecdo do capital cognitivo além de nossas
fronteiras. Este ressurgimento exige o desenvolvimento de politicas publicas
ativas de cooperac¢do que transcendam o marco de articulacdo cultural “nacional”
em favor de esquemas multivalentes e transversais de media¢do, um programa
que incentiva o trabalho em rede para superar as habituais barreiras territoriais,
cognitivas e culturais. Neste sentido, o presente volume é um convite a pensar e
atuar em conjunto para comparar os distintos processos de integracdo regional
em comunicagdo e cultura a fim de fomentar a articula¢io politica de um espago
produtivo e diverso em comum.

Eprtora: GEDISA EDITORIAL




= LA GESTION DE LA COMUNICACION EN LAS

f Ls cestioniaB T o mnicacién ORGANIZACIONES, Miguel Tuaiez, 212 p., 2012
en las organizaciones

Miged Ties La Gestién de la Comunicacién en las Organizaciones aborda

um a um todos os pontos a se considerar para compreender,
planejar e executar a gestdao de uma comunicagio eficaz:
modelos de organizacido, identidade e imagem corporativa,
reputagdo e responsabilidade social, plano global de
comunicagao, estrutura e funcdes do departamento,
comunicagdo interna, comunica¢do de marketing e gestdo
da organiza¢do como marca, técnicas de comunicagao
organizacional, internet, publicos, comunicagido preventiva.
Este livro, portanto, parte da ideia de que as organizag¢des sao o resultado
de sua comunica¢do com o meio que se insere e com ela mesma.

Eprrora: COMUNICACION SocIAL EDICIONES Y PUBLICACIONES

= PEDAGOGIA E PESQUISA PARA O JORNALISMO QUE
ESTA POR VIR - A FUNCAO SOCIAL DA UNIVERSIDADE
E OS OBSTACULOS PARA A SUA REALIZAGCAO, Eduardo
Meditsch, 263 p., 2012

EduardoMeéditsch

Pedagogia e Pesquisa O Jornalismo é um meio de comunicacdo social que atua na
para o Jomalismo ) ) ) ) ] ) .
que esta por vir: divulgac¢do da informagdo da atualidade, e informagao é poder,

pois nao se pode exercer a cidadania de maneira eficaz sem
informacdo confidvel para embasar nossa intervenc¢io social,
politica e econdémica. A forma como o jornalimso tem sido
estudado na universidade tem responsabilidade nisso, na medida
em que a pedagogia e a pesquisa se limitam a criticar a midia
existente sem conseguir sequer diferenciar o bom do mau jornalismo.
O livro trata, portanto, de um desenho histdrico dos diversos cenarios,
contextos, escolas de pensamento, pensadores e pensadoras, através da
trajetéria do préprio autor e suas memdrias.

EpITORA: EDITORA INSULAR




= COMUNICACAO PUBLICA: BASES E ABRANGENCIAS
/ COMUNICACION PUBLICA: FUNDAMENTOS Y
ALCANCES, Mariangela Furlan Haswani, 200 p., 2013

A proposta da obra é oferecer ao leitor uma abordagem néo
apenas especifica, mas especializada. O conteddo é resultado
de uma pesquisa detalhada, que retine os estudiosos de todo o
mundo com aderéncia a realidade brasileira. A fundamentagao
encontra respaldo em diversas dreas, como a Sociologia, as
Ciéncias Politicas e o Direito e foi desenvolvida em uma
linguagem acessivel, diddtica e esclarecedora. A proposta é
que os leitores tenham acesso a assuntos associados com a
comunicagio publica, as politicas governamentais e a nogao de
cidadania. O livro ¢ indicado para estudantes e pesquisadores de Relacdes Publicas,
Administragao Publica, Direito e Ciéncias Sociais.

EDITORA: SARAIVA

= MEIOS DE COMUNICACAO E DEMOCRACIA:

ALEM DO ESTADO E DO MERCADO / MEDIOS Y
DEMOCRACIA: ALLENDE ESTADO Y MERCADO,
Bernardo Sorij (org.), 259 p., 2011

A obra busca evitar a polariza¢do constante a respeito da
discussdo da regulagdo publica dos meios de comunicag¢do
nos regimes democraticos. Em termos de contetido, o livro
contextualiza que, na tltima década, a maioria dos paises da
América Latina observou conflitos entre governos e meios de
comunicagao, muitas vezes de forma explicita, com tentativas
de implantacdo de legislacdes por parte do primeiro grupo,
e dendncias por parte do segundo grupo. O livro conta com
artigos dos seguintes autores: Bernardo Sorj, Martin Becerra,
Guilhermo Mastrini, Eugénio Bucci, Javier Couso, Doris Réniz Caballero, Raul
Trejo Delarbre e Robert Corn-Revere.

Eprtora: CENTRO EDELSTEIN DE PESQUISAS SOCIATS




= COMUNICACAO, DISCURSO, ORGANIZAGCOES /
COMUNICACION, DISCURSO, ORGANIZACIONES,
Ivone de Lourdes Oliveira, Marlene Marchiori (orgs.),
316 p., 2013

A proposta do livro é atender a necessidade de ampliagdo do
conhecimento sobre as teorias do discurso e a importancia
que assume diante das pesquisas de comunicagio e
relacionamento organizacional. O contetido destaca que
as organizagdes sdo construcdes discursivas, ja que este é a
base da existéncia da vida da organizacdo. Ainda, é relevante
destacar que a comunicagdo organizacional é produzida
a partir da materializagdo do discurso em enunciados
imagéticos, verbais e linguagens complexas. As contribui¢des sao especialmente
voltadas para a comunicagdo estratégica, o gerenciamento de visibilidade e
reputacdo das organizagdes e destina-se, principalmente, a pesquisadores
e profissionais de Relagoes Publicas, Jornalismo, Publicidade, Marketing e
Administracdo.

Ebrtora: Dirusio

= RESPONSABILIDAD SOCIAL ORGANIZACIONAL /
ML MIIDEDRGE/TE RESPONSABILIDADE SOCIAL ORGANIZACIONAL, Maria
Antonieta Rebeil Corella (coord.), 325 p., 2012

O livro destaca que o contexto global e o comércio dos
mercados criaram novos desafios para empresas, organizacdes
governamentais e a sociedade civil. Sdo situagdes que alteraram
os paradigmas da competitividade uma vez que, além do fator
econdmico, as demandas atuais incluem aspectos sociais e
ambientais. Segundo o livro, é preciso que estratégias sejam
criadas para congregar os interesses de diferentes atores, como
clientes, colaboradores, fornecedores e a comunidade. A grande

questdo é como estabelecer esse processo sem o uso cosmético

da responsabilidade social apenas como marketing ou melhoria da imagem

ou reputag¢do organizacional. Sdo questdes discutidas em profundidade por
especialistas em comunicagdo organizacional, que destaca que a implementagado
do processo de Responsabilidade Social deve envolver os clientes e a
comunidade, e influenciar na forma de produgio de bens e servigos produzidos.

EprTorA: TRILLAS




