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RESUMO

O presente artigo analisa as interacdes de migrantes colombianos residentes no Brasil com

o episédio da série de documentarios Presidentes de Latinoamérica, sobre Alvaro Uribe

Vélez, mandatario da Colombia entre 2002 e 2010. A série, que percorre a América Latina,

traz entrevistas com os chefes de Estado, liderangas politicas e integrantes de movimentos
sociais. Busca-se na pesquisa, de que este texto é parte, problematizar relacao entre o género
documentdrio com a cultura mididtica dos sujeitos comunicantes. Ao empregar o video/férum
como procedimento técnico metodoldgico pode-se registrar as apropriagoes dos colombianos
do video analisado.

PALAVRAS-CHAVE: AMERICA LATINA; DOCUMENTARIO; SUJEITOS COMUNICANTES; VIDEO/FORUM.

ABSTRACT

This article investigates the interaction of Colombian immigrants living in Brazil with the

Presidentes de Latinoamérica series about Alvaro Uribe Vélez, President of Colombia from 2002

to 2010. The series, which runs around all of Latin America, shows interviews with the heads

of state, political leaderships and members of social movements. It is sought in the research,

of which this article is a part, to problematize the relationship between the documentary type

and the mediatic culture of the communicating subjects. When using the video/forum as a

technical methodological procedure, one can record the appropriations of the Colombians of

the analyzed video. 245
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RESUMEN

El articulo analiza las interacciones de migrantes colombianos residentes en Brasil con el =
episodio de la serie de documentales Presidentes de Latinoamérica, sobre Alvaro Uribe Vélez, 1]
mandatario de Colombia entre 2002 y 2010. La serie, recorre por América Latina, a través

entrevistas con los jefes de Estado, liderazgos politicos e integrantes de movimientos sociales.

Se busca problematizar la relacién entre el género documental con la cultura mediatica de los

sujetos comunicantes. Al emplear el video/f6rum como procedimiento técnico metodolégico

se pueden registrar las apropiaciones de los colombianos del video analizado.

PALABRAS CLAVE: AMERICA LATINA; DOCUMENTAL; SUJETOS COMUNICANTES; VIDEO/FORUM
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1. Introducéo: Presidentes de Latinoamérica
e 0s novos cenarios da regiio

Produzida entre os anos de 2007 e 2010, a
série de documentarios Presidentes de Lati-
noamérica percorre o continente para apre-
sentar os mais recentes presidentes da regido.
Os relatos em profundidade dos 13 presidentes
entrevistados, divididos em 15 episddios de 60
minutos cada, permitem ndo apenas conhecer
as origens, lutas, sonhos e pensamentos dos
homens e mulheres que chegaram ao governo
em seus paises, no comeco do século XXI, mas
também entender o contexto que atravessa a
regido. Somam-se as entrevistas, depoimentos
de pessoas proximas aos mandatarios, e de ho-
mens e mulheres nas ruas. Ainda, cada um dos
episddios nio se reduz a entrevista com o chefe
de Estado, as cAmeras percorrem uma América
Latina ndo muito conhecida, pouco recorren-
te nos meios de comunicagao hegemonicos do
continente, mostrando a regido de forma am-
pla, focando em aspectos impares de seus po-
vos e na intimidade de seus presidentes.

A série audiovisual foi realizada pela produ-
tora argentina Occidente Producciones, sendo
exibida em televisbes publicas e estatais da
Argentina (Canal Encuentro e TV Piblica) e
do Brasil (NBR e TV Brasil), no sistema co-
municativo multiestatal TeleSUR e, disponivel
também na internet. As entrevistas tiveram a
condugdo do senador argentino Daniel Filmus,
que se somou a equipe da Occidente para ela-
borar os roteiros de perguntas e as pesquisas
prévias sobre a vida e a trajetéria de cada um
dos presidentes entrevistados, bem como a
conjuntura de cada um dos paises retratados.

Visualiza-se o conjunto audiovisual obser-
vado como um processo comunicacional com-
plexo que imbrica caracteristicas, elementos e
linguagens do documentdrio, da televisao e do
jornalismo. Ainda, coloca em circulagdo faz e

convergir os seus conteudos para outros for-

matos, suportes e tecnologias, como a internet.
Igualmente, movimenta-se para outros am-
bientes que ndo o midiatico, gerando debates
e interacdes no espaco publico, bem como nas
significacdes de sujeitos comunicantes, media-
das por suas memorias, histéria de vida midia-
tica e visdes de mundo.

Os presidentes entrevistados apresentaram,
em suas falas, interesses comuns, bem como a
busca de vinculos mais fortes entre eles, pro-
curando compreender a histéria pessoal um
do outro e o contexto dos paises do continente.
Em grande parte dos materiais, aparecem fa-
lando com carinho e irmandade da América
Latina, pois “nunca como ahora las trayectorias
de vida, las miradas y las perspectivas de los pre-
sidentes de la region es tdn entrelazadas con las
historias y realidades de sus pueblos” (Filmus,
2010, p.16). Assim, a série observada permite
conhecer parte da vida, da ideologia, da gestao
e dos sonhos dos presidentes que estdo encabe-
¢ando uma profunda transformagdo na regido
(Filmus, 2010).

Nesse sentido, perspectivas tedricas e meto-
dolégicas que problematizam a dimensdo au-
diovisual enquanto linguagens complexas se
apresentam como significativas para a constru-
¢do da pesquisa em curso. Para tanto, busca-se
compreender a dimensdo audiovisual como
um processo “durante el cual se presentan, se
interpretan, se comparan, se discuten, se nego-
cian significados sobre diversos aspectos de la
vida cotidiana y del mundo social” (Buonanno,
2006, p.78-9), possibilitando investigar os con-
textos, caracteristicas e significados que com-
poem um determinado produto midiatico.

Observa-se o documentério enquanto estra-
tégia de comunicagdo que possibilita manifes-
tar e questionar a realidade. Assim, esse género
cinematografico além de possuir uma dimen-
sdo artistica, técnica e comunicativa, apresenta

uma dimensio histérica, politica e educativa,



sobretudo no espaco latino-americano, ao ex-
pressar a riqueza cultural, as conjunturas de
crises e os processos de mudanga politica da
regido, tornando-se crucial na vida e na comu-
nica¢do da América Latina. Ainda, percebe-se
o documentario como instincia potencializa-
dora para o desenvolvimento de culturas co-
municacionais, cidadas e politicas inovadoras
e transformadoras. Nesse sentido, Gutiérrez
Alea (1984) enfatizava a responsabilidade do
cineasta na tarefa da conscientiza¢do politica
do espectador, pois o cinema mais eficaz en-
quanto obra de arte o é também em sua fun¢io
mobilizadora.

Pensa-se na construgdo de uma abordagem
tedrica e metodoldgica que possibilite dimen-
sionar e compreender a importancia do audio-
visual para as culturas populares e étnicas lati-
no-americanas. Ainda, que permita compreen-
der o significado do género documentario na
construgdo das experiéncias e trajetérias nao
apenas dos sujeitos produtores dessa modali-
dade audiovisual, mas também dos sujeitos co-
municantes, nas suas vivéncias diarias e inter-
-relagdes com a cultura midiatica.

Sabe-se que a explorac¢ido da dimensao audio-
visual no espag¢o latino-americano ¢ significa-
tiva e possui uma riqueza histdrica, técnica e
estética que fomenta direta ou indiretamente as
produg¢des contemporaneas. Inclusive a estra-
tégia dos realizadores da série de documenta-
rios investigada, de se nutrir e utilizar imagens
e frames de documentdrios anteriores denota
essa memoria social do género documental na
construgdo das trajetérias midiaticas dos sujei-
tos comunicantes na regido. Enfim, busca-se
a construgdo de uma problematizag¢do sobre a
inter-relacdo do género documentario com a
constru¢do da cultura midiatica dos sujeitos,
levando em consideragdo a permeabilidade,
sofisticacgdo e diversidade dos meios de comu-

nicagdo da América Latina.

Desse modo, busca-se no desenvolvimen-
to da investigacdo, problematizar o processo
comunicacional de constru¢do simbolica da
América Latina, a partir do conjunto audiovi-
sual e das falas, pensamentos, compreensdes e
visdes de mundo dos interlocutores, por meio
da realiza¢do de video/féruns, de modo a en-
riquecer a compreensdo da problematica da

pesquisa.

2. Cidadania comunicativa e o papel dos su-
jeitos comunicantes na contemporaneidade

A nogdo de cidadania comunicativa se mos-
tra instigante, enquanto dimensao tedrica e
politica, para problematizar a centralidade
das midias nas relagdes contemporaneas, pon-
do em perspectiva a forma como os meios de
comunica¢do apresentam a realidade social,
e a maneira como essa construc¢io incide nas
demandas e necessidades dos sujeitos sociais.
Também possibilita dimensionar e perceber
configura¢des midiaticas que constroem os
seus produtos em didlogo com as visdes de
mundo e as relacdes sociais dos individuos,
observa-os como participantes do contexto so-
ciopolitico e midiatico.

Somado a isso, o conceito torna possivel
identificar, caracterizar e compreender estru-
turas midiaticas que priorizem a vinculagdo
de uma visdo de integracdo latino-americana,
focada em agdes afirmativas e inclusivas, con-
tribuindo para a constru¢ao de conhecimen-
tos qualificados, ampliados e produtivos sobre
a questdo. Tal abordagem é desenvolvida de
modo a contribuir para o fortalecimento de sa-
beres sistematicos e profundos sobre a realida-
de sociocultural e politica da regiao.

Reconhece-se, assim, um importante pro-
cesso de acesso, participacao, direito univer-
sal & comunicac¢do, diversidade de contetudos,
equivaléncias na circulagdo de informagéo, no

qual se observa que a construgdo da realidade,
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a abordagem dos fatos, acontece também em
outros espagos, como nos meios alternativos,
publicos e governamentais da América Latina.
Esses movimentos caracterizam os cidaddos
como sujeitos de demandas e de direitos por
uma cidadania comunicativa plural, aberta e
igualitaria.

A nogéo de cidadania comunicativa também
se apresenta como instincia potencializadora
para o desenvolvimento de culturas comunica-
cionais cidadas, e politicas inovadoras e trans-
formadoras. Igualmente, expressa a busca por
fomentar nao apenas os direitos juridicos dos
cidaddos, mas também uma cidadania ampla,
que contemple diversos campos, entre eles o da
comunicac¢io. Desse modo, pode-se inferir que
ainformagéo é ponto importante nesse proces-
so, sendo chave para a amplia¢do da conscién-
cia de direitos e para o recurso da cidadania.

Soma-se a isso, o didlogo estabelecido com a
nogao de cidadania comunicativa (Mata, 2006;
Mata et al, 2005, 2009), dimensdo pertinente
para alargar o entendimento das dindmicas e
praticas das sociedades atuais, e compreender
os novos cendrios mididticos constituidos nos
paises latino-americanos. No cendrio em ques-
tdo, a cidadania aparece como uma pratica que
produz sentidos e gera pertencimento, deven-
do-se atentar ao fato de que se trata de uma
problematizagdo construida historicamente,
e que foi acentuada e potencializada com os
processos de globalizagdo e midiatizagao das
sociedades. Sendo assim, atenta-se a nogdo de
cidadania comunicativa ndo apenas no senti-
do de compreender o contexto atual da regido,
mas também com o objetivo de visualizar a
constante necessidade de ponderar sobre a
comunica¢ao como escopo fundamental para
pensar e agir coletivamente em prol da integra-
¢do regional. Assim sendo:

E importante problematizar nas pesquisas

em receptividade comunicativa a inter-relagdo

entre praticas sociais midiatizadas (usos, con-
sumos, apropriagdes, producdes de sentidos,
conversacoes etc.) e as estruturas das forma-
¢Oes sociais nas quais esses processos comuni-
cativos acontecem (Maldonado, 2014, p.17).

Nesse sentido, preocupados com a ques-
tao da cultura, os autores Armand e Michéle
Mattelart (1989) buscam construir uma nova
defini¢ao da nogao de sujeitos, ancorados em
uma oOtica centrada na politica e na cultura po-
pular. Assim, esse processo de construgio da
visdo dos individuos necessitaria surgir de um
entendimento aprofundado dos grupos sociais
e das comunidades que constituem a sociedade
a qual o pesquisador langa a sua analise. Para
eles, as experiéncias pessoais se constituem
em experiéncias sociais. Pois, “as estruturas
sociais, institucionais, na problematica da re-
ceptividade comunicativa, estio mediadas pela
dimensdo cultural, entendida como espaco-
tempo da invencao simbolica da realidade hu-
mana” (Maldonado, 2014, p.21).

Assim, a dimensdo dos sujeitos é entendi-
da como perspectiva tedrica integradora do
processo comunicacional e como momento
privilegiado da producdo de sentido. Dessa
maneira, “o mundo da producio de sentidos,
nas distintas culturas, é multiplo, complexo e
niao configura estruturagdes de significacao
mecanicas e deterministas” (Maldonado, 2014,
p-18). Porém, Mattelart e Neveu (2004) enfa-
tizam que também é necessario atentar para a
questdo da producdo. Mais uma vez, a ideia é
a de termos uma observagdo interdisciplinar
ampla da realidade que, derivando da aborda-
gem trazida pelos autores, pode ser compreen-
dida como um processo social em fluxo.

Para Lopes, Borelli e Resende (2002, p.39), a
pesquisa com sujeitos diz respeito a “uma ten-
tativa de superagdo dos impasses a que tem nos
levado a investigacdo fragmentadora e, portan-

to, redutora do processo de comunica¢io, em



areas autdénomas de andlise: da producio, da
mensagem, do meio e da audiéncia”.

Dessa forma, é imprescindivel para um pes-
quisador desenvolver um olhar metodolégico
sensivel, atento as polaridades, as competén-
cias, aos agires, aos sentidos, as logicas, as vi-
soes de mundo dos individuos e grupos huma-
nos. Trata-se de uma concepgdo que centra as
suas analises na observac¢do do papel dos meios
no cotidiano dos sujeitos sociais, desenvolven-
do principalmente estudos de recep¢do, mais
especificamente da midia e de programas tele-
visivos de apelo popular.

Observa-se a pertinéncia de ampliar a pro-
blematizagdo sobre a dimensdo dos sujeitos,
compreendendo as reconfiguragdes trazidas
pelas tecnologias de comunicac¢io, que inter-
-relacionam os papeis de receptor e produtor.
Esse processo de interpenetracdo entre a ins-
tancia produtora e receptora gera novas formas
de producdo de sentido (Fausto Neto, 2010) e
explicita uma atividade construcionista, pro-
duzindo pistas. Ainda, institui novos objetos e,
ao mesmo tempo, evidencia a necessidade de
desenvolver procedimentos analiticos que en-
sejem a inteligibilidade do seu funcionamento
e dos seus efeitos.

Igualmente, torna-se pertinente a compreen-
sdo dos atores sociais enquanto sujeitos comu-
nicantes, pois, “as novas formas de narrativa
que a internet propode revitalizam hoje um de-
sejo ndo alcangado com os meios tradicionais:
a formagdo de leitores criticos” (Corvi Druet-
ta, 2009, p.49). Desse modo, consideram-se
as competéncias dos interlocutores enquanto
leitores, colaboradores e fruidores, através de
depoimentos, opinides, relatos, vivéncias, ma-
nifestacdes e expressoes.

Para Mata et al (2009, p.184), trata-se de “un
particular agrupamiento social que se produ-
ce a partir de la interaccién individual con un

conjunto de interpelaciones mediaticas y que

confiere rasgos identitarios segin el modo en
que ellas se experimentan”. Enfim, importa
adentrar na dimensdo dos sujeitos. Para tan-
to, é fundamental compreender os contextos
que permeiam e configuram os cidadédos, ob-
servando as sociabilidades que se formam, os
usos que fazem dos meios e a diversidade de
matrizes culturais.

As problematiza¢des desenvolvidas pela no-
¢do de cidadania comunicativa, referentes ao
carater multiplo dos sujeitos, demonstram a
necessidade de adogdo de estratégias teodricas e
metodoldgicas que permitem investigar o pro-
cesso comunicacional desses sujeitos, em con-
tato com um produto midiatico, de forma am-
pla. A partir da inter-relagdo dos sujeitos com
o midiatico, busca-se ver o que esse processo
gera, ou seja, pensar como o conjunto audio-
visual desencadeia processos de significagoes
sobre a América Latina nos relatos dos interlo-
cutores. Esse processo é atravessado por outras
vivéncias e mediacdes, aspectos os quais, tam-
bém precisam ser problematizados. Da mesma
maneira, compreende-se que “hoje os cidaddos
comunicantes tém a chance de contrapor a¢des
coletivas de carater comunicativo contra pode-
res dominantes na comunicag¢io, na politica,
na informagéo e na ordem repressiva” (Maldo-
nado, 2014). Enfim:

Os sujeitos/cidaddos em processos de re-
ceptividade comunicativa contemporineos
experimentam modos e formas de inter-re-
lagdo sociocultural simbélica que combinam
midias, culturas, realidades, sensibilidades e
subjetividades de maneira intensa, continua
e desestabilizadora para gerar comunicagoes
multiplas (Maldonado, 2014, p.23).

Torna-se imperativo compreender o carater
multiplo dos atores sociais, trazendo a necessi-

dade de adogao de estratégias tedricas e meto-
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dolégicas que permitem investigar o processo
comunicacional desses sujeitos, em contato
com o conjunto de entrevistas analisado. A
partir da inter-relagdo dos sujeitos com o mi-
diatico, tem-se a pretensiao de acompanhar o
processo gerado, por exemplo, pesquisar como
um produto mididtico desencadeia processos
de significagdes sobre a América Latina nos re-
latos de sujeitos comunicantes. Compreenden-
do que esse processo ¢ atravessado por outras
vivéncias e mediag¢des, aspectos os quais, tam-

bém precisam ser problematizados.

3. Video/forum: investigando as significa¢oes
dos sujeitos

Pensa-se o video/férum enquanto procedi-
mento técnico metodoldgico que permite re-
gistrar apropriagdes a partir das interagoes de
cada sujeito com os fragmentos audiovisuais.
Igualmente, possibilita a observagao de falas,
gestos e sonoridades que constituem os fluxos
de apreciacdes dos materiais simbolicos. Mal-
donado (2001) explicita que “a riqueza ‘espon-
tdnea, combinada com um registro de audio e
imagens, dota esse instrumento de uma quali-
dade singular na pesquisa de processos socio-
culturais em comunicag¢do” (Maldonado, 2001,
p-50).

Acredita-se que esse procedimento possi-
bilitando registrar, problematizar e analisar
apropriacdes da série de entrevistas a partir
da construgao de significados no ambiente da
recepc¢do direta, observando as falas, pensa-
mentos, visoes de mundo dos interlocutores/
ouvintes/ telespectadores/ leitores entrevista-
dos. Em outros termos, possibilita explorar e
captar elementos pertencentes a complexidade
do processo estudado, mediante informagdes,
percepgdes, visdes, experiéncias de informan-
tes.

Nesse sentido, entrevistaram-se estudantes e

pesquisadores colombianos residentes no Bra-

sil, mais especificamente, em Uberl4ndia, Mi-
nas Gerais. Chegou-se a esse cenario através da
indicacdo de interlocutores da Colémbia, con-
tatados anteriormente, que relataram a exis-
téncia de um nucleo de estudantes do pais rea-
lizando estudos de pds-graduagdo na area das
engenharias, na Universidade Federal de Uber-
landia (UFU). Tal grupo, pareceu interessante
pelo fato dos sujeitos residirem um tempo sig-
nificativo no Brasil, mais de cinco anos, pos-
suindo familiaridade e vivéncia com os proces-
sos, acontecimentos e questdes do pais. Além
disso, observou-se que esses sujeitos possuem
uma heterogeneidade de vivéncias e experién-
cias pessoais, marcado pela inter-relagdo entre
a cultura regional e a cultura global (Ronsini,
2007), configurando-os como intérpretes qua-
lificados da realidade investigada. Em outros
termos, priorizou-se uma abordagem qualitati-
va dos sujeitos interlocutores, permitindo-lhes
opinar e refletir sobre o material observado.
Em setembro de 2014, foi possivel reunir trés
interlocutores interessados em participar da
atividade de video/férum, dois homens e uma
mulher. Realizou-se o encontro na casa de um
dos participantes. Foram exibidos os primeiros
dez minutos do episddio de Presidentes de La-
tinoamérica referentes ao presidente colombia-
no Alvaro Uribe e, posteriormente, manteve-se
o video em exposi¢do enquanto se dialogava
com o grupo, cuja atividade durou cerca de 50
minutos. Desse modo, muitas vezes as imagens
exibidas na tela estimulavam falas, debates e
lembrangas dos sujeitos sobre a América Lati-
na, a Colombia e suas trajetdrias pessoais.
Nesse 4mbito, apresentou-se como relevan-

te o debate levantando pelos interlocutores

em relacdo a guerra civil na Colombia', pois,
1 Conforme Sader e Jinkings (2006), o atual conflito enlaga de
maneira complexa as organizagoes guerrilheiras, as autodefesas ou
paramilitares, os cartéis e agrupamentos do narcotrafico e as agdes
militar e policial do Estado, com apoio econoémico, técnico e militar

dos Estados Unidos. Assim, entre 1997 e 2002, os homicidios fora



Tustraciao 1 - O conflito armado na Colombia
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Fonte: Presidentes de Latinoamérica (episodio 7).

na concep¢io dos interlocutores, para pensar
sobre a América Latina é necessario falar das
experiéncias de vida de cada um e, no caso de-
les, essa vivéncia passa pelo tema da guerra.
Durante esse periodo, segundo Manuela?, “nao
tinha pensamento coletivo, tinha um pensa-
mento individual, de sobrevivéncia. Cada um
por sua parte”. Desse modo, relatam que nes-
sa época havia uma caca as bruxas, a violén-
cia transbordou entre militares e guerrilheiros,
ocorrendo milhares de mortes. “A noite vocé
tava dormindo e ouvia uma explosdo, era a

guerra’ (Jorge).

Uma noite eu estava na casa da minha vé
e ld no morro teve uma chacina, chegaram
nas casas e diziam: vocé é guerrilheiro! E
matavam. Todas as pessoas desciam o morro
e diziam: chegaram os caras! E eles mata-
vam e exibiam os corpos. Isso vai tornando

a pessoa insensivel (Andrés).

de combate chegaram a 17.776, dos quais 930 produziram massacres
(71,8% atribuidos aos paramilitares, 22% aos guerrilheiros e 3,6% as
forgas publicas).

2 Ressalta-se que, para evitar possiveis constrangimentos, optou-se
em substituir 0 nome dos interlocutores que participaram da pes-

quisa.

e H. iul)l»(.i

A temdtica do conflito armado na Coldmbia
perpassa o episédio sobre Alvaro Uribe de Pre-
sidentes de Latinoamérica, como pode ser visto
na Ilustragdo 15. Chama a atencio, nesse aspec-
to, a questdo sonora do episddio, na qual é re-
corrente o emprego de sintonias musicais com
a tematica militar para apresentar as passagens
sobre a guerra no pais. Para Muraca (2013), o
uso de discursos musicais de tipologia militar
é recorrente quando se quer evidenciar a voz
do Estado.

Também, em relagdo a tematica do conflito
armado no pais, a série apresentada nido ape-
nas a voz do presidente, mas também de outras
liderangas politicas e de integrantes de movi-
mentos sociais, como Francisco Ramirez Cuel-

lar, que relata o seguinte:

El paramilitarismo, los escuadrones de la
muerte, simplemente son unidades militares,
son un grupo de élite que hacen el trabajo
sucio para que no aparezca el Ejército, para
que no ocurra lo que ocurrié en Argentina.
Como en Argentina quien hizo la guerra su-
cia fue el Ejército, y eso produjo que la ins-
titucion se cayera totalmente, por eso, ellos
aprendieron y ahora los ‘paras’ son los que
realmente hacen el trabajo. Pero realmente
es una politica de contrainsurgencia que tie-
ne el Estado colombiano, y por supuesto, el
gobierno de los Estados Unidos, ;no?
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Observam a realidade da Colombia como
polarizada politicamente. Fato que se refletia
no cotidiano do pais, pois, segundo os partici-
pantes, por muito tempo, para se conseguir um
trabalho, dependia-se da escolha politica da
pessoa. Contudo, Arturo observa que esse pro-
cesso de polarizacdo politica ndo ocorreu ape-
nas na Colémbia, mas também em boa parte
dos paises latino-americanos. Ainda, acredita
que esse processo de divisdo também foi im-
posto pela influéncia que tem governos norte-
-americanos e europeus, guiados por interesses
econdmicos.

Em relagdo aos videos, pensam que quem as-
siste a série de entrevistas é porque tem interes-
se na questdo politica. Mas, para eles, embora
acreditem que a disposi¢do em discutir temas
politicos tenha aumentado na América Latina,
acham que ainda ¢ insuficiente para esse tipo
de produgido gerar debates e reflexdes sobre o
contexto da regido. Para Jorge, “a América La-
tina ndo muda por causa desses videos. Talvez
sensibilize a aqueles que ja tenham interesse
em esse tipo de videos”.

Jorge afirma que, para ele, “a maioria é apo-
litica e sem nenhum interesse em saber o que
acontece no mundo”. Maria apresenta reflexao
semelhante, expressando que, em sua opinido,
“parece que a populagdo do Brasil s6 se importa
0 que acontece aqui. As vezes a gente pergunta
para alguém: Vocé sabe o que ¢ OEA? Ninguém
sabe”. No entanto, logo depois Manuela ponde-
ra, refletindo que “isso é um problema geral,
as vezes, eu ligo para a minha mae e digo, mae
vocé viu isso que aconteceu na Colémbia, mas
ela ndo sabe”. Lopez de la Roche (2014), elucida
que, no contexto comunicacional colombiano,

prevalece a construcdo das noticias na qual:

Pareciera que asistimos en nuestro tempo,
no solo en Colombia, sino también en otros

paises de América Latina e incluso del mun-

do desarrollado, a fenomenos de intensa
ficcionalizacion de la realidad desde el dis-
curso del poder o de los médios, que pueden
eventualmente amenazar el conocimiento
medianamente objetivo y equilibrado de la
realidad, asi como las condiciones bdsicas
para el desarrollo de una experiencia politi-
ca y cultural pluralista (Lopez de la Roche,
2014, p.27).

Retornando as discussdes sobre o contex-
to contemporaneo da regido, estimulados por
uma passagem do video que retrata uma reu-
nido de cupula da Unasul, os participantes pro-

duzem o seguinte dialogo:

Jorge: — Mas falando de América Latina. O
unico presidente da América Latina intelec-
tualmente capacitado é o Uribe. Chdvez ndo
tem nenhuma formagao.

Manuela: - O Correa.

Jorge: — Ah é, ele tem doutorado. Mas a Kir-
chner ndo.

Andrés: - Ela é formada também, em direi-
to.

Jorge: — Mas ela so seguiu o marido. O Uribe,
esse cara é professor convidado em Harvard,
ndo é a toa que ele da aula ld. Entdo esse
cara ai tem mais propriedade para falar. O
Lula fala a lingua do povo.

Andrés: - Eu ndo acredito em titulos. Ndo é
porque tem titulos que vai ser um bom go-
vernante.

Compreende-se que as reflexdes, pensamen-
tos e expressoes dos sujeitos participantes da
atividade evidenciam uma pluralidade de con-
cepgdes a respeito dos processos contempo-
raneos da América Latina. Tal diversidade de
olhares pode ser entendida levando em consi-
deragdo que a forma como cada participante
interagiu com o video assistido apresenta mar-

cas de suas trajetdrias e matrizes culturais, so-



ciais e politicas. Enfim, apreende-se que ndo ha
uma audiéncia homogeneizada, mas sim uma
pluralidade de olhares sobre um mesmo pro-
duto comunicacional, em outros termos, “as
leituras que vocé faz surgem da familia em que
vocé foi criado, dos lugares em que trabalha,
das institui¢des a que pertence, das suas outras
praticas” (Hall, 2011, p.357). Enfim,

A produgdo de sentido, os pactos de signifi-
cagdo, as interagoes preferidas no dia-a-dia,
0s encontros, as conversas, as navegagoes, as
assisténcias, as escutas e as leituras sdo atra-
vessadas por diversas mediagoes sociocultu-
rais que vdo desde os costumes mais simples,
as cosmovisoes milenares e os sentidos gre-
gdrios até os sistemas simbélicos complexos
(linguagens) (Maldonado, 2002, p.8).

Pode-se sistematizar a discussdo sobre a
questdo da producgio de sentidos através da
fala de Jorge, “cada um vai pegar o que achou
interessante”. Portanto, pode-se pensar nio
apenas no carater polissémico dos textos, mas
também na amplitude de percepgoes e signi-
ficagdes que se pode produzir nas leituras, no
ambito da recepgdo, construia pelas vozes dos
sujeitos comunicantes, aspectos que nio sao fi-
X0s, mas sim mutdaveis conforme suas vivéncias

e visdes de mundo.

4. Reflexoes finais

Pensa-se que a série audiovisual problemati-
zada se apresenta como relevantes porque ofe-
recem importantes dngulos para se observar as
mudangas que vém acontecendo no continen-
te, igualmente a forma como essas transforma-
¢Oes sdo apresentadas em produtos midiaticos
e, ainda, a possibilidade de as mensagens vin-
culadas pela série ressaltarem questdes como
a identidade cultural e a constitui¢do da cida-

dania comunicativa na regido e a construgao

de agdes positivas de integracao regional. De
modo a contribuir para o fortalecimento de sa-
beres sistematicos e profundos sobre a realida-
de sociocultural e politica da América Latina.

Igualmente, através do exemplo de “Presi-
dentes de Latinoamérica”, observa-se a possibi-
lidade de mudanga, de participagio e de “rea-
lizar produgdes culturais transformadoras sem
a necessidade de ter grandes infraestruturas
industriais, laboratorios caros e sofisticados e
procedimentos intelectuais de circulagao res-
trita” (Maldonado, 2008, p.35).

Visualiza-se a necessidade da adoc¢io de es-
tratégias de investigacdo que priorizem uma
visdo multidimensional das problematicas
sociais, histéricas e politicas relevantes para
compreender as dinamicas da realidade socio-
cultural contemporinea. Desse modo, colo-
cando em perspectiva conceitos e abordagens
que ficariam incompletos se ancorados em
apenas um unico ponto do processo comuni-
cacional. E, da mesma forma, possibilitando a
utilizagdo de diferentes técnicas para a analise
do problema-objeto.

Desse modo, busca-se compreender as apro-
priacdes realizadas por uma diversidade de su-
jeitos em relagdo a América Latina midiatizada
pelo ciclo de documentérios. Para tanto, acre-
dita-se que o video/férum se apresenta como
procedimentos de pesquisa relevantes para
a compreensdo da producdo de significagoes
tanto individuais, quanto coletivas, permitindo
a participacdo de varios sujeitos, contribuindo
para aprofundar e detalhar qualitativamente
pensamentos, opinides, sentimentos, emogoes,
atitudes em um ambiente de didlogo e debate
sobre aspectos e elementos relativos ao produ-
to investigado, bem como em relagdo aos ob-
jetivos da investigacdo. Assim, acredita-se que
essa experiéncia empirica contribui para inves-
tigar os sentidos produzidos e as apropriagdes
realizadas pelos interlocutores, no processo
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de inter-relagdo com a América Latina midia-
tizada pelo conjunto de documentarios, bem
como, para identificar as media¢des que cons-
tituem e atuam no processo de geragao de sig-
nifica¢des, considerando aspectos das trajeto-
rias politicos, sociais, histdricos e culturais dos
sujeitos contatados.

Diante disso, a noc¢do de cidadania comu-
nicativa assume papel relevante para pensar
as dindmicas e processos sociais contempora-
neos. Também aparece demarcando a ruptura

de visdes instrumentais sobre a comunicagio,
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