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Os estudos de recepgao e suas mediagdes contemporaneas

omo anunciado no call for papers desta edigdo, o termo recepgio,

a depender inclusive do idioma, pode ser controverso. Embora se

refira as pesquisas que levam em conta a relagao dos sujeitos com as
narrativas, praticas e processos midiaticos, pode remeter a uma concepgio de
um “receptor passivo”, ou seja, de alguém que apenas “recebe” as mensagens
e a elas reage. Recepgdo ¢, no entanto, a nomenclatura, ao menos no Brasil
(JACKS E ESCOSTEGUY, 2005), que historicamente ¢ utilizada no campo
da Comunicagdo para se referir as pesquisas que buscam compreender as
relagoes ENTRE os sujeitos e a midia. Foi essa perspectiva que dirigiu a orga-
nizagao do dossié “Estudos de Recep¢do” que compode a presente edi¢ao da
Revista Latinoamericana de Ciencias de la Comunicacién .

Desse modo, recepgio se refere as pesquisas académicas que buscam com-
preender o processo de produgio de sentidos dos sujeitos as narrativas midiati-
cas, aos géneros, formatos e aos proprios meios de comunicagio, cada vez mais
presentes no nosso cotidiano; por isso, Laura H. Wottrich anuncia em O que
ainda hd de recepgdo na recepgio? notas sobre um campo carregado de futuro,
longa vida ao campo. Seu artigo apresenta “uma proposta de configuragdo dos
estudos de recepgio, em didlogo com a tradi¢do internacional, latino-america-
na e brasileira’, como explica logo no resumo.

A seguir, no artigo Percepciones de Realismo en Black Mirror: estudio de re-
cepcion en audiencias mexicanas, Beatriz Elena Inzunza Acedo, Patricia Ro-
bles Cazares, Luis Fernando Rodriguez, Maria Fernanda Cuevas examinam,
do ponto de vista do publico mexicano, as percep¢des de realismo em relagio
a recepgao da série distdpica Black Mirror. Em 2016, o primeiro episddio da
terceira temporada contava a historia de uma moga empenhada em aumentar
seu social rating, ou seja, sua pontuagdo pelo uso de midias sociais. O indice
ajudava a financiar aluguéis e a ter facilidades na hora de viajar, por exemplo.
Parecia algo distante, algo possivel apenas no campo da ficgdo, no entanto, em
2017, a China anunciou um sistema anélogo ao da série, instituindo um rating
de crédito social baseado em pontos que facilitard o acesso a servicos varios,
inclusive os basicos.

O uso das midias sociais (e a penalizagdo consequente em caso de auséncia)
parece comegar a ser uma pratica crucial nas sociedades contemporaneas. Tor-
na-se importante, neste contexto, entender cada vez mais seus usos e mediacdes
possiveis. Chirlei Diana Kohls e Claudia Irene de Quadros estudam este ponto
no artigo Mediagdes no Facebook por Jovens Brasileiros. E os jovens que nao
vivem nas grandes cidades? Valendo-se do neologismo “rurbanos”, derivado de
“rural + urbanos’, Nilda Jacks, Maridngela Machado Toaldo e Jane Aparecida
Marques apresentam, no artigo Jovens Rurbanos: consumo mididtico no “Bra-
sil Profundo” o consumo mididtico deste perfil especifico de jovens de 18 a 24
anos, “de vérias camadas socioeducacionais, que vivem em quatro municipios



de zonas rurbanas do estado do Rio Grande do Sul/Brasil’, e focam em especial suas praticas nas
redes sociais digitais.

Elia Margarita Cornelio-Mari, no artigo Spiderman Choco Traduce “Game Of Thrones™: cultura par-
ticipativa en la recepcion de una serie global, aborda a recep¢do e as mediagdes locais em uma regiao
mexicana com base na tradugio cultural de Spiderman Choco, um you tuber popular, discutindo a
construcio de uma cultura participativa em torno do fenémeno. Também na perspectiva da copartici-
pagdo de criagdes e recriagdes coletivas de narrativas, Edu Jacques, no artigo Recriar e Difundir: prdticas
de circulagdo a partir do jogo Arma 3, d4 mais um passo nesta dire¢do e o dossié avanga para o estudo
de um dos mais discutidos artefatos culturais da atualidade, o game. Neste caso “Arma 3”, um jogo de
acdo do género de guerra e do subgénero shooting games: jogos nos quais é possivel assumir a posigao
de primeira pessoa enquanto se empunha uma arma. E no espago da escola e com jovens do Colégio
Estadual do Parana (Curitiba-PR) que Patricia Goedert Melo e Regiane Regina Ribeiro, no artigo As
mediagdes comunicativas da cultura e sua aplicabilidade na escola e com as juventudes, enfocam e apli-
cam o mapa das media¢des de Martin Barbero. A proposta é sua aplicagdo tedrico-metodologica para
“(...) compreender como as mediagdes comunicativas da cultura estdo representadas pelos processos
comunicativos protagonizados pelos alunos.”

Caminhando em diregdo ao final do dossié, nos deparamos com um uma curiosa historia que teve
lugar no México, no terremoto de 2017, tendo como veiculo a televisao, um dos meios mais bem estu-
dados no contexto de suas media¢des na América Latina. Ao longo do artigo Frida Sofia: de la esperan-
za a la desilusion. andlisis de recepcion sobre la noticia de la nifia que jamds existid, Darwiin Franco uti-
liza uma “andlise abrangente da recep¢io de televisao” para discorrer sobre uma noticia falsa que teve
cobertura televisiva — o resgate de Frida Soffa, uma crianca inventada, que nunca existiu, e que seria
sobrevivente do terremoto, depois de dias de busca. Para finalizar esta se¢éo, Carla Baiense Felix, com
base na andlise da recepgdo de estudantes de jornalismo da Universidade Federal Fluminense (UFF)
por meio de grupos focais, discute, em Juventude e midiatizacio: reflexdes sobre as (re) configuragoes
da comunicagdo e da cultura no cotidiano, as configuragdes midiaticas do universo juvenil e o que esta

confluéncia diz sobre a mutagio cultural contemporanea.
Artigos livres

Abrindo esta se¢do temos uma sequéncia de artigos sobre o radio e consumo musical. Em tempos
de proliferacio didria de podcasts, o formato de dudio para a internet, convém refletir sobre as quali-
dades que o ambiente prévio pavimentado pelo “tambor tribal”, como McLuhan nomeou o radio, foi
capaz de criar. Marcelo Kischinhevsky, Izani Mustafd, Octavio Penna Pieranti, Cristiana Martins de
Matos e Lorena Hang analisam, no artigo Rddios universitdrias no Brasil: um campo em constituicdo,
o estabelecimento do campo das “radios universitdrias” a partir dos resultados de uma cartografia e
destacam a necessidade desse mapeamento para o estudo desse tipo de radio no contexto brasileiro.
Ja Virginia Medina Avila, no artigo Radio en el automovil: audiencia atrapada, discorre sobre o fend-
meno de se ouvir radio no carro, enquanto se estd no transito, fazendo uma breve contextualizagio
histdrica do tema e uma descrigdo dessa experiéncia na regido metropolitana do Valle de México.
Mostra-se oportuno saltarmos para o tltimo contetido desta edi¢do, a resenha de Karina Woehl de
Farias e Leslie Sedrez Chavesdo sobre o livro Produgio de programas de radio: do roteiro a diregdo,
traducdo do classico de Mario Kaplun, obra resultante do Grupo de Pesquisa Radio e Midia Sonora

da Intercom, cuno trabalho foi encabe¢ado por Eduardo Meditsch e Juliana Gobbi Betti.



Continuando no campo dos meios e dispositivos sonoros, o artigo de Dulce Mazer, Consumo
expandido - repensando o consumo de miisica por meio das praticas culturais de hip-hoppers, vale-se
do estudo de um determinado grupo para a investigagdo da pista tribal que envolve a propagagido do
som na sociedade. Por sua vez, em Selfies y Potlatch digital: imagen y capitales simbdlicos en la era de la
reputacion digital, Jorge Alberto Hidalgo Toledo recorre & metéafora da pratica potlach para a compre-
ensdo do capital simbolico das selfies e a escalada da criacdo (novamente) de uma reputagio digital. O
potlach era praticado por tribos indigenas América do Norte como uma ceriménia de doagéo de bens
de um homenageado. O ritual criava uma atmosfera competitiva ao demonstrar o poder e buscar a
aprovacao pessoal de quem doava seus bens.

Imaginagdo e dimensdo simbdlica da imagem é o titulo do artigo de Malena Segura Contrera que nos
sugere uma pausa para enfrentarmos, na profuséo de selfies e posts de toda sorte, “uma reflexdo acerca
da relagdo entre imagem simbdlica, narratividade e imaginagao, tratando das consequéncias do esva-
ziamento simbdlico da imagem na sociedade medidtica” Em El poder de la interpretacion, Diego Lizara-
z0 Arias, discute a interpretagio a partir dos estudos contemporaneos sobre recepgio, dialogando com
o dossié desta edicdo, e ajudando a cercar as possibilidades da interpretacéo. Interessante notar que, em
um ambiente de intenso consumo de midia, cabe também aos estudiosos do campo da comunicag¢io
entender seus limites, como discutem estes dois trabalhos.

E, neste contexto contemporaneo complexo, cabe também entender os processos comunicacionais
sob a dtica da acessibilidade. Este é o tema de Procesos comunicacionales inclusivos: una mirada bajo
la éptica de la accesibilidad comunicativa, de Marco Bonito e Larissa Concei¢ao dos Santos, cuja pes-
quisa, aplicada no campo da comunicagdo no Brasil, “tem por finalidade refletir sobre a recepgio
de mensagens pelas pessoas com deficiéncia sensorial (visual e auditiva), problematizando a relagdo
entre as diferentes formas narrativas e a acessibilidade comunicativa, a fim de propor que os processos
comunicacionais se reconfigurem para a construgdo de narrativas acessiveis” O engajamento civico
de jovens na fronteira geografica entre o México e Estados Unidos ¢ estudado por David Gonzalez
Hernandez, no artigo The forgotten border / la frontera olvidada: discrimination and youth political
engagement of young latina/os, através da participacdo dos sujeitos “por meio da midia no contexto da
alfabetiza¢do midiatica e da iniciativa de oficinas de producdo.”

A recuperagao historica do Centro de Integragdo de Midia Alternativa, sediada na Bolivia durante os
anos 1980, é o assunto tratado por Maria Aimaretti em EI Centro de Integracion de Medios de Comuni-
cacién Alternativa: una reconstruccion historica. Nas palavras da autora, “a entidade apoiou o desenvol-
vimento comunitdrio em comunicagio e educa¢io popular, buscando a transferéncia de conhecimento
e midia aos grupos de base, utilizando mecanismos de participagdo cidada, formas de conhecimento
e ferramentas de organizagdo do grupo” Olhar para o passado deste centro ajuda a entender como a
“cultura participativa’, tratada no ambiente digital por outros autores nesta edi¢do, ocorria em tempos
analdgicos. O artigo novos arranjos organizacionais no jornalismo brasileiro: os nativos digitais no setor
ambiental, Egle Miiller Spinelli, por sua vez, encerrando a se¢éo, olha para o presente para entender
como ocorre a sustentabilidade de projetos jornalisticos que nasceram na internet com o objetivo de
discutir o meio ambiente.

E é no ambiente da comunicagio alternativa que nos encaminhamos para a entrevista, realizada
por Daniel Badenes com o professor chileno Fernando Reyes Matta, fundador do Instituto Lati-
noamericano de Estudios Transnacionales (ILET), que ajudou a sistematizar o campo e a fundar a
ALAIC, em 1978. Também viveu no Chile durante o governo Allende e nos da um panorama do




contexto da pratica da comunica¢ao na América Latina naqueles dias.

Outra tematica contemporanea que tem sido muito discutida nos ultimos anos, o tratamento e a
fungdo social da midia na construcdo da perspectiva de género, é abordada por Carolina Justo von
Lurzer, na segdo Estudos, com o texto Oportunidades, ausencias y desafios. Los estudios de comunicacion
y género En Argentina. Seu objetivo foi “compreender de que maneira o conhecimento cientifico sobre
comunicagdo e género tem sido produzido na medida em que essa produgdo enfatiza o consenso e
recoloca as discussdes tanto no campo comunicacional quanto nos estudos de género”

Por fim, gostariamos de registrar nosso agradecimento ao Professor Jerénimo Repoll (Universidad
Auténoma de la Ciudad de México - México) e as Professoras Valquiria Michela John (Universidade
Federal do Parana - Brasil) e Beatriz Inzunza (Universidad de Monterrrey - México), coordenador e
coordenadoras do dossié desta edicdo.

Esperamos, assim, ter apresentado ao leitor um diverso panorama sobre os estudos de recep¢io e as
mediagdes contemporaneas na América Latina, pois é na convivéncia da diversidade que elaboramos

o complexo ecossistema comunicativo da contemporaneidade.

Margarida Maria Krohling Kunsch
Maria Cristina Palma Mungioli
Daniela Osvald Ramos

Editoras
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Os estudos de recepgdo e suas mediagdes contemporaneas

omo se anuncid en el call for papers de esta edicion, el término

recepcion, dependiendo del idioma, puede ser controvertido.

Aunque se refiera a las investigaciones que tienen en cuenta la
relacion de los sujetos con las narrativas, practicas y procesos mediaticos,
puede remitirse a una concepcioén de un “receptor pasivo”, o sea, de alguien
que apenas “recibe” los mensajes y reacciona. La recepcion es, sin embargo,
la nomenclatura, al menos en Brasil (JACKS y ESCOSTEGUY, 2005), que
historicamente es utilizada en el campo de la Comunicacion para referirse a
las investigaciones que buscan comprender las relaciones ENTRE los suje-
tos y los medios. Fue esa perspectiva que dirigid la organizacion del dossier
“Estudios de Recepciéon” que compone la presente edicion de la Revista La-
tinoamericana de Ciencias de la Comunicacion.

De este modo, recepcion se refiere a las investigaciones académicas que bus-
can comprender el proceso de produccion de sentidos de los sujetos a las narra-
tivas medidticas, a los géneros, formatos y a los propios medios de comunica-
cién, cada vez mads presentes en nuestro cotidiano; por eso, Laura H. Wottrich
anuncia en ;Lo que todavia hay de recepcion en la recepcion? notas sobre un
campo cargado de futuro, larga vida al campo. Su articulo presenta “una pro-
puesta de configuracion de los estudios de recepcion, en didlogo con la tradicion
internacional, latinoamericana y brasilera’, como lo explica en el resumen.

A continuacidn, en el articulo Percepciones de Realismo en Black Mirror:
estudio de recepcion en audiencias mexicanas, Beatriz Elena Inzunza Acedo,
Patricia Robles Cézares, Luis Fernando Rodriguez, Maria Fernanda Cuevas
examinan, desde el punto de vista del pablico mexicano, las percepciones de
realismo en relacion a la recepcion de la serie distopica Black Mirror. En 2016,
el primer episodio de la tercera temporada contaba la historia de una joven
comprometida en aumentar su social rating, es decir, su puntuacién por el uso
de los medios sociales. El indice ayudaba a financiar alquileres y tener facili-
dades a la hora de viajar, por ejemplo. Parecia algo distante, algo posible sélo
en el campo de la ficcion, sin embargo, en el afio de 2017, China anuncié un
sistema andlogo al de la serie, estableciendo un rating de crédito social basado
en puntos que facilitaria el acceso a varios servicios, inclusive los basicos.

El uso de los medios sociales (y la penalizacién consecuente en caso de au-
sencia) parece comenzar a ser una practica crucial en las sociedades contem-
pordneas. Se torna importante, en este contexto, entender cada vez mas sus
usos y mediaciones posibles. Chirlei Diana Kohls y Claudia Irene de Quadros
estudian este punto en el articulo Mediaciones en Facebook por Jovenes Brasile-
ros. ;Y los jovenes que no viven en las grandes ciudades? Valiéndose del neo-
logismo “rurbanos”, derivado de “rural + urbanos’, Nilda Jacks, Mariangela
Machado Toaldo y Jane Aparecida Marques presentan, En el articulo Jévenes
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Rurbanos: consumo medidtico en el “Brasil Profundo” el consumo mediatico de este perfil especifico
de jovenes de 18 a 24 afios, “de varias capas socioeducativas, que viven en cuatro municipios de
zonas rurbanas del estado de Rio Grande do Sul/Brasil’, y enfocan en especial sus practicas en las
redes sociales digitales.

Elia Margarita Cornelio-Mari, en el articulo Spiderman Choco Traduce “Game of Thrones”: cultura
participativa en la recepcion de una serie global, aborda la recepcion y las mediaciones locales en
una region mexicana basada en la traduccion cultural de Spiderman Choco, un youtuber popular,
discutiendo la construccion de una cultura participativa en torno al fenémeno. También en la pers-
pectiva de la coparticipacion de creaciones y recreaciones colectivas de narrativas, Edu Jacques, en el
articulo Recrear y Difundir: prdcticas de circulacion a partir del juego Arma 3, da un paso mas en esta
direccion y el dossier avanza hacia el estudio de uno de los mas discutidos los artefactos culturales
dela actualidad, el juego. En este caso “Arma 3%, un juego de accién del género de guerra y del subgé-
nero shooting games: juegos en los que es posible asumir la posicion de primera persona mientras se
empuia un arma. En el espacio de la escuela y con jovenes del Colegio Estadual de Parana (Curitiba-
PR) que Patricia Goedert Melo y Regiane Regina Ribeiro, en el articulo Las mediaciones comunicati-
vas de la cultura y su aplicabilidad en la escuela y con las juventudes, enfocan y aplican el mapa de las
ciudades, las mediaciones de Martin Barbero. La propuesta es su aplicacion tedrico-metodoldgica
para “(...) comprender como las mediaciones comunicativas de la cultura estan representadas por
los procesos comunicativos protagonizados por los alumnos”

Caminando hacia el final del dossier, nos encontramos con una curiosa historia que tuvo lugar
en México, en el terremoto de 2017, teniendo como vehiculo la television, uno de los medios mas
bien estudiados en el contexto de sus mediaciones en América Latina. A lo largo del articulo Frida
Sofia: de la esperanza a la desilusion. Andlisis de recepcion sobre la noticia de la nifia que jamds existio,
Darwin Franco utiliza un “andlisis amplio de la recepcién de television” para discurrir sobre una
noticia falsa que tuvo cobertura televisiva - el rescate de Frida Sofia, una nifa inventada, que nunca
existié, y que seria sobreviviente del terremoto, después de dias de busqueda. Para finalizar esta
seccion, Carla Baiano Felix, con base en el analisis de la recepcion de estudiantes de periodismo de
la Universidad Federal Fluminense (UFF) por medio de grupos focales, discute, en Juventud y me-
diatizacion: reflexiones sobre las (re) configuraciones de la comunicacion y de la cultura en el cotidiano,
las configuraciones mediaticas del universo juvenil y lo que ésta confluencia dice sobre la mutacién

cultural contemporénea.
Articulos libres

Abriendo esta seccion tenemos una secuencia de articulos sobre la radio y el consumo musi-
cal. En tiempos de proliferacion diaria de podcasts, el formato de audio para Internet, conviene
reflexionar sobre las cualidades que el ambiente previo pavimentado por el “tambor tribal”, como
McLuhan nombré la radio, fue capaz de crear. Marcelo Kischinhevsky, Izani Mustafd, Octavio
Penna Pieranti, Cristiana Martins de Matos y Lorena Hang analisan, en el articulo Radios univer-
sitarias en Brasil: un campo en constitucion, el establecimiento del campo de las “radios universita-
rias” a partir de los resultados de una cartografia y destacan la necesidad de ese mapeamento para
el estudio de ese tipo de radio en el contexto brasilero. Ya Virginia Medina Avila, en el articulo
Radio en el automévil: audiencia atrapada, discurre sobre el fendmeno de oir radio en el coche,

mientras se estd en el transito, haciendo una breve contextualizacion histdrica del tema y una des-



cripcién de esa experiencia en la region metropolitana del Valle de México. Nos parece oportuno
saltar al dltimo contenido de esta edicidn, la resefia de Karina Woehl de Farias y Leslie Sedrez
Chaves sobre el libro La produccion de programas de radio: del guion a la direccion, traduccion del
clasico de Mario Kaplun, obra resultante del Grupo de Investigacion Radio y Medios Sonoros de
Intercom, cuyo trabajo fue encabezado por Eduardo Meditsch y Juliana Gobbi Betti.

Continuando en el campo de los medios y dispositivos sonoros, el articulo de Dulce Mazer,
Consumo ampliado - repensando el consumo de miisica a través de las prdcticas culturales de hip-
hoppers, se vale del estudio de un determinado grupo para la investigacion de la pista tribal que
envuelve la propagacién del sonido en la sociedad. Por su parte, en Selfies y Potlatch digital: ima-
gen y capitales simbdlicos en la era de la reputacion digital, Jorge Alberto Hidalgo Toledo recurre a
la metafora de la practica potlach para la comprension del capital simbdlico de las selfies y la es-
calada de la creacion (nuevamente) de una reputacion digital. El potlach era practicado por tribus
indigenas de América del Norte como una ceremonia de donacién de bienes de un homenajeado.
El ritual creaba una atmosfera competitiva al demostrar el poder y buscar la aprobacion personal
de quien donaba sus bienes.

Imaginacién y dimension simbdlica de la imagen es el titulo del articulo de Malena Segura Con-
trera que nos sugiere una pausa para enfrentar, a la profusion de selfies y posts de toda suerte, “una
reflexion acerca de la relacion entre imagen simbdlica, narratividad e imaginacion, tratando de las
consecuencias del vaciamiento simbdlico de la imagen en la sociedad mediatica”. En El poder de la
interpretacion, Diego Lizarazo Arias, discute la interpretacion a partir de los estudios contempora-
neos sobre recepcion, dialogando con el dossier de esta edicién, y ayudando a rodear las posibilida-
des de la interpretacion. Interesante es notar que, en un ambiente de intenso consumo de medios,
cabe también a los estudiosos del campo de la comunicacion entender sus limites, como discuten
estos dos trabajos.

Y, en este contexto contemporaneo complejo, cabe también entender los procesos comunicacio-
nales bajo la dptica de la accesibilidad. Este es el tema de Procesos comunicacionales inclusivos: una
mirada bajo la éptica de la accesibilidad comunicativa, de Marco Bonito y Larissa Concei¢do dos
Santos, cuya investigacion, aplicada en el campo de la comunicacién en Brasil, “tiene por finalidad
reflexionar sobre la recepcion de mensajes por las personas con discapacidad sensorial (visual y
auditiva), problematizando la relacion entre las diferentes formas narrativas y la accesibilidad
comunicativa, a fin de proponer que los procesos comunicacionales se reconfiguren para la cons-
truccion de narrativas accesibles” El compromiso civico de jovenes en la frontera geografica entre
México y Estados Unidos es estudiado por David Gonzalez Hernandez, en el articulo The forgot-
ten border / la frontera olvidada: discriminacion y compromiso politico juvenil de jévenes latinos, a
través de la participacion de los sujetos “a través de los medios en el contexto de la alfabetizacion
mediatica y de la iniciativa de talleres de produccion”

La recuperacion historica del Centro de Integracion de Medios Alternativos, con sede en Bolivia
durante los aios 1980, es el tema tratado por Maria Aimaretti en EIl Centro de Integracién de Medios
de Comunicacion Alternativa: una reconstruccion historica. En las palabras de la autora, “la entidad
apoy6 el desarrollo comunitario en comunicacion y educacion popular, buscando la transferencia
de conocimiento y medios a los grupos de base, utilizando mecanismos de participacion ciudadana,
formas de conocimiento y herramientas de organizacion del grupo”. Mirar hacia el pasado de este
Centro ayuda a entender como la “cultura participativa’, tratada en el ambiente digital por otros
autores en esta edicion, ocurria en tiempos analdgicos. El articulo Nuevos arreglos organizacionales




en el periodismo brasilefio: los nativos digitales en el sector ambiental, Egle Miiller Spinelli, por su vez,
encerrando la seccién, mira al presente para entender coémo ocurre la sostenibilidad de proyectos
periodisticos que nacieron en internet con el objetivo de discutir el medio ambiente.

Y es en el ambiente de la comunicacién alternativa que nos encaminamos a la entrevista, rea-
lizada por Daniel Badenes con el profesor chileno Fernando Reyes Matta, fundador del Instituto
Latinoamericano de Estudios Transnacionales (ILET), que ayudo a sistematizar el campo y a fundar
la ALAIC, en 1978. También vivi6 en Chile durante el gobierno Allende y nos da un panorama del
contexto de la practica de la comunicacion en la América Latina en aquellos dias.

Otra tematica contemporanea que ha sido muy discutida en los dltimos afios, el tratamiento y
la funcién social de los medios en la construccion de la perspectiva de género, es abordada por
Carolina Justo von Lurzer, en la secciéon Estudios, con el texto Oportunidades, ausencias y desafios.
Los estudios de comunicacion y género en Argentina. Su objetivo fue “comprender de qué manera el
conocimiento cientifico sobre comunicacién y género ha sido producido en la medida en que esa
produccion enfatiza el consenso y recoloca las discusiones tanto en el campo comunicacional como
en los estudios de género”

Por ultimo, quisiéramos registrar nuestro agradecimiento al Profesor Jerénimo Repoll (Universi-
dad Auténoma de la Ciudad de México - México) ya las Profesoras Valquiria Michela John (Univer-
sidad Federal de Parana - Brasil) y Beatriz Inzunza (Universidad de Monterrrey - México), coordi-
nador y coordinadoras del dossier de esta edicion.

Esperamos asi haber presentado al lector un diverso panorama sobre los estudios de recepcion y
las mediaciones contemporaneas en América Latina, pues es en la convivencia de la diversidad que
elaboramos el complejo ecosistema comunicativo de la contemporaneidad.

Margarida Maria Krohling Kunsch
Maria Cristina Palma Mungioli
Daniela Osvald Ramos

Editoras



