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RESUMO

O presente artigo objetiva mapear a produgao cientifica sobre folkcomunicagao, cultura popular
e feiras livres no Nordeste através de uma revisao integrativa. A revisao foi realizada nas bases
de dados da Compos, Intercom, Ibercom, Revista Internacional de Folkcomunicagéo e Scielo.
Considerou-se o periodo de 2016 a 2020, foram analisados 15 artigos cientificos usando
os descritores: comunicagdo e cultura popular, folkcomunicagdo, feira livre, feira central de
Campina Grande. Por fim, a presente revisao aponta um campo fértil de pesquisa que enfoque
esteja no fendmeno da feira livre como instrumento da comunica¢ao popular e marginalizada.

PALAVRAS-CHAVE: FOLKCOMUNICAO; CULTURA POPULAR; REVISAO
INTEGRATIVA; FEIRAS LIVRES NO NORDESTE.

ABSTRACT

This article aims to map the scientific production on folkcommunication, popular culture and
free fairs in the Northeast through an integrative review. The review was performed in the
databases of Compds, Intercom, Ibercom, Scientific Journal International Folktommunication
and Scielo. From 2016 to 2020, 15 scientific articles were analyzed using the descriptors:
communication and popular culture, folkcommunication, free street fairs, central fair of
Campina Grande. Finally, the present review points to a fertile field of research focusing on the
phenomenon of free trade fair as an instrument of popular and marginalized communication.

KEY WORDS: FOLKCOMMUNICATION; POPULAR CULTURE; INTEGRATIVE 194
REVIEW; STREET FAIR.

RESUMEN

Elpresentearticulotiene como objetivo mapearlaproduccion cientificasobre folkcomunicacion,
cultura popular y ferias libres en el Nordeste a través de una revision integrativa. La revision
se realizé en las bases de datos de Compos, Intercom, Ibercom, Revista Internacional de
Folkcomunicacién y Scielo. Se consider¢ el periodo de 2016 a 2020, se analizaron 15 articulos
cientificos usando los descriptores: comunicacion y cultura popular, folkcomunicacion, feria
libre, feria central de Campina Grande. Por ultimo, la presente revisién apunta a un campo
fértil de investigacion que el enfoque esté en el fendmeno de la feria libre como instrumento
de la comunicacién popular y marginada.

PALABRAS CLAVE: FOLKCOMUNICACION; CULTURA POPULAR; REVISION
INTEGRAL; FERIAS LIBRES EN EL NORESTES.



1. Introdugao
Os centros de comércios abertos e perio-
dicos configuram-se como expressao da
cultura popular, nos quais encontram-se nao so-
mente os produtos a venda, mas também os pro-
cessos e os agentes de experiéncias coletivas no
ambito social e cultural. No Nordeste brasileiro,
as feiras livres sdo elementos significativos nas
esferas historica, cultural, econ6mica e sobretudo
comunicacional, tendo desempenhado ao longo
dos séculos um papel essencial, que ¢ mantido
atualmente por sua presenga nos campos aos
quais pertence. Pretendemos neste artigo olhar
para a feira partindo da concepc¢ido de reunido
periodica de pessoas que interagem constante-
mente e, a partir disso, constroem uma comuni-
cagdo presencial no mesmo ambiente fisico.

No contexto observado cremos que o0s proces-
sos folkcomunicacionais nas feiras livres sdo res-
paldados pelas Epistemologias do Sul (SANTOS;
MENESES, 2013) e caracterizados como tal, ja
que sdo originados de classes subalternas de certa
forma invisibilizadas e possuem, ao nosso ver, as-
pectos tradutores de formas de comunicagdo dos
agentes folks que dele fazem parte. Essas narrati-
vas por muitas vezes silenciadas diante da midia
massiva ou tratadas como elemento puramente
folclorico trazem consigo elementos dindmicos
para subsidiar a construgao social desses grupos
marginalizados.

O nosso objetivo é mapear a produgéo cienti-
fica existente sobre a folkcomunicagio, cultura
popular e feiras livres nordestinas como uni-
verso comunicacional tendo como foco os pro-
cessos comunicacionais existentes nesse espago
social e simbolico!. Objetivamos também gerar
uma revisdo de literatura baseada em evidéncias

cientificas da tematica investigada. Metodologi-

1 O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenagdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - Brasil (CAPES) -

Cddigo de Financiamento 001.

camente, realizou-se uma pesquisa bibliografica
por meio de uma revisao integrativa (SOUZA;
SILVA; CARVALHO, 2010) por ser um tipo de
revisao bibliografica focada em resultados de
pesquisas e que possibilita uma sistematizagdo
de materiais bibliograficos baseada numa forma
qualitativa de coleta criteriosa e possivel de ser
descrita processualmente.

Esta pesquisa também integra um levantamen-
to bibliografico que subsidia o arcabougo tedrico
da dissertagdo em andamento intitulada “Folkco-
municag¢do, mediagdes e consumo em contextos
regionais: cartografia da Feira Central de Campi-
na Grande (PB)”. Por esse motivo a revisio trata,
de forma especifica, em alguns pontos dessa feira
livre nordestina.

Como relevéncia histdrica e cultural destaca-
-se o cardter comunicacional e sociocultural da
feira livre, a qual se faz relevante para uma in-
vestigacao cientifica, pois a for¢a da tradicdo e
comunica¢ido popular esta presente nesse evento
nas narrativas visuais, gestuais e orais, bem como
nos processos sociais e culturais. Com essa re-
visdo foi possivel gerar uma contribuigdo para a
comunidade cientifica, bem como subsidios para
o arcabouco teodrico da dissertacdo com base nas
evidéncias cientificas. Além disso, foi permitida
a identificagdo das principais autoras ou autores
que discutem e refletem sobre a tematica e os
conceitos centrais mais utilizados na producao
do conhecimento cujo eixo se traduz na interface

entre a comunicacio e a cultura popular.

2. Procedimento metodoldgico

A revisdo integrativa pode ser vista como uma
ampla abordagem metodolégica referente as re-
visoes bibliograficas, permitindo a inclusio de
estudos experimentais e ndo-experimentais para
uma compreensido completa do fendomeno em
analise. Combina também dados da literatura
tedrica e empirica, além de incorporar um rol

de propésitos: defini¢do de conceitos, revisao de
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teorias e evidéncias, e andlise de problemas me-
todologicos de um topico particular. (SOUZA;
SILVA; CARVALHO, 2010). Esse método de pes-
quisa busca a avaliagao com base em critérios e a
sintese das evidéncias existentes sobre a investi-
gacdo, que levam ao estado atualizado da produ-
¢do cientifica acerca da tematica de pesquisa. As-
sim, sendo possivel também identificar lacunas
que subsidiem pesquisas posteriores.

Com base no Manual de Revisdo Sistematica
Integrativa (2014), a revisdo se deu em seis eta-
pas distintas: 1) identificagdo do tema e selecdo
da questdo problema, 2) estabelecimento dos cri-
térios de inclusdo e exclusdo, 3) identificacdo dos
estudos pré-selecionados e selecionados, 4) cate-
gorizagao dos estudos selecionados, 5) analise e
interpretagao dos resultados e 6) apresentacdo da
revisdo sintese dos conhecimentos.

A investigagao foi norteada pela seguinte pro-
blematizagdo: qual a produc¢do de conhecimento
construida a respeito da folkcomunicacéo, cultu-
ra popular e feiras livres nordestinas como uni-
verso da comunicagdo popular? O mapeamento
realizado para a presente pesquisa buscou reunir
estudos e investigacoes cientificas, em ambito
local, nacional e internacional, relacionados ao
fenomeno pesquisado. Para o levantamento do
material bibliografico, tendo como referéncia
temporal os anos de 2016-2020, selecionamos
um campo de verificagdo com base nos seguin-
tes espacos de difusdo: anais de congressos GTs
de Folkcomunicagao do Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicac¢do/Intercom e do Con-
gresso Iberamericano de Comunicag¢ao/Ibercom.
Além destes, o GT de Comunicagdo e Cultura
do Encontro Anual da Associacdo Nacional dos
Programas de Pés-Graduagao em Comunicagao/
Compds), a Revista Internacional de Folkcomu-
nicac¢do e o Scielo. As consultas aos bancos de da-
dos foram realizadas durante os meses de abril e
maio de 2021.

Nessa etapa foram estabelecidos critérios de

inclusio e exclusio para definigdo da amostra, os
quais foram: teses, dissertagoes, artigos cientifi-
cos publicados na integra em portugués e espa-
nhol, trabalhos publicados nos bancos de dados
no marco temporal. E ainda produgdes origina-
das de pesquisas tedricas e empiricas, pesquisas
que trabalham no eixo comunica¢ido e cultura
popular e artigos e que utilizem os conceitos de
folkcomunicagéo, cultura popular, comunica¢io
popular e feiras livres. A consulta utilizou os se-
guintes descritores: comunicagdo + cultura popu-
lar’, ‘folkcomunicagio’, feira livre’, ‘Feira Central
de Campina Grande’.

Na etapa de categorizagdo dos estudos selecio-
nados foi utilizada a matriz de sintese ou instru-
mento de coleta de dados por meio de um qua-
dro elaborado em um processador de texto para
elencar os seguintes topicos: titulo da publicacao,
ano de publica¢do, nome de autores, categoria,
objetivo principal e principais conclusdes. De
acordo com o Manual de Revisio Integrativa
(2014) nessa etapa os objetivos a serem alcanca-
dos sdo: formar uma biblioteca individual com os
artigos selecionados; elaborar e usar a matriz de
sintese; e analisar as informagdes. Além de usar
os critérios de validagdo para a andlise critica dos
artigos e contetidos selecionados; categorizar os
contetidos analisados e que respondem a pergun-
ta da pesquisa.

Na etapa 5 ¢é feita a anilise, e a interpretagdo
dos resultados sdo expostas em forma de discus-
sao. Com base no material selecionado ¢ possivel
levantar as lacunas de conhecimento existentes e
sugerir pautas para futuras pesquisas. A tltima
fase da revisao integrativa consiste na apresenta-
¢do das informagoes coletadas e organizadas em
um quadro com informagdes dos 15 trabalhos
selecionados. Nessa fase objetivamos: a) elaborar
um documento que descreva detalhadamente a
revisdo integrativa realizada; b) expor propostas
para estudos futuros. A apresentagao da revisao

como afirmam Souza, Silva e Carvalho (2010)



deve se apresentar de modo claro e completo
com o intuito de permitir ao leitor avaliar critica-

mente os resultados. Assim a apresentacio deve

conter, entdo, informagdes pertinentes e detalha-
das, baseadas em metodologias contextualizadas,

sem omitir qualquer evidéncia relacionada.

Tabela 1. Etapas da revisdo integrativa

Identificagdo do tema e selegéio

da questéo problema

Estabelecimento de critérios de

exclusdo e inclusdo

Identificagdo de estudos

pré-selecionados e selecionados

Categorizacao de estudos
selecionados

Anélise e interpretag&o dos
resultados

Apresentagao da revisao

Qual a produgéo do conhecimento
construida a respeito da feira livre
como universo da comunicagéo
popular?

Base de Dados: Capes, Anais de
congressos, Scielo

Recorte de tempo: 2016-2020
Teses, dissertacdes e artigos

18 filtragem: 223 trabalhos
2° filtragem: 60 trabalhos
38 filiragem: 15 trabalhos

Utilizagéo do instrumento de coleta
de dados
Elaboragéo da matriz de sintese

Discusséo dos resultados
encontrados

Sintese do conhecimento do 15
trabalhos selecionados e discutidos

Fonte: Préprio(s) autor(es).

2.1 Caracterizagao do Corpus Documental
O conjunto inicial dos dados levantados con-
tém 1. 891 (mil, oitocentos e noventa e um)
trabalhos nos quais foram aplicados o filtro de
leitura que considerou os titulos, para a etapa
posterior de identificagdo dos estudos ficaram
223 artigos cientificos pré-selecionados. Com a
aplicacao dos filtros de leitura titulos, resumos e
palavras-chave, foi selecionado um quantitativo
de 60 trabalhos. Em sequéncia, novos filtros fo-
ram aplicados titulos, resumos e palavras-chave
e introdugéo, dessa forma totalizando um corpus
de 15 trabalhos escolhidos para a amostra final.
Na fase de analise do corpus documental nos
anais da Compos de forma especifica no GT Co-
municagéo e Cultura selecionado, contabilizou-se
50 artigos cientificos, desse universo foi extraido
um artigo do ano de 2020, que se relacionava
com o problema de pesquisa. Dando continuida-
de ao trabalho seletivo e analitico, no congresso

da Intercom tomou-se como base de dados o GT
Estudos Interdisciplinares/GP Folkcomunicagio,
Midia e Interculturalidade e analisou-se 76 arti-
gos aplicando os filtros de leitura titulo, resumo,
palavras-chave foi possivel extrair trés artigo que
convergiu para a problemdtica que investigamos.

Nos anais da Ibercom dos anos de 2017 e 2019,
contando respectivamente com 350 e 490 artigos,
com base no GT Folkcomunicagdo analisou-se
32 artigos que se relacionam com a temdtica da
revisdo foram aplicados filtros de leitura titulo,
resumo, palavras-chave e foi possivel extrair trés
artigo que integrou a analise do material.

Outros dois artigos completos de anais foram
incluidos respectivamente da XXI Reunido de
Antropologia do Mercosul edi¢ao de 2019 e Con-
gresso Nacional de Praticas Educativas edigao de
2017. A inclusio ocorreu seguindo os critérios de
pertinéncia da tematica abordada nos trabalhos

que convergem para o tema investigado e olham
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para o objeto de pesquisa da feira livre represen-
tando fontes de referéncia substanciais. Assim
como o artigo selecionado a Revista Sociais &
Humanas do ano de 2017.

Na Revista Internacional de Folkcomunica¢do
(RIF) consideramos para averiguagao 65 artigos
cientificos, dentro do recorte temporal da revi-
sdo, publicados na sessdo Artigos e Ensaios, ex-
cluindo-se as sessdes Dossié, Entrevista, Ensaio
Fotografico e Resenhas e Criticas. Nesse material
foram aplicados filtros de leitura titulo, resu-
mo, palavras-chave e extraiu-se quatro artigos
para compor o total de trabalhos selecionados.
Por fim, foi adicionado um artigo localizado no
banco de dados do Scielo, do primeiro semestre
de 2021, entendemos a necessidade de inclui-lo
porque este trabalho apresenta, do ponto de vista
tedrico e metodologico, contribuigdes significati-
vas para o presente artigo.

3. Resultados e discussao

O trabalho de andlise documental e catego-
rizagdo do material resultou em um total de 15
artigos cientificos, que compdem o corpus docu-
mental da revisdo integrativa. Desse total todos
desenvolveram pesquisas que se enquadram no
ambito das pesquisas qualitativas, a distribui¢do
dos trabalhos encontrados foi diversificada, sen-
do 9 em anais de eventos, 5 em revistas cientificas
e 1 trabalho no Scielo.

O resultado da coleta dos artigos foi dividido
em trés categorias. A primeira compreende os
trabalhos que evidenciam as manifestagoes da
cultura popular como uma comunicagdo margi-
nalizada (n = 10), a segunda abarca os trabalhos
que déo énfase a feira livre como pratica comu-
nicativa ou social (n = 3) e a terceira comporta
os trabalhos que trazem como objeto empirico a
Feira Central de Campina Grande, seja no con-
texto da sociologia, cultura popular, patrimonia-
lizagao ou marketing (n = 2). Percebemos que os
aspectos metodoldgicos dos trabalhos eviden-
ciam uma pratica de investigagdo pautada na

pesquisa bibliografica como também na inser¢ao
do pesquisador em campo fisico. Encontramos 8
pesquisas com metodologias bibliograficas, 6 uti-
lizando pesquisa de campo, observacdes, entre-
vistas e registros fotograficos. Desse total, apenas
1 utilizou pesquisa da modalidade documental.

Do ponto de vista histérico, as feiras livres se
oficializaram no periodo da Idade Média, no
entanto, a sua popularizagao entre as diferentes
classes sociais ocorreu com a Revolu¢do Comer-
cial no século XVI, porque, a partir desse acon-
tecimento, novas maneiras de produzir e comer-
cializar foram difundidas pela Europa. Podemos
destacar um fato propulsor da popularizagio
das feiras livres: a intensificacdo da utilizacdo de
moedas, o que permitiu a realizagdo de trocas de
mercadorias com maior equivaléncia. (RESEN-
DE, 2020).

Podemos observar que o funcionamento desse
comércio atua no Brasil como elemento essencial
na economia da agricultura familiar, além disso
a feira livre ainda é caracterizada por praticas de
producéo, comercializagdo e consumos coletivos,
isso gera uma gama de relagdes de sociabilida-
de e afetividade em seu interior. Nas palavras de
Detoni (2020) sobre a fun¢do desse comércio na

economia, a autora afirma:

As feiras livres desempenham um papel impor-
tante no abastecimento urbano e rural, na me-
dida em que também ofertam aos agricultores
a possibilidade de vender o que excede em sua
produgdo e ainda adquirir mercadorias que
ndo produzem, desde ferramentas, alimentos,
roupas e utensilios domésticos. E nesse espago
que ainda se atualizam as relagées entre a ci-
dade e a terra, a partir dos modos de produgdo
impostos. Mesmo com todo o apelo d assepsia e
ao apagamento de historias das prateleiras de
supermercados, as feiras continuam nos con-
tando que os alimentos possuem trajetoria, sio
ativos e que sdo envolvidos diversos elementos



humanos e ndo humanos para que o produ-
to chegue até as mdos dos compradores finais.
(DETONI, 2020, p. 89).

Observa-se que as feiras livres sio comércios
simples e dispdem de estrutura organizada de
forma bdsica, muito provavelmente por sua ca-
racteristica de mobilidade, no entanto, a ativida-
de requer um alto grau de resisténcia e robustez
dos trabalhadores. Esse fato ocorre porque as
feirantes e os feirantes tém um papel primordial
nesse cendrio, por meio delas e deles a feira é ma-
terializada, a partir da atividade laboral destas
e destes é que a produgdo e comercializa¢do é
possibilitada. (RESENDE, 2020). A respeito do
trabalho das feirantes e dos feirantes, Sato (2012)

comenta:

Diversas pessoas fazem a feira. Fazer implica
em participar e interferir nos processos que a
organizam. Para os feirantes ela é, sobretudo,
contexto de trabalho. Uma disciplina deve ser
seguida, mesmo considerando-se que a disci-
plina fabril, tao rigidamente prescritora aqui
encontre maior permeabilidade ao diverti-
mento, a brincadeira, ao chiste. Aventuras sio
relatadas, mas a distragdo tem hora. Ao con-
trario, a dureza do trabalho e as exigéncias de
eficiéncia, eficdcia e produtividade norteiam
suas intengoes em todos os momentos da feira
livre. O trabalho dos feirantes, em seu conjun-
to é em si mesmo, a sintese do mundo ritual
que convida a todos os que fazem a feira livre
a integrar-se nele. (SATO, 2012, p.112).

Percebemos nesse ambiente de pesquisa uma
diversidade de dimensdes: economica, arquitetd-
nica, socioldgica, antropoldgica e comunicacio-
nal, o adjetivo livre “parece abrir uma amplitude
ilimitada de interpretagdes sobre os seus usos”
(SATO, 2012, p. 99). Dessa maneira, a populagdo
frequentadora se retine nas feiras com objetivos

variados: comprar, vender, trabalhar, festejar,
passear, se comunicar, rever e fazer amizades e
até manifestar resisténcia politica a transforma-
¢Oes culturais e econdémicas.

Diante do exposto pretendemos olhar para a
feira livre no Nordeste, destacando seu carater
multifacetado e de forma especifica suas carac-
teristicas folkcomunicacionais, partindo da ideia
de reunido periddica de pessoas que interagem
constantemente e a partir disso constroem uma
comunica¢do presencial no mesmo ambiente
fisico e simbdlico. A partir dessa reflexdo a res-
posta que a revisdo trouxe para a nossa pergunta
norteadora de pesquisa apontou para um apor-
te tedrico-metodologico que pode ser utilizado
como base nas investigacdes que problematizem
as manifestacdes da cultura popular, como tam-
bém a feira livre dentro da proposta presente.

Castro (2017) compreende que podemos pen-
sar a feira como uma forma social (SIMMEL,
2006), uma vez que nela gera e reverbera-se uma
forma prépria, um carater social inerente aquele
espaco social. Assim, a feira é resultante de expe-
riéncias vivenciadas na coletividade proveniente
do agir sincronico dos seus elementos constitu-
tivos. A feira enquanto forma também pode ser
entendida como uma estrutura que contém um
mundo, que a0 mesmo tempo é geradora e ori-
ginada de encontros. Ela possui um estética re-
lacional formada a partir da concretizagdo das
relagdes que geram os encontros sociais e o estar-
-junto que conforma socialidades. (CASTRO,
2017).

Dessa forma, a revisao traz a concepgao de que
os sentidos da interagdes sensoriais a partir dos
processos comunicativos dos sentidos do corpo
produzidos nas formas de interagir nas feiras
participam das sociabilidades e formas sociais.
Os géneros discursivos e formas de comunicagao
sdo intrinsecas aos ambientes sociais aos quais
pertencem, na feira essa realidade também fi-

gura, é necessario observar que tais géneros nao
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sao apenas de ordem da oralidade. Sendo assim,
estdo presentes as expressdes faciais e corporeas,
os enfeites de trabalho, os sons, os aromas, os sa-
bores, isto é, todos os fatores que fazem parte do
processo de comunicagdo na feira, que se torna
um l6cus por exceléncia de apreciagao estética.
Por meio desses elementos sensoriais é que se
pode entender a feira como ela se apresenta no
cotidiano de forma social. (CASTRO, 2020). Nes-
se sentido, os dois estudos se alinham no que diz
respeito a compreensao da feira como forma so-
cial permeada por caracteristicas comunicativas
e sensoriais proprias das interagdes presenciais.

O artigo “O uso da teoria folkcomunicacional e
a participa¢io popular no espaco publico: o entre
lugar e espagos fronteiricos da cultura’, aponta
que a nogdo de entre-lugar e espagos fronteiri-
¢os fundamentados nos estudos culturais pods-
-coloniais com base nas contribuicoes teoricas
de Homi Bhaba e Boaventura de Sousa Santos
podem contribuir para o entendimento da reali-
dade cultural brasileira e nordestina.

A autora destaca a necessidade de pesquisar as
formas de utilizagdo dos espagos publicos, espe-
cificamente as pragas e lugares comuns a todos da
cidade de Recife (PE), procurando observar além
de elementos como lazer, divulgagao cultural,
valorizagdo da cultura e desenvolvimento local,
mas também a analise de espagos fronteirigos en-
tre a presenca publica e a utilizagdo desses locais
pelos grupos marginalizados. (MACIEL, 2020).
Dessa forma, constatamos a relevancia do ato de
concatenar a teoria folkcomunicacional aos estu-
dos pds-coloniais como abordagens pertinentes
para pensar as manifestagdes culturais populares
e marginalizadas. As contribuigoes, para a revi-
sdo, se apresentam a partir da viabilidade de ob-
servagao das feiras livres nordestinas enquanto
espagos sociais, culturais e comunicativos, pois
este fendmeno possui caracteristicas tanto folk-
comunicacionais como pds-coloniais.

Nessa mesma perspectiva Borsani (2016)

reflete sobre como pensar a teoria beltraniana
tendo como respaldo os estudos de decoloniali-
dade, que operam como ferramentas teérico-me-
todologicas. A ligacao entre a folkcomunicagao
e a decolonialidade se faz presente e evidencia
perspectivas em outra diregao, invertendo 1ogi-
cas de pensamento e de organizagdo conceitual.
Esta forma de pensar, em conjunto, convidando-
-nos a estabelecer um intercAmbio entre perspec-
tivas cuja génese tem a ver com ambientes, sabe-
res, vidas e com a América do Sul. Desse modo,
a medida que os estudos entre a folkcomunica-
¢do e a decolonialidade continuam avancando é
possivel que encontremos mais elementos para
poder afirmar que a obra de Beltrdo se enqua-
dra indiscutivelmente em um pensar decolonial.
(BORSANT, 2016, tradugdo nossa). Constatamos
que a utilizagdo desse caminho teérico auxilia na
compreensao dos fendmenos sociais, culturais e
comunicacionais e ainda evidenciam a forca da
tradi¢do popular expressa nas narrativas, nos sa-
beres, nas vivéncias e nos processos de sociabili-
dade proprios da cultura popular ou subalterna.

Outro estudo que contribuiu de forma signifi-
cativa, no sentido de compreensaio tedrica, foi o
artigo “Folkcomunicagdo: uma breve descri¢ao
sobre a teoria dos povos marginalizados” no qual
a autora realiza um levantamento bibliografico
tendo como foco principal os conceitos relacio-
nados a teoria e os desdobramentos tedricos ao
longo do tempo feito pelos continuadores do
legado beltraniano. O trabalho reconhece a rele-
vancia do legado de Luiz Beltrao para a area de
comunica¢ido no Brasil e na América Latina e as
alternativas de procedimentos investigativos e
metodologias que podem ser aplicadas aos estu-
dos e pesquisas voltadas para a comunicag¢io das
classes populares. (ROCHA, 2016).

Para Fernandes (2020) Beltrdo se referia ao
campo folclorico como campo popular habita-
do por grupos marginalizados na esfera rural e

urbana, sendo que estes agentes se comunicam



através de um sistema préprio e munidos das
ferramentas disponiveis. Nesse universo, o autor
destaca os estudos sobre as festas religiosas po-
pulares, contudo a folkcomunicac¢io avanga além
das celebragdes de cunho religioso e esta presente
nas praticas cotidianas voltadas a resisténcia eco-
ndmica e cultural. (FERNANDES, 2020). Assim,
evidenciamos que a pratica da feira livre tem res-
paldo tedrico nessa abordagem comunicacional
e cultural, pois esta vertente tedrica comporta a
diversidade de objetos cientificos observados no
ambito da comunicagao e da cultura popular.

Com base nessa multiplicidade de objetos de
pesquisa no campo folkcomunicacional pode-
mos observar quais os elementos e conceitos ja
utilizados que podem ser relevantes para nossa
investigacdo focada nas feiras livres. Trigueiro
(2018) em seu trabalho “Os agentes intermedia-
rios culturais e os processos de atualizacdo na
folkcomunicag¢do” busca compreender os proces-
sos de folkcomunicagdo nas festas tradicionais da
piedade popular associadas aos acontecimentos
mididticos. A partir da analise podemos consi-
derar dois aspectos preponderantes encontrados
na revisao: o conceito de ativismo midiatico e os
processos de atualiza¢do no sistema folkcomuni-
cacional.

Assim, as pesquisas em folkcomunica¢io po-
dem se valer da figura do ativista midiatico, que
¢ um agente popular e guardido da memoria da
identidade local considerado porta-voz do grupo
social ao qual pertence, podendo transitar entre
as esferas tradicionais e modernas. Este comuni-
cador folk apropria-se das novas tecnologias de
comunica¢do com o intuito de promover a circu-
la¢ao das narrativas populares no sistema de co-
municagdo global. (TRIGUEIRO, 2008). O autor
aponta para a tendéncia de aproximacdo da cul-
tura popular com a industria do entretenimento
e do turismo na sociedade midiatizada, a mesma
tendéncia pode ser observada na pratica social da

feira livre por meio das trocas simbolicas e inter-

cambio de mensagens populares, em nivel local
e global.

Nesse direcionamento, a pesquisa dos autores
Silva e Lucena (2016) sobre xilogravura popular
nordestina e a moda na Feira de Caruaru (PE)
focando na apropria¢ao por parte dos feirantes
da linguagem xilografica fornece subsidios para
pensar conceitos importantes. Nesse sentido os
autores destacam o Folkmarketing como uma
ferramenta comunicacional fundamentada na
teoria folkcomunicacional e no marketing, que
de forma estratégica foi incorporada pelos ges-
tores comunicacionais do mercados regionais.
Essa modalidade apresenta caracteristicas como
a apropriagdo das expressdes simbolicas da cul-
tura popular por parte das organizagdes de or-
dem publica e privada visando alcangar objetivos
mercadologicos e institucionais. (SILVA; LUCE-
NA, 2016).

A revisao por meio desse artigo constatou que
uma chave de leitura e de analise das feiras li-
vres é fornecida na utilizagdo do folkmarketing
partindo das medi¢des espaciais da feira, especi-
ficamente na apropriacdo pelos feirantes de ele-
mentos da cultura de massa (slogans de grandes
marcas ressignificados) ou populares (ditados
e expressOes ressignificadas na comunicagdo
e anuncio dos produtos). Diante disso, Prado
(2020) segue na sua reflexdo discutindo as pra-
ticas culturais de 18 artesds em Mariana (MG)
por meio da analise de tais praticas em dialo-
go com a midiatiza¢do. A autora conclui que as
praticas culturais artesanais sao afetadas pela
légica midiatica, sendo assim reconfiguradas o
que resulta uma transformacdo na circulagio e
na constituicdo do repertdrio cultural e social.
(PRADO,2020). Como contribui¢do para a nos-
sa questdo de pesquisa podemos considerar re-
levante como a midiatizacdo do artesanato afeta
as logicas produtivas e a experiéncia das artesas,
que também sdo agentes artesanais e culturais

presentes no universo da feira livre.

201



202

A pesquisa “Mediaciones multiples y memoria
histérica sobre la politica en vendedores de la fe-
ria libre de la Ofelia em Quito” despertou inte-
resse, pois discute as mediagdes mais relevantes
dos vendedores desta feira para a construgdo de
seus sentidos sobre a politica. De acordo com
Veloz (2021) este estudo promove o afastamen-
to do mediacentrismo como fator determinante
na construgdo de sentidos sobre a politica e tenta
buscar abordagens teéricas para pesquisas pes-
quisem que problematizem a complexidade das
tensdes e disputas sociais. O autor aponta que sdo
necessarios projetos de pesquisa que articulem
os estudos dos discursos dos meios de comuni-
cagdo, significagdo e reapropriagdo dessas men-
sagens no marco das mediagdes multiplas nesses
espacos sociais. (VELOZ, 2021).

A revisdo também procurou dar énfase a es-
tudos direcionados a feiras nordestinas, nesse
sentido Aratdjo e Oliveira (2017) e Silva (2019)
desenvolvem trabalhos nos quais o objeto de
pesquisa é a Feira Central de Campina Grande
(PB). Os artigos objetivam, respectivamente, rea-
lizar em um inventdrio das referéncias culturais
no campo patrimonializa¢do da pratica cultural
e investigar as sociabilidades entre feirantes e fre-
gueses nessa feira. Do ponto de vista metodologi-
co, percebemos contribuigdes significativas para
nossa investigagdo, pois ao utilizar o trabalho
de campo, com ferramentas de coleta de dados
como entrevistas com feirantes e fregueses, le-

vantamento fotografico e cartografico (ARAU]JO;

OLIVEIRA, 2017) os autores evidenciam a viabi-
lidade da pesquisa empirica dessa natureza.

Outro ponto de destaque no primeiro artigo
citado foi a abordagem de tematicas relaciona-
das ao cotidiano da feira, bem como as relagdes
sociais estabelecidas entre os sujeitos participan-
tes. Dessa maneira, inventariou-se os modos de
vida, as arte de fazer, os oficios, as celebragdes,
as expressdes culturais, e edificios com valores
arquitetonico, histérico, social e cultural. As ex-
periéncias de vida dos personagens que transi-
tam no presente ou no passado da feira, por meio
de valoriza¢do do cardter memorial, permitiu os
multiplos significados simbolicos e identitarios
de narrativas de vidas, fomentando a formacgéo
de identidades sociais e coletivas. (ARAUJO;
OLIVEIRA, 2017).

No campo da sociabilidade na Feira Central,
Silva (2019) procurou identificar gestos, gritos,
gostos, vivéncias, relatos, narrativas, praticas de
lazer, conversagdes, trabalhos, estratégias de or-
ganizagdo dos produtos e formas de atrair de
clientes. E, como bem sabemos, a realiza¢do de
pesquisas etnograficas se ddo em campos que
nio estdo dados, precisam ser construidos, es-
pecialmente a partir das relagdes que estabelece-
mos, neste caso, com feirantes e fregueses. (SIL-
VA, 2019).

A seguir apresentamos o quadro 1 com a sin-
tese do conhecimento alcangado na revisdo inte-

grativa realizada.

Quadro 1. Sintese do material selecionado para a revisio integrativa

N° Titulo/Ano Autoras ou Categoria Objetivo Conclusdes
Autores
COMPOS
01 | Comprando na feira: | CASTRO, Marina | Artigo Discutir a  relagdo  da | Os estudos de
experienciando carne do | Ramos Neves de. Cientifico comunicagdo intersensorial na | GONCALVES (2017)
mundo:  etnografica e conformagao do gosto | dizem que ha géneros
comunicagio vivenciado na feira do Guama | discursivos, formas
intersensorial/2020 (PA). comunicativas
inerentes aos espagos
sociais permitem
evidenciar 0s

discursivos da feira do
Guama (PA).




ANAIS DA XIII REUNIAO DE ANTROPOLOGIA DO MERCOSUL

02 | No coragdo da metropole: | SILVA, Vanderlan. | Artigo Investigar as sociabilidades | Aponta para os
sociabilidades “negociadas” Cientifico entre feirantes ¢ fregueses da | sentidos e  praticas
na  feira  central da Feira Central de Campina | realizados pelos atores
cidade/2019 Grande (PB). em relagdes sociais e

formas de interagdo.
REVISTA SOCIAIS & HUMANAS

03 | Aportes  tedricos  para | CASTRO, Marina | Artigo Perceber as estéticas geradas | Entendimento da
pensar a feira  livre | Ramos Neves de. Cientifico por intermédio da socialidade | forma-feira enquanto
enquanto forma social/2017 conformadora da Feira do | um enquadramento

Guama (PB) evidenciando os | espacial vivo,
elementos que conformam essa | complexo e
forma-social, ou forma-feira, e | conformado de
sua estética. imagens, sons ¢ odores
que produz uma
estética da feira
ANAIS DO COPRECIS

04 | Inventario de referéncias | ARAUJO, Artigo Inventariar as  referéncias | Sintese de seis pontos
culturais da Feira Central de | Giovanna de | Cientifico culturais presentes na feira | do Dossié de Registro
Campina Grande como | Aquino  Fonseca; central de Campina Grande, | do Patrimonio
patriménio  cultural do | OLIVEIRA, com vistas ao registro de | Imaterial e Cultural da
Brasil/2017 Iranilson Buriti de. Patriménio Cultural do Brasil. | Feira Central de

Campina Grande (PB).
Foram identificados
elementos na feira
como carater historico,
territorialidade,
saberes, oficios, formas
de expressdo, memoria,
identidade nordestina.
INTERCOM

05 | O uso da teoria | MACIEL, Betania Artigo Destacar a nog¢do de entre- | Utilizagdo dos
folkcomunicacional e a Cientifico lugar e de espagos fronteiri¢os | conceitos  discutidos
participagdo popular no e a  partir  de conceitos | com bases em suas
espagco publico: o entre fundamentais dos  estudos | pragas e lugares
lugar e espagos fronteiricos culturais  pds-coloniais de | comum a todos, na
da cultura/2020 Homi Bhabha e Boaventura de | perspectiva da inclusdo

Sousa  Santos, procurando | e fortalecimento da
interagir tais conceitos com | cidadania.

elementos da realidade cultural

em Recife (PE).

06 | A resisténcia como sentido | FERNANDES, Artigo Realizar um didlogo com Luiz | Eleicdo de subsidios
da folkcomunicagdo: em | Guilherme Moreira. | Cientifico Beltrdo, a partir de entrevistas | para  subsidiar  os
busca de elementos tedricos e textos, entendidos como | elementos tedricos da
proprios/2020 pistas, para tracar uma | Folkcomunicago.

historiografia da
folkcomunicagdo.

07 | Folkcomunicagéo: uma | ROCHA,  Leticia | Artigo Resgatar por meio de um | Compreensido do
breve descricdo sobre a | Monteiro. Cientifico levantamento bibliografico os | estudo da
teoria dos povos principais conceitos da teoria e | folkcomunicagdo  no
marginalizados/2016 os desdobramentos tedricos | que tange a cronologia

produzidos pelos sucessores de | da historia, desde Luiz
Luiz Beltrao. Beltrdo aos dias atuais.
IBERCOM

08 | A folkcomunicagdo como | FRANCO, Bruna | Artigo Explorar as origens, interesses | Constatagdo do
teoria cultural: entre o | Castelo Branco | Cientifico e fundamentos da | referencial teodrico da
popular e o massivo/2019 Carvalho; folkcomunicagéo enquanto | disciplina  trata da

COSTA, Claudiene teoria cultural dedicada a | cultura popular, dos
dos Santos; compreender a relagdo entre a | meios de comunicagdo
LIMA, Maria Erica cultura popular ¢ os meios de | de  massa e das
de Oliveira. comunicagdo de massa. manifesta¢des
populares ¢ como se
imbricam com
conceitos dos
fendmenos sociais e
das ciéncias humanas.
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09 | Folkcomunicagéo e | SILVA, Artigo Apresentar a manifestagdo da | Reflexdo  sobre a
sociabilidade na Cavalhada | Lawrenberg cientifico Cavalhada de Poconé como | virtualizagdo, a luz das
de Poconé, Mato Grosso, | Advincula. objeto folkcomunicacional e | mediagdes  culturais,
Brasil/2019 contemporaneo. tende a refletir sobre as

interagdes sociais, as
formas de se relacionar
na Cavalhada.

10 | Acervo da folkcomunicagdo | SCHMIDT, Artigo Realizar um levantamento | Formagdo de  um
- 1998-2016: fortalecimento | Cristina Cientifico representativo das produgdes | acervo de 35 obras com
de uma teoria académicas em livros sobre a | as tematicas:
brasileira/2017 folkcomunicagdo no periodo | folkcomunicagio,

de 1998-2016. comunicacdo e
politicas publicas.
RIF

11 | A xilogravura esta na moda: | SILVA, Maria | Artigo Investigar como ocorre o | Compreensdo de que os
vestuario folkmarketing e | Luciana Bezerra da; | Cientifico processo  folkcomunicacional | feirantes transferem um
desenvolvimento local na | FILHO, Severino na convergéncia entre a | valor simbolico as
feira de artesanato de | Alves de Lucena. xilogravura popular e a moda, | pecas de roupas
Caruaru (PE)/2016 e se ela contribui para o | comercializam, e que

desenvolvimento local na Feira | este valor ¢ transmitido
de Artesanato de Caruaru (PE). | pela comunicagdo
verbal.

12 | Midiatizagdo, consumo e | PRADO, Denise | Artigo Observar os entrecruzamentos | Aponta que no
praticas culturais | Figueiredo Cientifico entre 0 moderno, o tradicional | contexto da
artesanais/2020 Barros do. e o mididtico nas praticas | midiatizagdo, as artesas

artesanais e analisar como tais | € consumidoras de
mesclas afetam as dindmicas | formas midiaticas,
criativas  envolvidas nesse | articulam no artesanal
processo. esse par inseparavel:
producéo e consumo.

13 | Os agentes intermediarios | TRIGUEIRO, Artigo Compreender os processos de | Constatagdo de que o
culturais e os processos de | Osvaldo. cientifico folkcomunicacdo nas festas | fendmeno das festas
atualizagdo na tradicionais da piedade popular | populares permanecem
folkcomunicag¢do/2018 associadas aos acontecimentos | atuantes no mundo

midiaticos. globalizado, ja que
ressurgem por meio
dos processos  de
atualizacdo do sistema
folkcomunicacional.

14 | Lo decolonial en el | BORSANI, Maria | Artigo Reflexionar sobre el | Concluye que la a
horizonte de la | Eugenia. cientifico pensamiento decolonial desde | vinculacion de la
folkcomunicacion/2016 una perspectiva | folkcomunicacion y

folkcomunicacional. decolonialidad esta alli,
y nos invita a ir
pensando desde otra
direccionalidad,
invirtiendo 1ogicas de
pensamiento y de
organizacion
conceptual.

SCIELO

15 | Mediaciones multiples y | VELOZ, Byron | Artigo Analizar las mediaciones mas | Promover el

memoria historica sobre la | Andino. Cientifico relevantes que poseen los | alejamiento del

politica en vendedores de la
feria libre de la Ofelia em
Quito/2021

vendedores de la Feria Libre
de La Ofelia, en Quito,
Ecuador, para la construccion
de sus sentidos sobre la
politica.

mediacentrismo como
determinante en la
construccion de
sentidos sobre la
politica y trata de
buscar enfoques que
indaguen esta
complejidad de las
tensiones y disputas de
lo social.

Fonte: Préprio(s) autor(es).




4. Consideragdes finais

Por meio dessa revisdo foi permitido trazer
para a nossa compreensio o estado da arte do
eixo comunicagdo e cultura popular, de forma
atualizada, relacionado as investigagdes que pri-
vilegiam a tematica da comunica¢do marginali-
zada gerada a partir das manifestagdes da cultura
popular. Outra contribui¢ao relevante foi para o
tragado de um caminho tedrico-metodoldgico
para investigar as feiras livres nordestinas com
base nas pesquisas analisadas. Para, além disso,
foi possivel localizar o fendmeno estudado como
pratica folkcomunicacional, social, cultural e
descolonizadora no &mbito dos trabalhos acadé-
micos, uma vez que a teoria da folkcomunicagéo
e as epistemologias do Sul estao em consonan-
cia com os objetivos da investigagdo realizada. E
possivel perceber esse alinhamento na intersec-
¢do das teorias a partir dos trabalhos de (FER-
NANDES, 2020), (ROCHA, 2016), (MACIEL,
2020) e (BORSANT, 2016).

A nivel conceitual a revisao contribuiu para a
compreensdo do ativista midiatico (TRIGUEI-
RO, 2008) o que se apresenta de maneira benéfi-
ca, pois com base nas analises esse comunicador
folk esta presente no 4mbito das pesquisas folk-
comunicacionais nas feiras livres nordestinas.
Outro conceito importante que o trabalho trouxe
foi o Folkmarketing (SILVA; LUCENA, 2016),
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