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RESUMO

O livro traz as contribui¢des tedrico-analiticas de Valério Cruz Brittos aos estudos da
Economia Politica da Informag¢do, da Comunica¢io e da Cultura (EPC), considerando a
disputa epistemologica e o contexto histérico do capitalismo contemporaneo.

PALAVRAS-CHAVE: DISPUTA TEORICO-EPISTEMOLOGICA. PRODUCAO
AUDIOVISUAL. ECONOMIA POLITICA DAINFORMAGAO, DA COMUNICAGCAO
E DA CULTURA.

ABSTRACT

The book brings the theoretical-analytical contributions of Valério Cruz Brittos to
the studies of the Political Economy of Information, Communication and Culture
(EPC), considering the epistemological dispute and the historical context of
contemporary capitalism.

KEYWORDS: THEORETICAL-EPISTEMOLOGICAL DISPUTE. AUDIOVISUAL
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RESUMEN

Ellibro traelas contribuciones tedrico-analiticas de Valério Cruz Brittos alos estudios dela

Economia Politica de la Informacién, la Comunicacién y la Cultura (EPC), considerando
la disputa epistemoldgica y el contexto historico del capitalismo contemporaneo.

PALABRAS CLAVE: DISPUTA TEORICO-EPISTEMOLOGICA. PRODUCCION
AUDIOVISUAL. ECONOMIA POLITICA DE LA INFORMACION, LA
COMUNICACION Y LA CULTURA.




livro eletronico Estudos culturais, economia politica da comunicagdo e o mercado

brasileiro de televisdo foi produzido pelo grupo de Trabalho de Economia Politica
da Informacdo, da Comunica¢do e da Cultura (EPC) do Clacso (Conselho Latino-
Americano de Ciéncias Sociais), num projeto de resgatar autores histéricos do campo
critico comunicacional. Neste caso, Valério Cruz Brittos, brasileiro falecido em 2012 e que
foi fundamental para a estrutura¢do do subcampo da EPC na América Latina.

Doutor em Comunicagdo pela Universidade Federal da Bahia (UFBA), Brittos foi
professor do programa de Pés-Graduagao em Ciéncias da Comunicagdo na Unisinos
(Universidade do Vale do Rio dos Sinos) e ocupou diversos cargos de releviancia em
associagoes ligadas a Comunicagao.

Na pesquisa, criou o grupo Comunica¢do, Economia Politica e Sociedade (Cepos), de
relevancia na formacdo de pesquisadoras e pesquisadores na andlise da produgdo e do
mercado audiovisual em meio & convergéncia entre os setores de radiodifusao, telefonia e
telecomunicagées e da re-regulamentagdo dos mercados.

Com textos selecionados por César Bolafo, o livro agrupa artigos publicados de 1997
a 2011, com alguns ajustes textuais para evitar repeti¢des, configurando-se como a obra
de maior folego de Brittos no subcampo da EPC. A obra esta dividida em trés partes:
“Estado, globalizagdo e neoliberalismo’, com um capitulo mais longo; “T'V segmentada,
multiplicidade da oferta, barreiras e o mercado brasileiro de televisao”, com cinco capitulos;
e “Economia politica, estudos culturais, interdisciplinaridade e democracia’, formado por
quatro capitulos.

A parte 1 contextualiza o cenario das fungdes estatais em tempos de grande discussdo
sobre a globalizagao, com efeitos de novas possibilidades de extensdao da mercantilizagao
e concentra¢ao de mercados, inclusive da informagao e da comunicagao, agora em forma
global.

A preocupagao sobre esse processo, que vem com perda de poder do Estado em detrimento
ao aumento do capital privado, é ponderada com a indicagdo da necessidade deste contar
com aquele em momentos de crise, algo que se vé nos anos seguintes. De maneira que
“nao h4 uma neutralidade da entidade estatal, em favor da liberdade de mercado, até
porque a decisdo no sentido mercadolégico ja implica uma tomada de decisao, claramente
beneficiadora dos detentores do capital [...]” (Brittos, 2022, p. 57, grifo do autor).

A parte 2 comega com o capitulo “Televisdo a cabo: funcionamento e desenvolvimento”.

Trata-se de levantamento histdrico e contextual e defini¢des quanto aos sistemas de TV a

cabo até aquele momento. Destaque para as colocagdes sobre a TV segmentada a partir da

internet, realidade que sé vai se aproximar duas décadas depois, com os aplicativos:




A concretizagdo desse sistema prevé que o computador seja previamente informado das
dreas de interesse do receptor. Assim, ao invés do telespectador ter que optar, entre uma
infinidade de canais, o que assistir, o receptor, no momento que lhe for mais conveniente,
poderd assistir aos programas que se coadunam com seu perfil. Deixando a transmissio
de ser em tempo real, e com o televisor/computador apanhando (e podendo editar) os
programas de interesse do receptor, cada vez mais os canais serdo temdticos, preocupando-
se em gerar uma programagdo uniforme. (Brittos, 2022, p. 70).

O terceiro capitulo passa por questdes tedricas importantes para o que serd desenvolvido
a partir dali na EPC brasileira, caso da adaptagdo da economia heterodoxa sobre a
concorréncia, compreendendo as duas barreiras de mercado infocomunicacionais, estético-
produtivas e politico-institucionais — que voltaremos mais a frente, pois ha capitulo com
melhor desenvolvimento sobre.

Nessas condi¢des, Brittos (2022, p. 83) define o oligopolio diferenciado como a marca das

industrias culturais, pois:

[...] a disputa acontece devido a diferenciagao do produto, havendo um esforco competitivo
concentrado em publicidade, comercializagdo e inovagdo de produtos, nao sendo habitual a
concorréncia em pregos. Comparativamente com o oligopolio concentrado, no diferenciado
o grau de concentragdo técnica e econdmica é inferior. A natureza das barreiras a
entrada ndo se prende a economias técnicas, nem ao volume minimo de capital, mas
sim as economias de escala de diferenciagdo, ligadas a persisténcia de hdbitos e marcas.

Manifestam-se as barreiras estético-produtiva, politico-institucional e financeira.

A segunda metade do texto é para apresentar as fases do oligopdlio que recém se
desenhava na TV fechada, com legislagdo sendo barreira importante, com o padrao Globo
como importante para os canais Globosat.

O quarto capitulo situa esta fase de mais agentes produzindo audiovisual, com o autor
denominando-a de Fase da Multiplicidade da Oferta, cujo marco seria a partir da Lei do
Cabo (1995). Isso ¢ efeito da globalizagdo e da deriva neoliberal de abertura dos mercados
para o capital estrangeiro, algo vislumbrado por Brittos e que s6 vai se confirmar na lei de
servigos condicionados a pagamento, Lei n° 12.485/2011.

A ponderagio sobre a queda das barreiras da Globo é fundamental ao final. O inicio dos

anos 2000 traz problemas financeiros para o Grupo (e para a Abril), mas o padrao seguiu

e segue como marca importante também em tempos de streaming, com a novela sendo o

grande contetdo.




Dando continuidade a discussio sobre os desafios do Grupo Globo com a concorréncia na
TV paga, mas também os contetidos populares/cos na TV aberta, ha em seguida um texto
sobre a “Disputa e reconfiguragdo na televisao brasileira”.

Apresenta-se a fragilidade das barreiras a entrada da Globo, mas também as novas
estratégias de mercado para lidar com isso e se manter lider. Este processo ¢ contextualizado
no capitalismo contemporaneo, em que ha uma “necessidade crescente de diferenciagdo’, algo
possibilitado cada vez mais pelas novas tecnologias digitais de informagdo e comunicagéo,
entendidas numa visdo ndo apologética, ou seja, pela necessidade de serem “interpretadas
como resultado na necessidade de expansdo do capital, das formas de diferenciagdo do
produto e da comunica¢do com o consumidor” (Brittos, 2022, p. 116).

Para finalizar a segunda parte, uma das maiores contribuicdes para A EPC, que é a
taxonomiadasbarreiras da televisao. Este capitulo apresenta uma das principais contribui¢oes
de Brittos ao subcampo da EPC, ao adaptar a tradi¢do tedrica utilizada por César Bolafio em
outros textos, oriunda da economia heterodoxa e dos estudos da concorréncia, para tratar
da disputa concorrencial na TV.

O padréo tecno-estético ou sistema tecno-estético apresenta-se como barreira fundamental,
denominada pelo autor como estético-produtiva, para um mercado que lida com o simbolico
e precisa da atualiza¢do de conteudos. Enquanto a politico-institucional dialoga diretamente
com os estudos sobre politicas de comunicagdo e cultura, ao tratar da regulagao.

Algo relevante do que temos de estruturas de mercado hoje, com mudangas estruturais
do Grupo Globo em diregdo as formas de concorréncia convergentes, mas com o streaming

(GloboPlay) dividindo a prioridade com a TV aberta, é importante considerar que “As

mudangas sdo mais possiveis nas fases de modificagdes de padrdes tecnologicos e alteragoes

drasticas de politicas econdmicas, mas podem ocorrer devido a questdes proprias da
empresa lider [...]” (Brittos, 2022, p. 143).

A parte trés do livro traz possibilidades de didlogo com outros dois subcampos cientificos:
Estudos Culturais (EC) e as Politicas de Comunica¢ao e Cultura.

Abre-se essa parte com o resgate da grande discussdo na disputa epistemologica entre EC
e EPC. O autor aponta que a preocupagdo com 0 consumo/recep¢ao sempre esteve presente
na EPC, mas com suas particularidades quanto a mercadoria-audiéncia.

Brittos (2022, p. 147) considera que o consumo é uma etapa importante da produgéo e
circulagdo de mercadorias no capitalismo, de maneira que este “se reproduz e se amplia a
partir da criagao de caréncias, provocadoras de disparos de consumos, de produtos antigos
e novos, criados a todo o momento e sentidos pelo consumidor como indispensaveis”.

Essa etapa é fundamental paraa EPC que, como admite o autor, precisaria de mais estudos:
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Talvez seja o momento de projetar estudos de recep¢do no dmbito da Economia
Politica da Comunicagdo, evidentemente valorizando a fungdo do puiblico no processo
comunicacional, de legitimador (inclusive como pagante direto ou indireto) dos bens
simbdlico-comunicacionais. Mas isto ndo significa a equiparagdo das for¢as da produgio e

da recepgio, sabidamente relagoes assimétricas (Brittos, 2022, p. 148).

Neste sentido, mais do que acentuar as divergéncias, busca demarcar um posicionamento
interno sobre o interesse do subcampo, mas com abertura para didlogo com os EC. De um
lado, ganha-se por uma perspectiva de cultura ampliada; do outro, uma versiao/base mais
completa de analise a partir das contradi¢des do capitalismo.

Quase 20 anos apods a publicagao deste texto, percebemos que a EPC ainda tem muito a
caminhar em projetos que tratem da recepgdo, seguindo a critica ponderada valida a ser
pensada pelo subcampo.

Seguindo com a discussdo de temas teéricos importantes, o oitavo capitulo traz um
didlogo muito importante sobre conceitos relevantes da América Latina, caso de mediagao,
com a proposi¢do considerando os elementos de base politico-econémica.

Ao comentar sobre os “campos” a partir de Bourdieu para analisar as possibilidades de
constru¢ao nas brechas, Brittos segue para um dialogo com Jestis Martin-Barbero, que
indica diferencas e possibilidades de constru¢ao a partir da sua teoria.

Além disso, traz reflexes importantes sobre a etapa do consumo e como a mediagdo
mididtica ndo é tnica. De maneira que é necessario compreender que “Os processos de
mediagao atingem o que é produzido e a forma como habitualmente os receptores recebem
os bens simbolicos, num engendramento de condicionamentos colados as condigoes socio-
econdmico-culturais de produgio, distribuigdo e consumo” (Brittos, 2022, p. 162).

Sem seguida, ao discutir “Televisao, regulamentag¢do e democracia na contemporaneidade”,
Brittos apresenta o texto mais claramente marxista do livro.

Como proposta geral, o autor aponta a necessidade de um modelo mais democratico de
comunica¢ao, mas ndo esquece que é dentro do capitalismo contemporaneo que se situa,
num cendrio de novas regulamentagdes que agradam primeiro ao capital frente as mudangas
tecnoldgicas e a entrada de agentes extra midia.

O capitulo apresenta uma boa contribui¢ao para um didlogo com os estudos de Politicas

de Comunicagao, pois:

[...] considera-se politica publica nacional e democrdtica de comunicagdo ndo a

simples regulamentagdo dos fendmenos mididticos, mas um marco regulamentar (e de




investimentos) coerente e amplo, previamente debatido, planejado e construido, visando
os interesses da maioria da populagdo e em articulagido com as diversas organizagoes
representativas da heterogeneidade do pais, a partir de metas econémicas, politicas
e culturais, de curto, médio e longo alcance. Tais politicas devem cada vez mais estar
relacionadas com estratégias globais e com projetos culturais, tecnoldogicos e educacionais
(Brittos, 2022, p. 174-175).

O livro termina com uma proposi¢ao de padriao tecno-estético alternativo. Considera
como fundamental o investimento do poder publico em diferentes esferas da produgio
audiovisual, com grande peso de atuagdo de universidades e outras entidades da sociedade
civil para formagao e constru¢ao com a sociedade.

Foi justamente neste ponto que Brittos trabalhava no momento de sua morte. A proposi¢ao
feita por ele precisa ser mais bem trabalhada, especialmente se considerarmos o peso
(positivo e negativo) das plataformas de rede social. Para isso, é preciso considerar que:

Para que seja explorado o conhecimento popular de fazer cultura em prol da prépria
maioria, recomenda-se a adogdo de uma regulamentacdo capaz de fazer com que o
desenvolver audiovisual seja introjetado pelos setores majoritdrios da populagdo, passando

pelo dominio da cadeia de valor do macrossetor no seu conjunto. E o caso de dotar os

setores populares de ferramentas para poder processar o seu proprio conhecimento e
repassar ao conjunto social, acarretando rentabilidade e sustentabilidade a agentes sociais
total ou parcialmente excluidos, além do mais gerando externalidades positivas ao todo
social (Brittos, 2022, p. 190).

Os trés elementos gerais que dividem as partes de Estudos culturais, economia politica
da comunicagdo e o mercado brasileiro de televisio demonstram a importancia da obra
de Brittos ndo s6 para o subcampo da EPC, mas também para a Comunicag¢do. Dez anos
depois da sua morte, segue sendo necessario resgatar a sua produgao teérica e aprofundar
as indicagdes tedricas que, naquele momento, s6 podiam ser perspectivas, caso da difusdo
do audiovisual para outras plataformas, normalmente sob pagamento, e as mudangas que se
desenhavam na concorréncia.

Esse livro se torna uma indicagao necessaria para qualquer trabalho que busca estudar o
audiovisual. Trata-se de um possivel cldssico da drea, organizagao importante do grupo de
trabalho de EPC do Clacso, o que reforcando também a relevancia da existéncia de espagos
em rede no ambito latino-americano para a difusdo de autoras e autores locais.
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