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RESUMO

Analisou-se a habilidade de professores e alunos do Ensino Médio, de escolas publicas e
privadas no Brasil, em identificar fake news. Observou-se também o possivel impacto que
conteudos educativos relacionados a desinformacdo podem oferecer aos respondentes ao
analisar informagdes potencialmente falsas. Os resultados apontam a insuficiéncia de apenas
explicar o que é informagdo falsa e como verificar, e sugere a necessidade da elaboragio de
planos pedagégicos e curriculares a longo prazo que estimulem o pensamento critico sobre o

papel da midia e do consumo de informacoes.

PALAVRAS-CHAVE: DESINFORMACAO; EDUCACAO MIDIATICA; LITERACIAS;
ENSINO MEDIO.

ABSTRACT

The ability of high school teachers and students, from public and private schools in Brazil,
to identify fake news was analyzed. We also observed the possible impact that educational
content related to misinformation can offer respondents when analyzing potentially false
information. The results point to the insufficiency of simply explaining what false information
is and how to check it, and suggest the need to develop long-term plans that encourage critical

thinking about the role of the media and information consumption.

KEY WORDS: DISINFORMATION; MEDIA EDUCATION; LITERACIES; HIGH
SCHOOL.

RESUMEN

Se analizo6 la capacidad de profesores y estudiantes de secundaria, de escuelas publicas y
privadas de Brasil, para identificar noticias falsas. También observamos el posible impacto que
el contenido educativo relacionado con la desinformacion puede ofrecer a los encuestados
al analizar informaciéon potencialmente falsa. Los resultados apuntan a la insuficiencia de
explicar simplemente qué es la informacion falsa y cdmo comprobarla, y sugieren la necesidad
de desarrollar planes a largo plazo que fomenten el pensamiento critico sobre el papel de los

medios y el consumo de informacién.

PALABRAS  CLAVE: DESINFORMACION; EDUCACION EN  MEDIOS;
ALFABETIZACIONES; ESCUELA SECUNDARIA.
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1. Introdugao

ara Delmazo e Valente (2018), o

desenvolvimento das redes sociais on-line
possibilitou novas formas de se comunicar e de se
ter acesso a diferentes tipos de informagdes (De
Deus e Nogueira, 2022). Contudo, o ambiente
digital também potencializou a criagdo e o
compartilhamento em massa de contetidos em
diversas plataformas e, neste contexto, figuram
as informacoes falsas — popularmente chamadas
de fake news — e a partir disso, caracterizou-se
o fendmeno da desinformagdo, compreendido
aqui, como um processo complexo relativo as
crengas e construgdo sécio-comunicacional que
implica, principalmente, no compartilhamento
de informagdes falsas no ecossistema midiatico
digital (De Deus, 2023).

Diante de um ambiente pautado em uma
grande quantidade de informagdes dispostas em
diversos meios, criou-se também um mercado de
producdo de informagdes fraudulentas movido
por varios interesses, sejam eles politicos,
(Marshall, 2017).
Nesta perspectiva, Marshall (2017) caracteriza

econdmicos ou pessoais
a desinformag¢do como um fenémeno endémico
da sociedade contemporanea, isto é, reconhece
nao se tratar de algo recente, mas remonta a um
fenomeno que se apropria das caracteristicas
inerentes a contemporaneidade para alcancar
patamares jamais vistos. Entre estas caracteristicas
é possivel citar as dimensdes sdciotécnicas da
comunica¢io  contemporadnea, radicalizagdo
politica e ideologica, além da configuracao
econdmica e mercadoldgica contemporanea
- que vé a desinformag¢do também como um
produto. Neste cenario, é impossivel discriminar
as possiveis suscetibilidades de publicos mais
jovens, usudrios de plataformas digitais, no que
diz respeito aos efeitos da desinformacao.

No Brasil, de acordo com um levantamento da

TIC Kids Online Brasil 2022, 96% dos utilizadores
da internet com idades entre nove e 17 anos
acessam a rede didria ou quase diariamente. O
TikTok e o Instagram sdo as duas redes sociais
mais utilizadas, com 86% das respostas. A faixa
etaria de 11 e 12 anos prefere o TikTok, com 46%
das respostas; ja o Instagram tem 51% de adesao
entre os jovens com idades entre 15 e 17 anos.
No total, o estudo contou com a participagdo
de 2.604 criangas e adolescentes e 2.604 pais e/
ou responsaveis. Segundo o levantamento, a
amostra reflete o habito de cerca de 26,6 milhoes
de criangas e adolescentes no Brasil.

Neste cenario, a fim de trabalhar uma sociedade
mais precavida aos efeitos da desinformagio,
algumas iniciativas foram tomadas recentemente
a nivel global, com a instauragdo de programas,
curriculos e cartilhas voltadas a educagio
mididtica, sobretudo no ambiente escolar; uma
das possibilidades em desenvolver capacidades
criticas sobre o papel da midia e do consumo
de informacéo. Tais alternativas seriam potentes
em mitigar os efeitos da desinformagao. O foco
geralmente sdo as futuras geragdes, no entanto,
é necessario levar em conta a formagdo continua
de docentes voltada a esta tematica.

Leva-se em conta, inclusive, as diretrizes da
Base Nacional Comum Curricular (BNCC),
documento normativo fornecido pelo Ministério
da Educagdo do Brasil - que serve como
referéncia obrigatéria para a formulacao de
propostas pedagogicas direcionadas a escolas
publicas e privadas. No documento, desde 2018,
ressalta-se a necessidade de trabalhar o tema
fake news como objeto de interesse na educagdo
basica, principalmente em disciplinas cuja a
interpretagdo de texto é mais exercida como em
Lingua Portuguesa (Brasil, 2018).

No Brasil, também existe o EducaMidia,

um programa voltado a educagdo midiatica,
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vinculado ao Instituto Palavra Aberta', que visa
trabalhar na formacio continua de professores
com o intuito de engajar a sociedade civil em
processos de educacio mididtica, sobretudo, os
jovens. A desinformagdo passou a ser o foco do
programa desde 2020, quando as preocupagdes
sobre o fenomeno comegaram a ganhar
proporgdo no pais.

Perante isso, o objetivo geral do presente
estudo ¢ analisar o nivel de habilidade que
professores e alunos do ensino médio, de escolas
publicas e particulares, possuem na identificacido
de desinformagdo e o possivel impacto que
conteiidos educativos sobre desinformagio
podem oferecer.

Primeiro, os participantes responderam a um
questiondrio e classificaram, como verdadeiras
ou falsas, informacdes apresentadas. Depois,
foram disponibilizados varios videos educativos
sobre desinformagdo. Apés assistirem, alunos
e professores responderam a um segundo
questiondrio e realizaram novos testes a fim
de comparar o aproveitamento entre as duas
fases e se o contato com os videos educativos
teve algum efeito em uma hipotética diferenca
de aproveitamento. Do mesmo modo, outras
implicagées, como possiveis diferencas no
aproveitamento de identificagdo de informacdes
potencialmente falsas entre escolas publicas
e privadas e questdes socioecondmicas foram

analisadas.

2. Desinformacao e fake news

Para Brisola (2018), a desinformagdo é um
conceito associado inicialmente a estratégias
militares de contrainformacdo e espionagem,
estendendo-se aos meios de comunicacdo. Esta
problematica pode manifestar-se tanto em obras

histéricas quanto em discursos politicos, assim

1 Disponivel em: https://educamidia.org.br/quem-somos

como em quadrinhos ou periddicos de grande
circulagéo, por meio de discursos satiricos.

Serrano (2010) destaca que o fendmeno néo se
restringeaagoesisoladas,masaumaredecomplexa
de estratégias que constroem intencionalmente
um cenario especifico. A desinformagdo abrange
informacdes descontextualizadas, fragmentadas
e manipuladas capazes de distorcer a realidade
(Serrano, 2010).

De Paula Brito e Pinheiro (2015) identificam
algumas interpretagées deste conceito. A
primeiraa compreende como falta de informacao,
entendendo-o como a ignorancia de um
individuo em rela¢do ao conhecimento relevante.
Esta perspectiva associa desinformagao a medida
cultural, caracterizando-a como um indicador de
auséncia de cultura.

A segunda interpretagdo relaciona-se ao
fornecimento de informacdes de baixo nivel
cultural, resultando no enfraquecimento de
determinados setores sociais. Neste caso, a
elite disseminaria desinformagdo para manter
o poder e preservar seus interesses (De Paula
Brito; Pinheiro, 2015). A terceira abordagem
considera a desinformac¢io como uma agdo
deliberada para enganar. Ela envolve a
disseminagao intencional de informagoes falsas
para influenciar a opinido publica.

A par da desinformagdo, observa-se o
crescimento das chamadas fake news. Alves e
Maciel (2020) revisitam diversas definicdes de
fake news encontradas na literatura especializada.
O proposito dos autores foi assegurar uma
compreensdo mais precisa do fendmeno,
funcionamento e limites.

Reilly (2018) apud Alves e Maciel (2020),
afirma que fake news refere-se a informagoes
de diversas fontes que sdo apresentadas como
verdadeiras, mas sdo fabricadas ou exageradas ao
ponto de néo refletirem a realidade. Além disso,
tais informagoes atuam com o intuito explicito de

enganar ou confundir. Para Torres et al., (2018)
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apud Alves e Maciel (2020), recentemente, a
defini¢ao popular de fake news passou por uma
evolucdo, sendo comumente utilizada para
descrever narrativas enganosas disseminadas
de maneira maliciosa por fontes que aparentam
ser legitimas. Neste sentido, compreende-se
fake news ou informagoes falsas como parte de
um fendémeno mais complexo, a desinformagdo,
assim como informag¢des descontextualizadas,
satiricas, etc.

deste ressalta-se a

Diante panorama,

necessidade de reflexdes continuas para
orientar futuras politicas publicas relacionadas
a desinformacdo. Destaca-se a importancia de
uma sociedade informada e engajada no mundo
digital, capacitada para enfrentar os desafios
tecnolégicos, comunicacionais, informativos e
mesmo sociais.

Nesse contexto, a promo¢io da educagdo
midiatica emerge como um pilar fundamental.
Ao cultivar uma populagio mais critica e
consciente, a educagdo mididtica contribui para
mitigar os efeitos prejudiciais da desinformagao,
fortalecendo a resiliéncia da sociedade diante dos

desafios do cenario digital informativo.

3. Literacias e educag¢ao midiatica

O século XXI ¢é caracterizado pelo intenso
fluxo de informagoes e pelo avanco tecnoldgico,
marcando uma era de aceleragdo social. Rosa
(2021), Crary (2013) e Citelli (2015), apontam que
essa aceleracdo traz uma série de consequéncias
relacionadas a circulagio do conhecimento.
Diante dessa profusdo de informacdes, torna-se
um desafio discernir o que realmente é relevante,
verdadeiro e mesmo falso.

Nesse contexto, Spinelli e Santos (2019)
compreendem que enfrentar o desafio de
desenvolver habilidades que

permitam as
criancas e jovens adotar uma postura critica em

relacio & midia requer uma unido de esforgos

de diversos atores, como governo, sociedade

civil, escolas, veiculos de midia e universidades.
E essencial estabelecer politicas publicas que
reconhecam a educa¢do mididtica como uma
area interdisciplinar. Na defini¢ao de Pinto et al.
(2011),aeducagio midiatica é caracterizada como
algo integrador, abrangendo conhecimentos,
habilidades e competéncias relacionados ao
acesso, uso esclarecido, pesquisa e analise critica
da midia, além das capacidades de expressio e
comunica¢io por meio destes ambientes.

Chaves e Melo (2019), indicam que, dado
que grande parte da informagdo no ambiente
digital alcanga os cidaddos por meio de diversas
tecnologias (midias impressas, audiovisuais,
digitais e mdveis), torna-se essencial desenvolver
habilidades de leitura critica em relagdo aos
diferentes tipos de midia. De acordo com Morin
(2000), a defini¢ao de educagao midiatica engloba
um conjunto de habilidades, conhecimentos e
competéncias destinadas ao acesso, utilizacdo,
pesquisa e analise critica de midia.

No que diz respeito ao desenvolvimento
de competéncias fundamentais para a
compreensao e participacao efetiva na sociedade
contemporanea, Cerigatto (2020) denota que as
organiza¢des globais como a Organizagao das
Nac¢oes Unidas para a Educagio (UNESCO)
e a Federagdo Internacional de Associagbes e
Instituigoes Bibliotecarias (IFLA) tém advogado
pela integragdo de dois dominios que comportam
acoes de educagdo midiatica: literacia midiatica e
informacional. Ambos os campos proporcionam
habilidades essenciais para lidar com desafios
comuns, como a avaliacio da informagio,
especialmente relevante no contexto digital,
unindo competéncias dessas duas dreas no
enfrentamento a desinformagao.

Conforme Soares (2006), literacia corresponde
a traducdo direta do termo literacy na lingua
inglesa. Sob a perspectiva etimoldgica, littera
(de origem latina), significa letra e o sufixo ‘cy”

denota qualidade, estado ou condigdo. A autora
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afirma que a utilizagdo do termo é variada;
como propriamente literacia, em Portugal;
alfabetiza¢do em paises de lingua espanhola e
mesmo letramento, como no Brasil. No entanto, a
expressao literacia passou a ser recorrentemente
utilizada nos estudos brasileiros que se debrugam
na tematica (De Deus; Nogueira, 2022). Portanto,
optou-se pelo emprego do termo literacia nesta
pesquisa, até para facilitar a compreensdo
dos leitores que nio sdo familiarizados com a
expressao “letramento” que, conforme dito, se
restringe ao cenario brasileiro.

Ainda (2006),
implica na condi¢do de um individuo letrado,

segundo  Soares literacia
diferentemente de alguém alfabetizado. Segundo
Kelles (2023) a alfabetizagdo pressupde uma
dicotomia entre individuos que sabem ler e
escrever face as pessoas que nao sabem. A no¢ao
deliteracia diz respeito a um processo continuo de
aprendizagem e pratica que envolve vérios niveis
de complexidade. Na alfabetizacdo o individuo
¢ dotado da capacidade de ler e escrever; sob a
6tica da literacia o individuo é capaz de aplicar
acOes resultantes de praticas sociais a partir da
leitura e escrita e envolve, entre outras quest()es,
reflexdes criticas, interpretacdes de mensagens
e o uso dado a este conhecimento adquirido
(Soares, 2006).

E neste cendrio que emerge o recorrente
acionamento tedrico relacionado a literacia
em estudos contemporaneos acerca da
desinformacdo. Kanozia, Sasidharan e Arya
(2022) fizeram um levantamento de 2.077 artigos
com um recorte de 2010 a 2020. O objetivo
do estudo foi o de trazer apontamentos para
compreender em que medida a o letramento
critico sobre a midia e as informagdes
advindas dela ¢é eficaz para conter o fenémeno
desinformativo na sociedade contemporénea.

Apds uma selecdo de 55 artigos do corpus
total e uma analise quantitativa e tematica, os

autores chegaram a trés conclusdes principais

de alternativas que podem colaborar para conter
as informacoes falsas: a) letramento mididtico
e informacional; b) avancos tecnolégicos para
reduzir a quantidade de informagoes falsas e;
c) regulamentagdes governamentais sobre o
compartilhamento e profusdo de informagoes
falsas. Os autores destacam, especialmente,
a importancia da literacia informacional e
mididtica como uma alternativa eficaz para
conter os efeitos das informacdes falsas na
sociedade contemporénea.

Para Gallotti, Santos e De Souza (2015), o
conceito de literacia informacional surge da
percepcao da necessidade de destacar habilidades
tanto técnicas (relacionadas ao acesso e uso das
Tecnologias da Informacao e Comunicagio)
quanto cognitivas (envolvendo interpretacdo,
decodificacdo e apropria¢do) da informagéo para
a interagdo e comunica¢do com individuos que
compartilham os mesmos ambientes.

Nesse contexto, para Dudziak (2011) a literacia
informacional é como um processo continuo
de internalizagdo de fundamentos conceituais
e de habilidades essenciais para a compreensédo
e interagdo permanente com O universo
informacional. Este processo visa proporcionar
aprendizado ao longo da vida, permitindo
ao individuo tornar-se mais apto a enfrentar
as demandas estabelecidas na sociedade do
conhecimento. Para Belluzzo (2005), a literacia
informacional abrange o conjunto de habilidades
necessarias para reconhecer a necessidade de
buscar informacdo, identifica-la, localizd-la e
utiliza-la na produgdo de novo conhecimento.

Portanto, ser considerado letrado em termos
informacionais implica possuir a habilidade de
acessar e utilizar informagoes em diversos géneros
e por meio de qualquer tipo de dispositivo. Essa
competéncia é crucial para a constru¢ido ou
aprimoramento do conhecimento, com o intuito
de resolver problemas e/ou tomar decisdes. Nesta

dinamica, estd incluida a literacia midiatica.
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Conforme Dudziak (2011), a literacia
mididtica tem historicamente concentrado na
analise dos meios de comunicagdo de massa,
surgindo como campo de estudo nas décadas
de 1960 e 70. A UNESCO destaca que a
literacia midiatica direciona-se ao processo de
prospeccdo, analise e compreensdo da natureza
da comunicag¢do de massa em compara¢io com a
literacia da informacéo. Isso resulta no aumento
do conhecimento sobre as técnicas empregadas
nesses processos, a forma como constroem
realidades, sua organizagdio e o impacto dos
meios de comunicacdo em temas relevantes a
sociedade.

A defesa em utilizar da literacia mididtica
como uma das maneiras de desenvolver nos
individuos habilidades criticas mididticas como
forma de mitigar os efeitos da desinformagao
esta presente em varios trabalhos no Brasil
Mas também em outros paises, justamente por
motivar o desenvolvimento de um senso critico
sobre o papel da midia na contemporaneidade
e, junto dela, aos riscos causados por conteudos
potencialmente desinformativos (Kelles, 2023).

A UNESCO desde 2013 integra a literacia
mididtica e a literacia informacional em um tnico
dominio: literacia mididtica e informacional
(AMI?) (Tropiano, 2021). Ao considerar a
interse¢do dessas literacias, é viavel aciona-las de
maneira conjunta, especialmente reconhecendo
que informar ¢ uma das fung¢bes essenciais da
midia.

A literacia mididtica e informacional, como
estratégia para enfrentar os impactos sociais da

desinformagéo, é respaldada por organizagoes

e académicos (Tropiano, 2021). Argumentam

2 A UNESCO utiliza a expressao “Alfabetizagio Mididtica e Infor-
macional” (AMI), em seu curriculo em lingua portuguesa, para se
referir ao processo do desenvolvimento de habilidades midiaticas e
informacionais aos cidadaos. No entanto, a escolha por “alfabetiza-
¢d0” por parte da entidade, ndo passa de uma opgao de tradugio do

documento original em inglés “literacy”.

ainda que o desenvolvimento dessa literacia nao
deve ficar restrito ao ambiente escolar, por meio
da incorporagdo nos curriculos, mas deve ser
promovido por diversas areas e setores.

Marquetto (2020) enfatiza a diferenca entre
uma educag¢do para a midia e de uma educagéo
através da midia. A literacia midiatica, portanto,
ndo trata de utilizar as diferentes midias como
uma ferramenta, uma ajuda audiovisual na sala
de aula ou em qualquer outro ambiente. Essa
concep¢do vai ao encontro de uma educagio
por meio da midia e, ndo, uma educagio para a
midia.

Para a autora, as iniciativas vistas no Brasil
contemporaneamente dizem muito mais a agoes
que incluem midias em sala de aula, de modo
a auxiliar as tarefas escolares e a aprendizagem,
do que uma efetiva educagdo para a midia. Uma
pesquisa realizada pelo Instituto Palavra Aberta,
em 2022, com 435 professores da educacdo
basica da rede publica brasileira, mostrou
que 85% dos professores utilizam midias com
frequéncia em sala de aula. Além disso, 97% as
utilizam para relacionar o tema curricular com
um acontecimento atual ou para detalhar temas e
conceitos especificos das respectivas disciplinas.
Todavia, uma das conclusées do estudo foi que
o uso de midias pelos educadores, em geral, ndo
significa que estejam implementando praticas
voltadas a educagdo midiatica.

E sob esta perspectiva que o presente trabalho
buscou observar o nivel de habilidade em
identificacio de conteudos desinformativos
por parte de alunos e professores. Além disso,
averiguar, em que medida, é possivel observar
niveis de literacia mididtica e informacional a

partir dos resultados obtidos.

4. Método
A proposta possui carater experimental em
trés fases. A primeira delas, feita com medigéo

quantitativa, seguida do envio de contetdo



https://doi.org/10.55738/alaic.v23i46.1118

Revista Latinoamericana de Ciencias de la Comunicacion (ISSN 1807- 3026), Sao Paulo, V.23, N.46 MAI./AGO. 2024

audiovisual educativo acerca de desinformagio
(que foi produzido por integrantes da equipe
desta pesquisa e estudantes dos cursos de
Comunicagdo Social da PUC Minas Pogos
de Caldas). A ultima fase se baseia em uma
nova medicdo quantitativa para avaliar se o
aproveitamento dos alunos e professores em
relacdo a identificagio de desinformagdo se
alterou ou se manteve em relacao as respostas
obtidas na primeira fase.

O conteudo audiovisual produzido e utilizado
no experimento, é o podcast “Fala Verdade™
(gravado em dudio e imagem). Para esta
pesquisa, utilizou-se cortes que variaram de um
a trés minutos. No total, foram sete videos que
abordaram: os diferentes tipos de desinformagao;
alertas que podem indicar a falsidade de um
contetido; exemplos de fake news e analises sobre
eles; alternativas para checar um conteudo e; o
trabalho de agéncias de verificagao.

Para atender ao primeiro estagio da pesquisa,
criou-se dois tipos de questiondrios on-line:
um ao grupo de professores e um aos alunos.
Cada questiondrio trabalhou com questdes
especificas a respeito da desinformagéo e testes
de identificagdo de informacgdes falsas.

As informagoes falsas, por sua vez, foram
dispostas em conjunto as noticias e divididas
em temas como: politica, saide publica e meio-
ambiente. As informac¢des fraudulentas foram
selecionadas a partir da bibliografia utilizada
e as caracteristicas a um conteudo capaz de
caracteriza-lo como desinformativo. Apos
realizada a primeira etapa, os questiondrios foram
adaptados para uma nova medi¢do e avaliagdo,
que ocorreu apos os respondentes assistirem aos
videos educativos relacionados a desinformacio.

O presente estudo contou com a participa¢ao

3 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=elpYOOB3LN
4&list=PLVKBK42DDUpAjxkeAXUCW_1vbMcfh30i&pp=gAQB
iAQB

de escolas publicas e privadas de oito cidades
brasileiras e foi realizado entre maio e agosto de
2023. Entre elas, sete de Minas Gerais e uma do
estado de Sao Paulo. As escolas foram contatadas
diretamente pela equipe de investigadores, bem
como por meio de chamadas nas redes sociais
para recrutar ex-alunos ou interessados em atuar
como mediadores na relacio com as unidades.
Dada a dificuldade de

equivaléncia em todas as escolas, foram notados

conseguir uma
déficits entre o niimero de participantes de cada
unidade. No entanto, conforme os objetivos
desta pesquisa de natureza experimental,
exploratdria e descritiva, observamos que este
fato nao implicaria maliciosamente na analise
dos resultados. O estatistico que realizou as
analises deste trabalho também foi consultado
para saber da validade de tal método.

A aplicacao dos questionarios aos professores
foi feita pela direcao das unidades, previamente
instruida. Ja aos alunos, a aplicagdo foi feita pelos
proprios professores em sala de aula.

A partir das informacdes coletadas, o banco
de dados foi encaminhado a um estatistico para
a analise técnica. Tal andlise foi conduzida por
métodos estatisticos descritivos. Como se trata
de varidveis categdricas, foram empregadas
frequéncias absolutas e relativas.

Primeiramente foi descrito o perfil dos
participantes e, a seguir, foram apresentadas
as distribuigdes de frequéncias das respostas
dos estudantes e professores com relagdo as
questdes sobre noticias, antes e apds o contato
com o contetido educativo sobre desinformagéo
(videos “Fala Verdade”). Os recursos adicionais
foram elaborados com o intuito de proporcionar
uma compreensio mais abrangente da
metodologia empregada e facilitar a replicagao
ou revisao da pesquisa.

Posteriormente, outros tipos de andlise foram
feitas a fim de verificar possiveis diferencas

relacionadas as classes socioeconOmicas ou
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tipo de escolas. As porcentagens de acertos
foram descritivas com médias, desvios padrio,
medianas, valores minimos e maximos. A
comparagdo das porcentagens de acertos entre
escolas publicas e particulares foi efetuada pelo
teste ndo paramétrico de Mann Whitney. Ja a
comparacdo entre diferentes classes de renda foi
realizada pelo teste ndo paramétrico de Kruskal
Wallis. O software R foi empregado em todas
as fases de andilise, adotando-se um nivel de

significancia de 5%.

4.1 Instrumentos

Os materiais foram escolhidos com base em
conteudo verificado por agéncias de checagem.
Entre o contetido escolhido para as duas fases,
optou-se por informagdes similares de modo a
equiparar o nivel de dificuldade. Em nenhuma
das fases, os participantes souberam se acertaram
ou erraram. Nas duas etapas, foram utilizados

cinco videos e duas imagens.

Fase 1

1. Deepfake (video e audio manipulados)
em que Wiliam Bonner da a noticia de
que Bolsonaro liderava uma pesquisa de
intencdo de votos, realizada pelo DataFolha
nas eleicdes presidenciais do Brasil, em
2022 (falso)

2. Video documental de uma TV inglesa que
revela a “verdade” dos infiltrados petistas
nos ataques do 8 de janeiro de 2023. Além
disso, o video explica de que maneira o
Brasil caminha para uma ditadura liderada
ministro Alexandre de Moraes (falso)

3. Video narrado que apresenta “evidéncias”
que indicam para o fato de o coronavirus
ter sido um ataque bioldgico (falso)

4. Deepfake que mostra o momento em
que o empresario e ex-presidente norte-
americano, Donald Trump, é preso

por sonegacao de imposto. O video é

acompanhado da narragdo de um jornalista
(falso)

5. Quimico autodidata apresenta “evidéncias”
deque oalcool gel ajudava na contaminagio
do coronavirus (falso)

6. Imagem da pagina de Instagram “O
Sensacionalista””> A publica¢do apresenta
imagens do 8 de janeiro com a legenda:
“video exibe Lula mostrando a porta
de saida a ministro do GSI que ajudou
terroristas”. (Falso, contetido satirico)

7. Captura de tela de uma noticia que
apresentava o resultado de uma pesquisa
que dava conta de que brasileiros confiavam
mais em Bolsonaro do que em William
Bonner no contexto eleitoral brasileiro de
2022 (verdadeiro).

Fase 2

1. Deepfake de Donald Trump questionando
Bolsonaro sobre o dinheiro recebido por
Michelle Bolsonaro, de Fabricio Queiroz
(falso).

2. Video, narrado em Inglés, mas legendado
em Portugués, que apresenta dados de que
o governo Bolsonaro foi um dos maiores
preservadores ambientais da histéria
brasileira (falso).

3. Video disponivel no portal de noticias G1
que mostra um caixdo sendo desenterrado
com pedras dentro. O video é de 2017, foi
descontextualizado, e atrelado as “falsas
mortes” causadas pela pandemia (falso).

4. Video que mostra um pai desesperado
apo6s o filho morrer depois de receber a

vacina contra covid-19 (falso).

4 Trata-se da pagina de humor no Instagram “O Sensacionalista: o
jornal isento de verdade” Por meio de manchetes e fotos, a pagina
imita a linguagem e o formato jornalisticos, porém, publica apenas
contetidos satiricos e humoristicos que, por suas vezes, possuem um
forte potencial desinformativo se visto por alguém que nao conhece
a natureza da pégina. Disponivel em: https://www.instagram.com/

jornalsensacionalista/
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5. Video narrado por um youtuber que
mostra uma suposta noticia de que cerca
de 60 mil cientistas no mundo pedem o
fim da vacinagdo contra covid-19 (falso).

6. Captura de tela de uma noticia do G1
que mostra a “previsdo” feita no desenho
“Os Simpsons”, ainda em 2014, de que,
no futuro, haveria uma cédula de R$200
(verdadeiro).

7. Publicagio do “O Sensacionalista® que
apresenta uma foto de Bolsonaro com a
legenda: “OMS decretou fim da pandemia
agora porque era s para atrapalhar meu
governo, diz Bolsonaro” (falso, conteudo

satirico).

Com base neste contexto, parte-se para a

apresentacdo dos resultados obtidos.

5. Resultados

Apresenta-se inicialmente, os resultados
obtidos por meio das respostas dos alunos e, na
sequéncia, os resultados relativos aos professores
participantes da pesquisa. Além disso, houve a
participagdo de um grupo de controle dos alunos

cujas respostas sdo apresentadas no final deste

tépico.

5.1 Alunos

Participaram do estudo estudantes do 1°
a0 3° ano do Ensino médio, com idades entre
15 e 18 anos (Tabela 1). Ainda nesta tabela
pode-se observar a distribuicdo da amostra
de acordo com o municipio, a escola e a renda

mensal familiar.

Tabela 1. Perfil dos estudantes participantes do estudo

Variavel Categoria

Frequéncia Porcentagem

Ano do 1 ano 79 26,9%
Ensino 2° ano 133 45,2%
Meédio 3° ano 82 27,9%
Idade 15 anos 50 17,0%
16 anos 132 44.9%
17 anos 89 30,3%
18 anos 23 7,8%
Municipio Pogos de Caldas 177 60,2%
Mococa 78 26,5%
Andradas 19 6,5%
Campestre 11 3, 7%
Bandeira do Sul 6 2,0%
Belo Horizonte 1 0,3%
Botelhos 1 0,3%
Inconfidentes 1 0,3%
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Escola FUNVIC 78 26,5%
Colégio Jesus Maria José 70 23,8%
Colégio Pelicano 53 18,0%
Escola Estadual Arlindo Pereira 20 6,8%
Colégio Objetivo 19 6,5%
Escola Estadual Rui Barbosa 12 4,1%
Poliedro 21 7,1%
Centro Educacional Inovagio 7 2,4%
Colégio Inovagido 2 0,7%
CIMIJ 1 0,3%
Colégio municipal doutor José
Vargas de Souza 5 1,7%
E.E.Jose Bandeira de Carvalho 3 1,0%
Escola Municipal Jodo Pinheiro 1 0,3%
Escola Profissional Dom Bosco 1 0,3%
Instituto Federal - Pogos de Caldas 1 0,3%
Renda até R$860 9 3,1%
mensal da de R$860 até R$1.900 24 8,2%
familia de R$1.900 até R$3.200 45 15,3%
de R$3.200 até R$5.700 76 25,9%
de R$5.700 até R$10.800 96 32,7%
de R$10.800 até R$22.800 44 15,0% )

FONTE - elaborada pelos autores, 2023

Na Tabela 2, entre outros resultados, observa-
se que 91,5% dos estudantes buscam informacdes
pelas redes sociais. Apesar de 55,8% acreditar que
a TV é o meio de comunica¢do mais confidvel,

apenas 42,5% busca informagdes por ela. A

Tabela 2. Respostas dos estudantes sobre o consumo de

rede social mais utilizada para acessar noticias
¢ o Instagram (62,2%). Na tabela, também ¢
possivel ver as respostas dos alunos quanto a
possibilidade de professores ja terem trabalhado

o tema desinformacdo em sala de aula.

informacdo e noticias (12 fase)FONTE - elaborada pelos

Variavel Categoria Frequéncia Porcentagem
Por onde vocé costuma se Pelas redes sociais 269 91,5%
informar sobre o que Pela TV 125 42,5%
acontece no Brasil e no Jornais digitais 73 24.8%
mundo? Por meio de podcasts (noticias
por audios) 64 21,8%
Revista digital 10 3.4%
Jornais impressos 3 1,0%
Nio me informo 13 4.4%
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Nas redes sociais, por qual
tipo de perfil vocé costuma

Por paginas de veiculos

jornalisticos (G1, UOL, Estadso,

se informar? R7, etc.) 184 62,6%
Por perfis profissionais
especialistas (professores,
pensadores, cientistas,
jornalistas) 136 46,3%
Por publicagdes de amigos 86 29,3%
Por perfis de politicos 37 12,6%
Choquei 3 1,0%
Perfil do Instagram 2 0,7%
Outros 15 5,1%
Qual rede social vocé mais Instagram 183 62,2%
utiliza para acessar noticias? Twitter 54 18,4%
Tik Tok 40 13,6%
Whatsapp 16 5,4%
Facebook 1 0,3%
Qual meio de comunicagio TV 164 55,8%
vocé acha mais confiavel Redes sociais 77 26,2%
para se informar? Jornais impressos 31 10,5%
Podcasts 17 5,8%
Radio 5 1,7%
Na sua escola, em alguma Sim 251 854%
ocasido, independente da Nio 11 3,7%
disciplina, algum (a)
professor (a) ja dedicou
alguma aula para falar sobre
Jfake news? Nio me lembro 32 10,9%
Quantos (as) professores (as) Apenas um (a) 52 17,7%
ja fizeram isso? Dois (uas) 83 28,2%
Trés 42 14,3%
Quatro ou mais 74 25.2%
Quando o (a) professor (a) Concordo totalmente 133 452%
explicou o assunto na aula eu Concordo 97 33,0%
compreendi muito bem o que Nao concordo, nem discordo 18 6,1%
sdo fake news. Comrelagdo a
esta afirmagio Discordo 3 1,0%
Vocé ja foi enganado por Sim 149 50,7%
uma fake news? Talvez 72 24,5%
Nao 33 11,2%
Nio me lembro 39 13,3%
Se sua resposta foi “Sim” ou  Era sobre politica 84 28,6%
“Talvez" na pergunta Era sobre a pandemia 55 18,7%
anterior, sobre qualtemaa  Era sobre vacinas 23 7.8%
Jake news que vocé acreditou FEra sobre o meio ambiente 17 5,8%
dizia respeito? Futebol 6 2,0%
Morte de pessoas famosas q 1,4%
Outros 33 11,2%
Nio ou ndo me lembro 72 24.5%
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Vocé ja compartilhou uma Sim 15 5,1%
fake news em suas redes Sim, porém, compartilhei para
sociais, sabendo que era alertar outras pessoas que era
falso? uma fake news 19 6,5%
Nio 222 75,5%
Nio me lembro 38 12,9%
De que maneira informagdes Por meio de textos 32 10,9%
falsas podem se apresentar,  Por meio de videos 14 4,8%
na sua opinido? Por meio de fotos 12 4,1%
Por meio de dudios 2 0,7%
Por todos 0s meios citados acima 234 79,6%
Vocé se diz capaz de Sim 122 41,5%
reconhecer uma informagdo  Talvez 167 56,8%
falsa? Nio 5 1,7%

Fonte: autores, 2023.

Este paradoxo ¢ especialmente interessante: ao
passo em que as redes sociais sdo utilizadas como
principal alternativa para o acesso de informagao,
elas ndo detém a confianga deste publico. Dessa
forma, o consumo informacional pode ocorrer de
maneira acritica, seja pelo excesso de fontes (nem
todas confiaveis) dispostas nestes meios, seja pela
dindmica acelerada do fluxo informacional que
ocorre nestes ambientes, o que exigiria um alto grau

de literacia a fim delimitar informagdes e fontes
confidveis das potencialmente desinformativos.

Com relagdo a classificacdo das noticias pelos
estudantes quanto a sua veracidade, antes do
contato com os videos, apenas 43,2% identificou
a noticia verdadeira. Com relagdo as noticias
falsas, a porcentagem de identifica¢do variou de
54,1% a 86,7% (Tabela 3).

Tabela 3. Classificacdo realizada pelos estudantes das informagdes apresentadas (1* fase)

Noticias Categoria Frequéncia Porcentagem

Bolsonaro ¢ Bonner Fake News 167 56,8%
Noticia Verdadeira (correto) 127 43,2%

Deus, Patria e Familia! Fake News (correto) 159 54,1%

Bolsonaro aparece em

primeiro nas pesquisas! Para Noticia Verdadeira 135 45,9%

a tristeza da #globolixo

A verdade esta diante de o

nos... TV da Inglaterra Fake News (correto) 233 79,3%

transmite Questions Of Truth

jjjfﬁ;:ﬁg;‘;‘ﬁula . Noticia Verdadeira 61 20,7%

infiltrados entre patriotas

O coronavirus foi um ataque g, . Neys (correto) 188 63,9%

biologico? Algumas provas

de que o virus ja existia e

que tinhamos varios sinais de Noticia Verdadeira 105 35,7%

que teriamos uma pandemia
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Sensacionalista Fake News (correto) 250 85,0%
Noticia Verdadeira 44 15,0%

Alcool em gel mais uma Fake News (correto) 255 86,7%

farsa da pandemia. Quimico

zﬁ;ﬁig‘jﬂcﬁaﬂd“ Noticia Verdadeira 39 13,3%

coronavirus

ggﬂf‘g presidente o pake News (correto) 191 65.0%

ainda tenta fugir. O

empresario Ex presidente

norte-americano € preso por  Noticia Verdadeira 103 35,0%

crime de sonegagdo de
impostos

FONTE - elaborada pelos autores, 2023

Os resultados indicam, por um lado, baixo
nivel de literacia no sentido de identificar
conteudos potencialmente desinformativos; por
outro, confirmam uma sensac¢io que foi relatada
pelos estudantes e apresentada na tabela anterior:
quase 57% dos discentes afirmaram que talvez
sejam capazes de reconhecer uma informacgao
falsa. Este dado ressalta a necessidade de o tema
ser tratado em sala de aula. Embora a maioria
tenha afirmado que isso ja ocorreu, ndo ficou
clara - até pelo viés quantitativo do estudo - a
maneira como a tematica foi tratada.

No entanto, a julgar pelos resultados, fica
evidente uma certa discrepancia entre o que

os estudantes pensam compreender como
desinformacdo; a seguranca em afirmar ser
capazes de reconhecer uma informacdo falsa
e a real habilidade para tal. Em linhas gerais, o
baixo nivel de literacia também se apresenta
neste resultado, uma vez que o conhecimento
teoricamente adquirido ndo é aplicado
pragmaticamente.

Apos assistir os videos, 56,7% dos estudantes
acertaram a noticia verdadeira, conforme a
Tabela 5. Com relacéo a identificagdo das noticias
falsas, a porcentagem de acertos variou de 72,2%
a91,4%.

Tabela 5. Classificagao realizada pelos estudantes das informagdes apresentadas ap6s assistirem aos videos (2¢ fase)

Variavel Categoria

Frequéncia Porcentagem

Essa direita nio para de passar
vergonha. Querido pelo
#genocida Bolsonaro, Trump
ironiza presidente brasileiro e
pergunta sobre dinheiro
recebido pela esposa

Fake News (correto) 171 91,4%

Noticia Verdadeira 16 8,6%

A verdade da preservagdo
ambiental comparando o Brasil
ao mundo. Séo fatos. Pego para
enviar a amigos que morem no
exterior. Presidente Jair
Bolsonaro.

Fake News (correto) 135 72,2%

Noticia Verdadeira 52 27.8%
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60.000 Cientistas pedem o fim

da vacinagdo. Informacdo foi Fake News (correto) 159 85,0%

publicada por jornais europeus

€ mostra os riscos que a vacina  Noticia Verdadeira 28 15,0%

traz a nossa saiide.

A picada maldita continua a

fazer suas vitimas .Que tristeza Fake News (correto) 171 91,4%

!Quantos avisos foram dados,

por bons médicos, mas os pais

acharam melhor ouvir o JN,

CNN, UOL... O tsunami ja Noticia Verdadeira 16 8,6%

passou , mas as ondas

comecaram a chegar. ..

Sensacionalista... Fake News (correto) 154 82.4%
Noticia Verdadeira 33 17,6%

Simpsons... Noticia Verdadeira (correto) 106 56,7%
Fake News 81 43,3%

Caixdo é enterrado vazio Fake News (correto) 156 83,4%

durante ... Noticia Verdadeira 31 16,6%

Vocé acredita que suas Sim 79 422%

habilidades para identificar Talvez 71 38,0%

informagdes falsas e prestar Nio 24 12,8%

mais aten¢do sobre informagodes

duvidosas aumentaram depois  Nio sei responder 13 7,0%

de participar desta pesquisa?

FONTE - elaborada pelos autores, 2023

A principio, isso indica que os niveis de se atentem a questdes que poderiam passar

literacia tendem a aumentar apds o contato com  desapercebidas antes do contato com os videos.

conteudos explicativos acerca do fendmeno da
desinformag¢do. Mesmo de maneira um tanto 5.2 Professores

superficial, o conteddo educativo apresenta A analise descritiva do perfil dos professores

potencial, ao menos, para que os estudantes  participantes é apresentada na Tabela 6.

Tabela 6. Perfil dos professores de ensino médio participantes do estudo

Variavel Categoria Frequéncia Porcentagem
Area do conhecimento Cin‘:r_lcias Humanas e Sociais 15 44.1%
que atua Aplicadas ’
Linguagens 7 20,6%
Ciéncias da Natureza 5 14,7%
Exatas 5 14,7%
Artes 2 5,9%
Idade 22a25 1 2,9%
26a30 3 8,8%
31a36 5 14,7%
37240 3 8,8%
41 ad5 9 26,5%
46 a 50 4 11,8%
51a56 7 20,6%
57 a 65 2 5,9%
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Nivel de escolaridade Graduagio completa 15 44,1%
Especialista 9 26,5%
Mestrado académico 6 17,6%
Mestrado profissional 1 2,9%
Doutorado 2 5,9%
Pés-doutorado 1 2,9%
Tipo de escola que Piblica 21 61,8%
leciona Privada 9 26,5%
Piblica e privada 4 11,8%
Renda familiar Em torno de R$1.900 5 14,7%
Em torno de R$3.200 7 20,6%
Em torno de R$5.700 9 26,5%
Em torno de R$10.800 10 29.4%
Em torno de R$22.800 3 8,8%

FONTE - elaborada pelos autores, 2023

Observa-se na Tabela 7 que a maioria dos A rede social mais utilizada para acessar noticias
professores (76,5%) costuma se informar por ¢ o Instagram (38,2%). Ainda que a maioria
jornais digitais. Além disso, 61,8% deles também  (52,9%) também ache a TV mais confiavel. A

se informam pelas redes sociais e 58,8% pela TV.  tabela apresenta outros dados.

TABELA 7. Respostas dos professores sobre questdes de noticias antes do contato com os videos (12 fase)

Variavel Categoria Frequéncia Porcentagem
Por onde vocé costuma  Jornais digitais 26 76,5%
se informar sabrq 0que Pelas redes sociais 21 61,8%
acontece no Brasil e no Pela tv 20 58,8%
332 mundo? Por meio de podcasts
(noticias por audios) 7 20,6%
- Revista digital 3 8,8%
Jornais impressos 1 2,9%
s Revista 1 2,9%
FH 'Nas redes sociais, por  Por paginas de veiculos
qual tipo de perfil vocé  jornalisticos (G1, UOL,
costuma se informar? Estadio, R7, etc.) 27 79,4%
Por perfis profissionais
especialistas (professores,
pensadores, cientistas,
jornalistas) 26 76,5%
Por publicagoes de amigos 3 8,8%
Por perfis de politicos 2 5,9%
Entretenimento 1 2,9%
Jornalismo independente

como opera mundo e tv 247 1 2,9%
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Qual rede social vocé Instagram 13 38,2%
mais utiliza para acessar Eacebook 9 26,5%
nokicias? Twitter 6 17,6%
Whatsapp 5 14,7%
Qual meio de TV 18 52,9%
comunicagdo vocé acha  jomajs impressos 9 26,5%
mais CONNAVEL pArA S podcasts 4 11,8%
' Redes sociais 3 8,8%
Vocé ja trabalhou o Sim 22 64,7%
assunto fake newsem N3, 10 29 4%,
sala de aula? Nio me lembro 2 5,9%
De que maneira o Foi uma aula especifica
assunto foi tratado? sobre o assunto, com um 13 38.2%
material levantado de minha ’
parte previamente
Aconteceu de maneira
esponténea, a partir de outro 0
assunto que estava sendo 6 17,6%
abordado em aula
Aconteceu de maneira
espontdnea, apos uma 0
discussio levantada pelos 3 8,8%
alunos
De que maneira Os alunos realizaram
ocorreram possiveis atividades em sala de aula 12 35,3%
desdobramentos desta  relacionadas as fake news
aula? Nio houve desdobramentos 8 23,5%
Os alunos realizaram
trabalhos relacionados as 2 5,9%
fake news
Qual o nivel de Regular 6 17,6%
compreensao que vocé  Bom 15 44,1%
considera que os alunos
tiveram a partir de sua 1 2,9%
explicagdo? Otimo
Vocé teve dificuldades Nio 18 52,9%
em abordar o tema fake 4 11.8%
news com os alunos? Um pouco 2070
Vocé ja foi enganado Niéo 12 35,3%
por uma fake news? Sim 12 35,3%
Talvez 6 17,6%
Nio me lembro 4 11,8%
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Se sua resposta foi Era sobre politica 9 26,5%

“Sim” ou“Talvez" na  Era sobre a pandemia 6 17,6%

pergunta anterior, sobre .. <ohre vacinas 7 5.9%

qual tema a fake news

que vocé acreditou dizia 1 2,9%

respeito? Era sobre o meio ambiente

Vocé ja compartilhou  Nio 30 88,2%

uma fake news em suas  Nzo me lembro 2 5,9%

redes sociais, sabendo Sim, porém, compartilhei

que era falso? para alertar outras pessoas 2 5,9%
que era uma fake news

De que maneira Por meio de fotos 2 5,9%

informagdes falsas Por meio de textos 2 5,9%

podem se apresentar, na  poy meig de videos 1 2.9%

sua opinio? Pn_r todos os meios citados 29 85.3%
acima

Vocé se diz capaz de Sim 15 44.1%

reconhecer uma Talvez 18 52,9%

informacéo falsa? Niio 1 2.9%

FONTE - elaborada pelos autores, 2023

O padrio encontrado nas respostas dos alunos
também é observado entre os professores. Apesar
de a TV possuir o maijor nivel de confianca
entre este publico, ela nao ¢ a principal fonte de
informacdo, o que demonstra a predominancia

das plataformas digitais na dieta informacional

de publicos de diferentes faixas etarias (alunos e
professores).

No teste de verificagdo, as porcentagens de
acerto nas fake news variaram de 58,8% a 88,2%,

a Tabela 8 apresenta os resultados.

Tabela 8. Classificacdo realizada pelos professores sobre as informagdes apresentadas antes do contato com o

conteudo educativo (12 fase)

Variavel Categoria Frequéncia Porcentagem
Bolsonaro e Fake News 20 58,8%
Bonner... Noticia Verdadeira (correto) 14 41,2%
Deus, Patria e Fake News (correto) 25 73,5%
Familia! Bolsonaro

aparece em

gﬂ“gﬁ;‘;’sﬁm . Noticia Verdadeira 9 26,5%
tristeza da

#globolixo
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A verdade esta Fake News (correto) 27 79,4%
diante de nos: TV

da Inglaterra

transmite Questions

Of Truth e conta a

verdade sobre Noticia Verdadeira 7 20,6%

Alexandre de

Moraes, Lula e

infiltrados entre

patriotas

A coronavirus foi  pae News (correto) 27 79,4%

um ataque

biologico?

Algumas provas de

que o virus ja

existia € que. Noticia Verdadeira 7 20,6%

tinhamos varios

sinais de que

teriamos uma

pandemia

Sensacionalista... Fake News (correto) 30 88,2%
Noticia Verdadeira 4 11,8%

Alcool em gel: Fake News (correto) 29 85,3%

mais uma farsa da

pandemia. Quimico

explica a

ineficiéncia do Noticia Verdadeira 5 14,7%

dlcool em gel

contra o

coronavirus

FONTE - elaborada pelos autores, 2023

Apés assistir aos videos, a porcentagem de  as fake news, a porcentagem de acertos variou de
acertos dos professores quanto a veracidade da  71,4% a 100%, conforme indica a Tabela 9.

noticia verdadeira foi de 57,1%. Ja com relagdo

Tabela 9. Classificacdo realizada pelos professores sobre as informagdes apresentadas apds assistirem aos

videos (2* fase)

Variavel Categoria Frequéncia Porcentagem
fgf;oﬁt%ﬁﬂﬂ?g PAsSAr ke News (correto) 5 71,4%
#genocida Bolsonaro, Trump
ironiza presidente brasileiro e
pergunta sobre dinheiro
recebido pela esposa

Noticia Verdadeira 2 28,6%
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A verdade da preservagéo

0,
ambiental comparando o Brasil Fake News (correto) 6 85,T%
ao mundo. Sio fatos. Pego para
enviar a amigos que morem no . . o
exterior. Precidente Jair Noticia Verdadeira 1 14,3%
Bolsonaro.
60.000 Cientistas pedem o fim - gypeq News (correto) 7 100,0%
da vacinagdo. Informagdo foi
publicada por jornais europeus
€ mostra os riscos que a vacina  Noticia Verdadeira 0 0,0%
traz a nossa safde.
A picada maldita continua a
fazer suas vitimas. Que tristeza! Fake News (correto) 5 71,4%
Quantos avisos foram dados,
por bons médicos, mas os pais
acharam melhor ouvir o JN,
CNN, UOL... O tsunami ja Noticia Verdadeira 2 28,6%
passou, mas as ondas
comecaram a chegar. ..
Sensacionalista Fake News (correto) 5 71,4%
Noticia Verdadeira 2 28,6%
Simpsons Noticia Verdadeira (correto) 4 57,1%
Fake News 3 42.9%
Caixfo ¢ enterrado vazio Fake News (correto) 6 85, 7%
durante a pandemia. A
pandemia parece ndo ser o\ - oo Verdadeira 1 14,3%

letal assim. Acordem, meu
IRMAOS!

FONTE - elaborada pelos autores, 2023.

De maneira geral, foi possivel observar
que os professores tiveram um desempenho
melhor que os estudantes nas duas fases do
experimento. Este resultado pode significar
que os professores, embora sejam capazes
de reconhecer e interpretar criticamente
informagdes advindas de diferentes tipos de
midia, enfrentam dificuldade em passar este
conhecimento didaticamente aos estudantes.
Neste caso, outra vez a pratica social do

conhecimento adquirido - prerrogativa basica

da literacia — aparece como um desafio a ser
enfrentado e trabalhado.

Além disso, foi notado que 40 estudantes da
amostra total afirmaram que, apesar de terem
recebidos os videos, nao os assistiram. Para fins de
andlise, utilizou-se essas respostas como grupo de
controle para complementar os resultados. Apenas
dois professores responderam a segunda fase sem
assistir aos videos. Devido a pequena amostragem,
as respostas foram descartadas da andlise final. A

Tabela 10 apresenta o perfil dos estudantes.
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Tabela 10. Perfil dos estudantes (grupo de controle)

Varidvel Categoria Frequéncia Porcentagem
Ano do Ensino Médio  1° ano 10 25,0%
2° ano 10 25,0%
Sem informacdo 20 50,0%
Idade 15 anos 7 17,5%
16 anos 6 15,0%
17 anos 6 15,0%
18 anos 1 2,5%
Sem informacgéo 20 50,0%
Cidade Pogos de Caldas 1 2,5%
Bandeira do Sul 19 47.5%
Sem informagéo 20 50,0%
Escola E.E.Jose Bandeira de Carvalho 20 50,0%
Sem informacdo 20 50,0%
Renda mensal da até R$860 1 2,5%
familia de R$860 até R$1.900 2 5,0%
de R$1.900 até R$3.200 6 15,0%
de R$3.200 até R$5.700 6 15,0%
de R$5.700 até R$10.800 4 10,0%
de R$10.800 até R$22.800 1 2,5%
Sem informacio 20 50,0%

FONTE - elaborada pelos autores, 2023

Ja as respostas do grupo de controle sio de 72,5% a 95,0%. Ou seja, o aproveitamento
apresentadas na Tabela 11. Observa-se que a  foi muito parecido em relagido aos alunos que

porcentagem de acertos desses estudantes variou  assistiram aos videos.

Tabela 13. Classificagdo realizada pelos alunos sobre as informagdes apresentadas (grupo de controle)

Varidvel Categoria Frequéncia Porcentagem
Essa direita nio para de passar
vergonha. Querido pelo #genocida
Bolsonaro, Trump ironiza presidente

Fake News (correto) 38 95,0%

brasileiro e pergunta sobre dinheiro  Nptjcia Verdadeira 2 5,0%
recebido pela esposa
A verdade da preservagéo ambiental Fake News (correto) 29 72,5%

comparando o Brasil ao mundo. Séo

fatos. Peco para enviar a amigos que

morem no exterior. Presidente Jair Noticia Verdadeira 11 27,5%
Bolsonaro.

60.000 Cientistas pedem o fim da
vacinagao. Informacgéo foi publicada
por jornais europeus e mostra os . )
riscos que a vacina fraz a nossa saude. Noticia Verdadeira 5 12,5%

Fake News (correto) 35 87,5%
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A picada maldita continua a fazer

suas vitimas .Que tristeza !Quantos ~ Fake News (correto) 37 92,5%

avisos foram dados, por bons
médicos, mas os pais acharam melhor
ouvir o JN, CNN, UOL... O tsunami

j4 passou , mas as ondas comegaram a Noticia Verdadeira 3 7.5%

chegar...

Sensacionalista... Fake News (correto) 30 75,0%
Noticia Verdadeira 10 25,0%

Simpsons... Noticia Verdadeira (correto) 31 77,5%
Fake News 9 22,5%

Caixdo ¢ enterrado vazio durante ...  Fake News (correto) 35 87,5%
Noticia Verdadeira 5 12,5%

FONTE - elaborada pelos autores, 2024

Finalmente, analisou-se as possiveis diferengas
no desempenho dos respondentes (alunos
e professores) em identificar e classificar as
informagdes verdadeiras e falsas, entre escolas
publicas e privadas. Também levou-se em conta a
faixa de renda dos respondentes, com o intuito de
verificar se também existiam possiveis diferencas.
Ambas as hipoteses foram nulas, ao analisar as
respostas da primeira fase.

Infelizmente, ndo foi possivel utilizar o teste de
hipétese para confirmar o possivel impacto do
video em relagdo as respostas da segunda fase,
com base nessas variaveis. Isso porque houve
um desbalanceamento entre alunos provenientes
das duas redes de ensino. Na primeira fase, por
exemplo, foram 42 alunos de escolas publicas
e 252 de escolas privadas. Tal cendrio também
foi semelhante na segunda fase, quando 187

respostas foram coletadas no total.

6. Consideragoes

O presente estudo teve o objetivo de analisar
a habilidade de professores e alunos de Ensino
Médio, de escolas publicas e privadas, em
identificar desinformacio, além do possivel
impacto que um conteudo educativo poderia
oferecer neste contexto.

A busca por informag¢des nas redes sociais
se destaca como um padrido, entre alunos e

professores. Por outro lado, a escolha por jornais

digitais, principalmente por parte dos professores
(76,5%), evidencia a busca por fontes mais
tradicionais e consolidadas. O aparente paradoxo
entre a confianga atribuida a TV e o baixo indice
de busca por informagdes nesse meio (42,5% dos
estudantes e 58,8% dos professores) aponta para
uma reflexdo sobre os critérios de confiabilidade,
sinalizando a complexidade das percepgdes sobre
fontes de informagao.

No que diz respeito a identificagio de
informacoes falsas por parte dos dois grupos,
foram notadas diferencas no aproveitamento de
acerto nas duas fases. Primeiramente, observou-
se que tanto alunos quanto professores tiveram
um aproveitamento melhor na segunda fase,
apos assistirem aos videos, com uma maxima de
91,4% e 100% respectivamente.

No entanto, ao analisar o grupo de controle,
entre os estudantes - ja que apenas dois
professores optaram por ndo assistir aos videos,
mas responderam o segundo questionario
- notou-se também que o aproveitamento
maximo dos alunos chegou a 95%, embora o
aproveitamento minimo tenha sido bastante
semelhante (72,2% entre os que assistiram aos
videos e 72,5% entre os que néo assistiram).

O presente estudo reconhece suas limitacoes.
Entre elas aponta a auséncia de informacoes
sobre o tipo de escola e a renda em uma parte

da amostra (que optou por ndo declarar tais
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informagdes), além da falta de pareamento entre
asamostras coletadas nas primeira e segunda fases
da pesquisa. Muito além de postular conclusoes
definitivas, compreendemos que a presente
pesquisa serve como um panorama, até pelo seu
teor descritivo, para futuras investigagoes.

Um fator relevante apontado por este estudo é
justamente a complexidade que o fendmeno da
desinformacédo traz para a contemporaneidade.
Em primeiro lugar, foi possivel demonstrar que
apenas o contato com conteido educativo que
trata sobre desinformacao parece ser insuficiente
para indicar a formulacdo de um pensamento
mais critico por parte das pessoas e evitar com

que elas acreditem em informacdes falsas.
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