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RESUMO

Este artigo analisa as estratégias comunicacionais utilizadas por um repdrter-amador
pernambucano para a divulgagdo de contetdos informativos na comunidade em que vive e
ndo priorizados pelas pautas dos conglomerados de comunica¢ao daquele estado brasileiro.
Para realizar esta investigacao, toma-se como aportes tedrico e metodoldgico os estudos de
Lahire (2002; 2004; 2005; 2006) para uma sociologia a escala do individuo, que lastreou a
realizacdo de entrevistas profundas e sucessivas na reconstru¢ao da trajetoria de vida do
repOrter-amador. Na abordagem da formagdo de novos arranjos comunicativos, apoia-se em
pesquisas sobre inovagdo social. Por fim, considera-se que a atuagao desse cidaddo comum,

que nao ¢ jornalista, contribui para a superacao dos desertos de noticias.

PALAVRAS-CHAVE: REPORTER-AMADOR; DISPOSICOES SOCIAIS; DESERTOS DE
NOTICIAS; INOVACAO SOCIAL.

ABSTRACT

This paper examines the communication strategies employed by an amateur reporter from
Pernambuco to disseminate informational content within his local community, content
that is often overlooked by the media conglomerates in that Brazilian state. To conduct this
investigation, the study draws on theoretical and methodological insights from Lahire (2002,
2004, 2005, 2006), which informed the in-depth and successive interviews used to reconstruct
the reporter’s amateur career trajectory. The study explores the formation of new communicative
arrangements, building on research related to social innovation and news deserts. Ultimately, it
argues that the efforts of this non-professional journalist contribute to addressing the issue of
news deserts.

KEY WORDS: AMATEUR REPORTER; SOCIAL PROVISIONS; NEWS DESERTS; SOCIAL
INNOVATION.

RESUMEN

Este articulo analiza las estrategias de comunicacion utilizadas por un reportero aficionado de
Pernambuco para difundir contenidos informativos en la comunidad en la que vive y que no
son priorizados en las agendas de los conglomerados de comunicacion de esse estado brasilefo.
Para realizar esta investigacion se utilizan como aportes teéricos y metodoldgicos los estudios
de Lahire (2002; 2004; 2005; 2006) para la sociologia a escala del individuo, que sostuvieron
la realizacion de entrevistas en profundidad y sucesivas en la reconstruccién de la trayectoria
de vida del reportero aficionado. Al abordar la formacion de nuevos arreglos comunicativos,
se fundamenta en la investigacion sobre la innovacién social. Finalmente, se considera que las
acciones de este ciudadano comun y corriente, que no es periodista, contribuyen a superar los
desiertos informativos.

PALABRAS CLAVE: REPORTERO AFICIONADO; PROVISIONES SOCIALES;
DESIERTOS DE NOTICIAS; INNOVACION SOCIAL.



194

https://doi.org/10.55738/alaic.v23i46.1124

Revista Latinoamericana de Ciencias de la Comunicacion (ISSN 1807- 3026), Sao Paulo, V.23, N.46 MAI./AGO. 2024

1 Introdugao
Ocenério contemporaneo do jornalismo
tem passado por profundas
transformacdes tanto nos processos das
produgdes, dos discursos e das plataformas
de trabalho, quanto na circulagdo do trabalho
dos (as) jornalistas (Grohmann, 2016). Apesar
da crenga de que boa parte dos profissionais
jornalistas desenvolve atividades remuneradas
em grandes conglomerados mididticos, pesquisas
feitas por Mick e Lima (2013) demonstram que
cerca de 40% dos profissionais atuavam fora de
empresas de midia.

Em meio ao fendémeno da plataformizagdo
e fragmentacdo da producdo do conteudo,
o jornalismo passa a sofrer uma crise de
credibilidade ao enfrentar o surgimento, cada
vez maior, de novos atores, sem forma¢do em
jornalismo, capazes de produzir contetido de
forma aberta e livre por meio das ferramentas e
dos espagos surgidos com a Internet. O que coloca
em xeque os processos de gatekeepers da grande
imprensa, pois a noticia passa a ser produzida,
tanto pelo cidaddo comum, quanto pelo repdrter-
amador, conceito que explicaremos mais a frente.
Ele esta fora do campo jornalistico, no qual atua o
profissional que tem formagio académica. E nesse
contexto que as fake news ganham proeminéncia
como um sintoma dessa transformacdo, o que
torna dificil elaborar discursos a partir de fontes
de informagoes checadas, uma exigéncia da ética
jornalistica.

Em contraposi¢ao a esse cendrio globalizado da
grande imprensa, as realidades locais sofrem com
a auséncia de veiculos de comunicagdo, apesar
da pesquisa Atlas da Noticia (ProJor, 2023) ter
registrado uma redugao dos desertos de noticia no
Brasil, identificando uma diminuic¢éo de 8,6% em
relagao a mesma sondagem feita em 2022. Mesmo
assim, ainda temos, segundo o ProJor, 2.712
cidades sem veiculos de comunicac¢ao local, o que

afeta aproximadamente 26,7 milhdes de pessoas

sem acesso a noticias de seus municipios. Um dos
fatores, de acordo com a pesquisa, que contribuiu
para essa reducao foi a expanséo digital.

Com o processo de digitalizagio e a
ampliagdo do acesso a Internet, crescem as
possibilidades de desenvolvimento de contetdos
informativos locais, justamente pelo processo
de democratizacio dos meios de produgio.
Assim, a produgdo da noticia nas comunidades,
principalmente do interior dos estados
brasileiros, ganha um novo félego, mas nao mais
feita, necessariamente, por jornalistas formados,
mas sim por cidadaos comuns, sem graduagao
em jornalismo, que passam a assumir a fungao e
a responsabilidade de informar o que ocorre em
suas localidades.

O que faz um cidaddo comum, que nao é
jornalista, criar espagos para produzir conteudo
a partir de seus proprios critérios do que é
noticia? Em uma sociedade interligada em rede,
o individuo que tem um computador ou celular
pode se conectar a internet e navegar na grande
rede, interagindo com os veiculos de comunicagao
ou criando novos arranjos produtivos para
contetidos informativos. Além de colaborar com
os jornalistas ao enviar sugestdes de pautas, parte
desses atores esta criando espacos virtuais nos
quais escreve noticias, sem se submeter aos filtros
impostos pelos conglomerados de comunicagéo.
Esse ator que faz o movimento de consumir
informacéo, dialogar com os jornalistas e instituir
espaco autoral para fazer o seu contetido noticioso
¢ chamado por Autor (2015) de repérter-amador.
E este cidaddo comum que passamos a observar
na Regido Agreste do Estado de Pernambuco.

Nesse contexto, a pratica desse individuo
que quer produzir a prdpria noticia tem sido
importante para as mudangas nas configuragoes
e relacbes sociais que sdo estabelecidas pelos
atores que estdo dentro e fora do jornalismo.
Esse campo social é fechado e esses cidaddos

estdo contribuindo para quebrar regras, como
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as da concep¢io das noticias e trazer mudancas
ao campo do jornalismo. Para Bourdieu (1997;
2003), o campo social é um espago de disputas
para que os atores sejam reconhecidos como
membros de um grupo e para que possam se
distinguir ao dominar seus valores e normas.

Ea partir desse cendrio que apresentamos, neste
artigo, um recorte da pesquisa Observatorio da
Vida-Agreste, com o perfil sociolégico de Val
da Cultura, um morador da cidade de Toritama,
no Agreste pernambucano, que criou espagos
noticiosos para abordar os temas que interessavam
a sua comunidade. Para realizar este estudo,
tomamos como aportes tedrico e metodoldgico o
programa de uma sociologia a escala do individuo,
de Bernard Lahire (2002; 2004; 2005; 2006). O
perfil de Val, nome ficticio do repérter-amador
para que néo seja identificado, como determina a
metodologia de Lahire, surgiu apds o mapeamento
dos cidadaos que utilizam a internet para produzir
noticias no Agreste de Pernambuco. Ele foi
escolhido por ser um cidaddo comum, residente
naquela cidade, que criou um espaco alternativo
para produzir noticias porque diversas pautas das
comunidades locais ndo eram publicizadas pelas
duas radios do municipio.

Na fase exploratoria, aplicamos um
questiondrio amplo com 123 perguntas com
os atores identificados no Agreste que criaram
espacos proprios para fazer noticia. Foi
descoberto, por exemplo, que a maioria desses
atores é composta por homens, solteiros e jovens,
que tém trabalho formal e possuem renda de até
trés salarios minimos. Esse grupo busca ganhar
dinheiro como repérter-amador, mesmo que
ndo seja a remunerac¢do principal para ganhar a
vida, dedicando parte do tempo do trabalho para
produzir conteudo. No Grande Recife, Autor
(2015) percebeu, porém, que os reporteres-
amadores utilizavam o tempo do lazer, sem a
preocupacio de receber dinheiro pela atividade.

A fase do mapeamento geral deu também as

primeiras pistas para que ainvestigacaoalcangasse
o seu objetivo final: fazer perfis socioldogicos
dos individuos que desempenham no Agreste
o papel de reporter-amador, identificando
como as disposi¢oes sociais sdo construidas
inconscientemente, por cada um, para que ele se
sinta motivado ao longo da vida para ser produtor
de conteudo noticioso, mesmo sem ter formagéo
em jornalismo. Dessa forma, na apresentagao de
Val da Cultura, serdo reconstruidos os processos
de socializagdo do ator entrevistado na segunda
fase do trabalho, por meio de entrevistas mais
aprofundadas e sequenciais.

A pergunta que norteia o trabalho é: quais sdo as
disposigdes sociais, atualizadas a partir de fatores
relacionais e contextuais, que contribuem mais
frequentemente para o cidadio comum querer
produzir contetido informativo sem ter formagao
especializada em jornalismo? No Grande Recife,
Borges (2015) identificou que as disposi¢oes
mais fortes encontradas foram as premissas para
as agdes sociais, culturais, politicas e religiosas.
A nossa hipotese de pesquisa foi que essas sdo
as disposi¢des que motivam a a¢do do reporter-
amador no Agreste, 0 que se confirmou, como
veremos mais a frente.

O reporter-amador ¢ o cidaddo comum que
age ativamente, desempenhando os papéis de
consumidor, colaborador e produtor da noticia.
Ele atravessa o campo do jornalismo quando
quer ter o seu lugar de fala reconhecido. E isso
ocorre quando ele envia uma sugestio de pauta
ou um comentario para que seja considerado
pelos veiculos no processo de construcdo da
noticia. Ja o reporter-amador esta no que Autor
(2015) chama de mundo do jornalismo, conceito
construido a partir da no¢do de mundo social
de Becker (1977; 1982). O conceito de mundo
social de Becker tem origem na tradi¢do do
interacionismo simbdlico e na analise de
fendomenos que existem independentemente do

reconhecimento da institucionalizagdo de uma
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determinada profisséo.

Nessa perspectiva, o jornalismo é um mundo
que ndo se limita as redagdes das grandes
empresas de comunicagdo. E formado a partir
de uma ampla rede de coopera¢do, que passa,
por exemplo, pelos departamentos comercial e
de artes até chegar a audiéncia, que pode apenas
consumir ou ser participativa. Para Becker,
cada ator social orienta o seu comportamento
por meio dos limites da agdo do outro. E um
processo complexo em func¢do das motivagdes
que estdo subjacentes a agdo social, definidas,
interpretadas e orientadas a partir da leitura
que o individuo tem da representacao do outro.
Essa configuracio estd, por sua vez, conectada
nao apenas ao contexto coletivo, mas também a
experiéncia individual de socializa¢ao.

O reporter-amador que age ativamente no
jornalismo faz um jogo e estd em um espago de
acdo que fica na interface entre os conceitos de
mundo do jornalismo - que é mais reducionista
porque envolve o sentido do processo de
cooperagdo puro e simples entre todos os atores,
um mundo ideal - e de campo do jornalismo - que
¢ mais especifico pela luta interna dos atores que
ocupam uma posi¢do permanente pela obten¢ao
de poder e de reconhecimento do capital social
de um campo de atuagdo prioritaria, de primeira
ordem. Como entra e sai desses dois espacos,
este individuo realiza uma espécie de jogo, que
chamamos de jogo do agir ativamente.

E esse repdrter-amador que, com seus espagos
autorais fora do campo do jornalismo, tem
incomodado os veiculos de comunica¢io e
contribuido para ocupar os desertos de noticias,
dando visibilidade a temas que ficam de fora das
pautas dos conglomerados de comunicagdo. Os
desertos de noticias sdo justamente esses locais
que ndo sdo alcancados pela midia tradicional na
cobertura noticiosa.

A atuagdo dos repdrteres-amadores contribui,

assim, para que esses lugares tenham as realidades

narradas com suas histérias contadas por meio
de canais de comunicagdo alternativos, criados,
geralmente, pelas plataformas disponiveis nas
redes sociais digitais. E possivel pensar as lacunas
na cobertura informacional mididtica também
como um deserto de noticias. De acordo com
Benezath e Reis (2020, p. 3),

[...] comunidades que nao dispoem de veiculos
institucionalizados de jornalismo, vivem em
desertos de noticias e tém a cidadania afetada,
por ndo dispor de informagoes de qualidade
que favorecam a participagido nas decisoes
coletivas, levando-as a ser submetidas a

processos de desinformagdao e manipulagao.

A atuagao dos reporteres-amadores, nessas
localidades, permite uma aproxima¢do com o
conceito de inovac¢do social. Historicamente,
o conceito de inovagdo caminhou junto ao
avanco tecnoldgico. Essa ideia restrita de que
para inovar é necessario investir em tecnologia
contaminou varias dareas do conhecimento,
entre elas a Comunicagdo e Informagdo. Os
autores argumentam que, apesar de ser mais
evidente a relacio da inova¢do com interfaces
tecnoldgicas, a inovagao esta presente também
no impacto social dessas novas tecnologias. “Ela
pode dizer respeito a apropriagdo de algo por um
determinado grupo social e a inovagdo social
que essa apropriagao trouxe, gerando um novo
sujeito social” (Rossetti; Goulart, 2020, p. 160).

A inovagao estd no impacto social das novas
tecnologias de comunica¢do e informacgao, no
novo receptor, agora produtor e interativo, nos
processos cognitivos, nas linguagens, na estética e
até mesmo nas novas abordagens metodologicas
e tedricas de comunicagdo. Isso porque a
inovagdo é um fenomeno social, simbdlico
e tecnoldgico, presente em toda sociedade
contemporanea midiatizada e pode perpassar

todo o campo da comunica¢do (Rossetti, 2013,
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p- 64). O repdrter-amador estd livre das normas
do campo profissional do jornalista, embora
faca uso intuitivamente de alguns recursos do
campo. Ele utiliza as ferramentas tecnologicas
da internet, que facilitam a operacionalizagdo e
otimizam o tempo.

Para estudar o cidaddo que estd nesse jogo
do agir ativamente, temos que ter acesso as
disposig¢des sociais dele. O acesso as disposicdes
se deu na fase da pesquisa das entrevistas em
profundidade e sucessivas, quando foram
reconstruidos os processos de socializagdo do
ator analisado, na segunda fase da investigagdo
do Observatdrio da Vida Agreste. S6 assim sera
possivel saber como os esquemas disposicionais
dele, para produzir noticia, foram sendo
construidos inconscientemente ao longo de sua
trajetoria de vida. Este estudo vai sinalizar para as
variacOes disposicionais que ele aciona quando
se sente motivado a desempenhar o papel de
repOrter-amador.

Por tudo isso, é preciso entender como o ator,
em meio ao emaranhado das variagdes inter
e intra individuais, que surgem nas fases de
socializagdo, sente-se estimulado a desempenhar
os papéis de produtor da informagdo sem ser
jornalista. A pergunta que lastreia este artigo é:
qual é o perfil do repérter-amador do Agreste que
elabora estratégias de comunicacao para produzir
conteddo informativo e promover a inovagio

social naquela regiao do Nordeste do Brasil?

2 Fundamentagao tedrica e metodologica

Nos tempos atuais, a pratica do dialogo no
jornalismo foi ampliada com a abertura de mais
canais de interacdo entre a redacédo e o cidaddo a
partir da internet. No mundo virtual, o individuo,
contudo, pode ter acesso direto as fontes de
informagdes, muitas vezes de forma gratuita,
driblando a mediagdo da imprensa. Por meio
do Observatério da Vida-Agreste, a pesquisa
identifica que o cidaddo do Agreste esta furando

o bloqueio imposto pela grande imprensa para
criar a noticia. E o repérter-amador que, com
seus espagos autorais, tem impactado os veiculos
de comunicagdo e contribuido para ocupar
os espacos dos desertos de noticias, ao dar
visibilidade a temas que ficam de fora das pautas
da grande imprensa.

No jornalismo, observa-se como essa pratica
do cidaddo comum tem sido importante para as
mudangas nas configuragdes e relacdes sociais que
sdo estabelecidas pelos atores que estdo dentro e
fora dos veiculos. Muitas hipoteses poderiam ser
pensadas no ambito das ciéncias da comunicagao
para esses questionamentos. Na pesquisa empirica
para investigar essa relagdo veiculo-audiéncia,
percebe-se a existéncia de correlagdes e inter-
relagbes entre as estratégias e os interesses da
grande imprensa de um lado, e as percepgoes,
os sentimentos individuais e as competéncias
envolvidos na agao individual e nas interagdes
sociais, de outro (Autor, 2015). O problema
ultrapassa a mera investiga¢do culturalista, na qual
as interagdes se restringem a uma luta (organizada
ou ndo) pela hegemonia de interesses ideoldgicos
dos grupos sociais em questao.

Desse ponto de vista, buscam-se as respostas no
ambito da sociologia mais atenta aos processos
de constru¢ao das competéncias disposicionais
dos individuos e suas consequéncias nas
relagdes entre individuo e sociedade (Autor,
2015). O paradigma sociolégico que melhor
respondeu ao problema é o das chamadas teorias
disposicionalistas que fazem parte de uma longa
tradi¢do sociolégica oriunda da sociologia
durkheimiana e da antropologia estrutural
(estruturalismo straussiano) que se desenvolve
na segunda metade do século XX, passando,
sobretudo, pela contribui¢ao de Bourdieu (1997;
2003) e chegando ao século XXI pelo trabalho de
autores que desenvolveram ou que fazem critica
imanente a corrente disposicionalista, a exemplo

de Lahire, que da suporte a nossa pesquisa.
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Para analisar sociologicamente as disposi¢oes
deste individuo que desempenha o papel do
que se conceitua repdrter-amador, considerou-
se a elaboracdo do conceito de jogo do agir
ativamente no jornalismo (Autor, 2015). O
cidadao-reporter é o ator social que interage
com a grande imprensa, opinando e/ou
sugerindo assuntos que deseja ver nas edigdes
jornalisticas, segundo Sbarai (2011). Nesse caso,
sdo coprodutores da noticia. O repdrter-amador,
por sua vez, vai além: é o individuo que néo se
contenta em ser apenas colaborador, tomando
a iniciativa de instituir um espac¢o autoral para
produzir informa¢do sem precisar se reportar
aos jornalistas. A maijoria deles passou a
escrever e dar publicidade ao proprio contetido
a partir das ferramentas disponibilizadas pelo
mundo virtual.

No Grande Recife, Autor (2015) observou
que o repdrter-amador dedica o tempo livre e
de lazer para a pratica de produzir conteudo
informativo. Ja no Agreste, na fase atual da
investigacdo, percebe-se, como analisaremos
no perfil socioldgico aqui apresentado, que o
reporter-amador passa a ocupar parte do tempo
do trabalho para fazer esse tipo de conteudo,
ganhando dinheiro com a atividade, mesmo que
ela ndo seja a remuneracédo principal para alguns
deles. Por isso, para entender a importancia desta
pesquisa, é necessario levar a academia a mudar
o foco e aproximar o olhar do pesquisador dos
universos de socializagdo dos cidaddos que ndo
integram o campo profissional do jornalismo.
Eles, porém, acionam esquemas disposicionais
que os motivam a querer realizar o jogo do agir
ativamente, podendo vir a desestabilizar as regras
construidas e arraigadas do campo do jornalismo,
que ndo detém com exclusividade mais o poder
de dizer o que é e 0 que nio é noticia.

A disposigdao ¢ uma forga interna, introjetada
no individuo, por meio dos processos de

socializac¢do e das influéncias das estruturas e das

relagdes que sdo construidas nos mundos sociais.
E a representacio social de uma tendéncia, que
é, a0 mesmo tempo: 1) recebida pelo cidaddo
de forma plural (socializagdes); 2) retida de
maneira singular e; 3) externalizada em escala
individual, mas que provoca mudancas em escala
social. E uma for¢a que vem do pensamento e se
concretiza na a¢do, que ¢ individual e plural. Para
Lahire (2002; 2004; 2005; 2006), a disposi¢do se
revela pelas acdes, pela ideia de recorréncia.

A medida que o individuo vive cada
experiéncia vai ativando uma tendéncia ou outra,
a mais adequada ao que ele necessita para agir
ativamente, a partir de quatro disposicdes que
estdo na base dos esquemas disposicionais do
reporter-amador, como identificou Autor (2015).
Elas sdo as disposicdes para as ag¢des social,
politica, cultural e religiosa. Pelo menos trés
dessas inclina¢des se entrecruzam com mais forca
para o motivar a ser um produtor de noticias. No
Agreste de Pernambuco, observa-se que sdo trés
as disposi¢des que se entrecruzam para motivar
o cidadio a ser repdrter-amador: as tendéncias
para as agdes social, politica e cultural, como
detalharemos no perfil sociolégico que sera

apresentado a seguir.

3 O universo de Val da Cultura: da radio
imaginario ao mundo virtual dos blogs
Servidor publico e produtor cultural, Val
da Cultura é casado, pai de seis filhos e tem 47
anos de idade. Gostaria de estudar jornalismo
para dominar as técnicas da produ¢ido textual
do género noticioso, que ele compreende, de
forma intuitiva, por ler bastante e observar
a organizagdo dos textos dos jornalistas dos
veiculos de comunicagdo. Por esse habito de se
manter informado e gostar de interagir com os
profissionais da comunica¢ao, sempre se sentiu
um ator singular em meio aos demais individuos
que conviviam nos mundos da familia original,

familia formada, comunidade, escola e trabalho.
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Para preservar a identidade do entrevistado,
obedecendo a estratégia metodoldgica de nossa
pesquisa, ndo apresentaremos O seu nome
verdadeiro. Por isso, é chamado de Val da Cultura.
Para exercer o papel de produtor de contetudo,
foi, ao longo dos anos, encontrando motivacoes
para acionar inconscientemente disposi¢cdes para
as agdes sociais, culturais e politicas, que estdo na
origem de sua inclinagao para ser reporter-amador.
Isso ocorre quando ele se sente estimulado a: 1)
consumir noticia em veiculos de comunicagio,
2) interagir com esses mesmos veiculos para
dar opinido e sugerir pautas sobre temas de seu
interesse e 3) a partir da frustracdo em ndo ver
suas pautas nesses veiculos, criar um espago
autoral para produzir a propria noticia sem passar
pelos critérios de noticiabilidade dos veiculos que
integram os conglomerados de comunicagao.
Como era pressionado pela familia original a
ndo trabalhar com comunicac¢io, o que, para ele,
era “coisa de desocupado’, Val teve que buscar,
desde cedo, um trabalho que garantisse uma
remuneracdo fixa. SO assim poderia reduzir essas
pressdes para poder ativar as suas disposi¢oes
hedonistas para fazer realmente o que gostava:
encenar pecas de teatro e produzir noticias. Do
contrario, as inclinagdes para exercer o papel
de reporter-amador corriam o risco de serem
apagadas. O esquema de disposi¢des de Val
foi sendo construido pela influéncia de fatores
contextuais e relacionais desde a sua infancia.
Ele nasceu e cresceu no mesmo municipio.
O pai também era de 14. J4 a mae era de uma
cidade da Regido Sudeste. Na época das
entrevistas, o pai ja era falecido e a mae morava
em outra localidade. Val recordou que nunca foi
estimulado pela familia original a trabalhar com
comunica¢do. Os pais diziam que, ser reporter,
ndo dava dinheiro. Era uma profissio para
“loucos” e “desocupados”. Na cidade onde viviam
ndo havia, a principio, nem uma radio nem

jornal impresso local. Recebiam informacoes de

programas produzidos em outros municipios.
A primeira emissora de radio s6 se instalou la
quando Val ja era um adolescente.

Ele lembrou que uma irma mais velha chegou
a iniciar o curso de jornalismo. Até fazia
revisdes dos textos que ele escrevia e colaborava,
eventualmente, com seu jornal impresso, criado
apos a saida da radio comunitdria, como iremos
descrever mais a frente. Ele, contudo, nio soube
dizer se ela foi influenciada por ele ou vice-
versa nem quis aprofundar essa informacéo,
sinalizando que ndo havia muita interagdo com
essa irmd, que casou e deixou de lado o curso e a
contribui¢do com o jornal dele.

Para acionar as suas inclinagdes para as agdes
sociais, politicas e culturais, que se entrecruzam
paramotiva-loaser repdrter-amador, Val teve que
fazer aquilo que tanto criticava no pai: agir com
ascetismo para trabalhar e ter uma remuneragdo
fixa mensal. S6 assim, poderia superar as pressoes
para organizar o tempo entre o trabalho mais
formal e as atividades do reporter-amador. Isso
ocorreu quando ele, pressionado pela familia
original, realizou um concurso publico que lhe
daria uma certa estabilidade financeira, como o
pai tanto queria.

Fez e passou para auxiliar de servigos gerais,
conquistando um cargo de servidor publico
na prefeitura de sua cidade, posigio que lhe
conferiu uma distingdo. Isso porque era uma
op¢ao desejada e dificil, uma vez que a maior
parte dos adultos daquele municipio se dedicava
ao comércio e as pequenas fabricas do ramo da
confec¢io e de calcados, montadas nas casas dos
proprios moradores.

Val acompanhava o pai, que foi vereador da
cidade por dois mandatos, no trabalho que
realizava no campo politico. Dai, veio aadmiragao
pela oratdria, uma caracteristica importante para
os bons comunicadores e reporteres, como ele
viria a se transformar mais tarde. Da mae, ele disse

que herdou o olhar para o social. Ela era timida,
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dona de casa, mas sempre gostava de conversar
e ver as pessoas com um olhar humano. O pai
dele foi importante para que ele desenvolvesse,
de forma inconsciente, disposigdes para a
acdo politica, estratégica para o motivar a ser o
reporter-amador que foi se formando ao longo
de sua trajetdria. Foi a partir da vivéncia do pai
no mundo politico que foi gostando do cotidiano
da politica. Ja foi candidato a vereador, mas ndo
se elegeu.

Val casou trés vezes. Era muito jovem quando
casou pela primeira vez. Tinha entre 17 e 18
anos. Naquela ocasido, a esposa ndo o apoiava
nas agoes que ele gostava de fazer como repdrter-
amador, ficava ao lado dos pais dele. Acredita que
pode ter estimulado uma das filhas a escrever. Ela
gosta de ler e escrever desde crianga. E pode, no
futuro, seguir a carreira de repdrter-amadora.
Ou seja, pode o suceder no blog, apesar de ela
escrever textos de ficcdo e ndo de noticias sobre o
dia a dia da cidade. Com a atual familia formada,
em seu terceiro casamento, consegue conciliar
as disposi¢oes hedonistas e ascéticas para o
trabalho, dividido entre o servico publico e as
atividades de repdrter-amador e do teatro.

Foi com um carro de som, que usava para
ajudar pessoas na comunidade, que tomou gosto
pelo microfone e foi para uma radio. Ele confessa,
inclusive, que, se ndo fosse o reconhecimento da
populagdo, nao seria o reporter-amador que é.
E foi ainda com a comunidade que imaginou,
ja na infancia, a atuar como reporter. Foi com
um amigo da vizinhanga, em sua comunidade,
que passou a brincar de uma radio imaginaria,
impulsionado pelo pai, que escutava muito
radio e tinha amigos radialistas famosos. Val
revelou ser, mesmo de forma inconsciente, um
comunicador nato.

O repdrter-amador Val da Cultura também
nasceu no mundo da escola, quando os
professores levavam os jornais impressos para

fazer atividades escolares. E quem o influenciou

mais foi uma professora de portugués. Foi ela,
inclusive, que o levou para fazer teatro aos 14
anos. Inicialmente, foi forcado por essa professora
a montar uma peg¢a teatral na entdo quinta série.
De la para c4, segue atuando no teatro por paixdo
a arte. Mas foi essa paixdo pelo teatro que o
ajudou no oficio de dominar a voz, saber falar
e se comunicar com o publico, o que contribuiu
para ele dialogar melhor com as pessoas: seja
ao entrevistar as fontes de informacio, seja
interagindo com a audiéncia.

Um outro professor, também de portugués,
influenciou Val. Ele, inclusive, tinha uma
participagdo mais ativa do que a professora que
o levou ao teatro. Esse docente o estimulava a
produzir conteido para o jornal, que Val criaria
mais a frente. Nos estudos, contudo, Val nao
conseguiu avangar. Até o final de nossas entrevistas,
ele nao tinha concluido o Ensino Médio.

Comegou a trabalhar muito cedo e sempre
procurou atividades que o motivasse a acionar
as disposicdes sociais, politicas e culturais para
produzir informac¢do. A paixdo pelo teatro e
pelo radio, cultivados na infancia e na escola,
contribuiu para leva-lo ao primeiro trabalho,
mesmo que isso ocorresse informalmente. Foi
locutor de carro de som. O microfone sempre
o atraiu. E aquela era uma oportunidade de
realizar um sonho. A primeira experiéncia dele
na comunicagao foi no carro de som por meio do
qual fazia antncio e dialogava com os moradores
da cidade. O carro de som era de um amigo dele.
Do microfone do carro de som para o microfone
da radio, foi um pulo. A comunica¢ido popular,
que aprendeu no teatro, foi para o carro de som e
para o microfone da radio.

Ele foi atuar na radio comunitaria da cidade
com 16 anos, pois nio tinha locutor na cidade.
La, fazia de tudo um pouco e ganhava com
base nos anunciantes que conseguia trazer
para a emissora. Ndo tinha um salario fixo. Ele

completava o que recebia no carro de som com o
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salario da radio. Comegou a ganhar dinheiro para
fazer o que sempre sonhou. Era um trabalhador
informal, ndo conseguiu obter nenhum registro
profissional para atuar na area porque néo tinha
o Ensino Médio completo. E seguiu como uma
espécie de repdrter-amador. Produzia a noticia
olhando como os outros faziam. Saiu da radio
porque se decepcionou. Ele conseguia patrocinio,
mas ficava s6 com 10% do que faturava e ndo
tinha salario certo.

Quando saiu da radio, criou o jornal impresso,
um espaco autoral no qual poderia produzir
conteudo informativo sem se submeter aos filtros
dos veiculos mais corporativos. Quando estava
com o jornal, chegou a ganhar mais dinheiro do
que na prefeitura. O jornal era vendido por meio
de copias xerocadas. A ideia inicial era mostrar as
coisas da cidade que ndo estavam nas radios e nos
veiculos dos municipios da redondeza. O jornal
impresso era feito por ele e dois amigos (que
faziam a diagramacdo), comegaram distribuindo
100 exemplares e foi crescendo. Ele aprendeu
a apurar a informagdo, olhando o trabalho de
outros reporteres. Depois, com o crescimento
do jornal, comegou a cobrar por anuncio. Fazia
o jornal impresso e vendia nas bancas. Quando
migrou para o mundo virtual, afirmou que
muitos anunciantes, mesmo discordando das
matérias, ficavam no seu espago por conta dos
acessos que o blog tinha.

Como sempre gostou de ler os jornais da
capital, Recife, Jornal do Commercio e Diario de
Pernambuco, escrevia no seu jornal observando
como eram as matérias desses veiculos da chamada
grande imprensa. Nessa época, inclusive, passou
a dialogar com essas empresas de comunicacdo,
vendendo, para eles, as fotografias que fazia para o
seu jornal. Esse reconhecimento dava satisfagdo ao
repOrter-amador. Foi dessa época que surgiram,
com mais forga, as disposicdes sociais que o fizeram
a se motivar para ser o repdrter-amador que, anos

mais tarde, criaria um blog para produzir noticias.

4 Consideragdes finais

Foi com essa trajetéria de vida que, de forma
inconsciente, surgiu o individuo que iria manter
em alta as suas disposigdes sociais para o agir
ativamente no jornalismo. O blog comegou em
2014 e ja chegou a registrar até quatro mil acessos
por dia. Ele alimenta com contetudo diariamente,
trazendo informagoes da sua cidade e da regido.
Ele reproduz matérias de outros blogueiros e o
material dele sai em outros espagos. Ja teve uma
equipe trabalhando com ele, mas, no momento
da entrevista, estava sozinho.

Apesar disso, o dinheiro que recebe na
produgéo de noticia ndo faz parte de sua principal
remuneragdo de trabalho para ganhar a vida, pois
é servidor publico da prefeitura da cidade onde
mora. No blog, é remunerado por patrocinio com
exibi¢do da marca, apoio cultural, parceria com
troca de servigo e trabalho com remuneragio.
Também cobra por antncios no Google.

A partir da experiéncia de Val, foi possivel
entender como cidaddos comuns, que ndo tém
nenhuma formagiao em jornalismo, elaboram
conteddos informativos contribuindo para
ampliar a cobertura de acontecimentos em suas
localidades, o que possibilita a superacdo de
desertos de noticias e, dessa forma, promove a
inovagdo social. Trata-se de um anacronismo
quando comparado com o cendrio de
comunicagao globalizada e plataformizada, que
tem como motor de opera¢do os algoritmos de
recomendagdo de conteudo e de inteligéncia
artificial generativa, que ndo conseguem dar
conta do problema das noticias locais em um
contexto de desertos de noticia.

Por meio de respostas novas e socialmente
reconhecidas, que visam e geram mudanca
social, o0s  reporteres-amadores  agregam
simultaneamente trés atributos: satisfacio de
necessidades humanas nao satisfeitas por via
do mercado, promog¢ido da inclusio social e

capacitacao de agentes para transformacao social.
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