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A levar em conta o numero de previsdes quanto ao Obito iminente, o radio pode ser
considerado o moribundo tecnoldgico mais longevo da face da Terra desde o tempo
das Grandes Invengoes. Primeiro foi a chegada da televisdo, que o tornaria obsoleto e
inviavel comercialmente; depois a internet, que o obrigaria a se trancar no armério ou
virar sucata. Nada disso aconteceu. A cada prognostico sombrio o radio ressurge das
cinzas como a Fénix que permanece no ar.

O livro Rddio e midias sociais — mediagoes e interagdes radiofonicas em plataformas
digitais de comunicagdo, do jornalista e professor Marcelo Kischinhevsky (Rio

de Janeiro, Mauad, 2016, 148 paginas) traz uma série de dados e indicadores de
audiéncia no Brasil e nos Estados Unidos que comprovam a capacidade de o meio

de comunicagio sem fio criado no inicio do século XX reinventar-se e adaptar-se as
transformagdes tecnoldgicas advindas com a Internet.

A transmissdo de conteudo radiof6nico em aplicativos e em redes sociais, como
Facebook, Twitter, sites, blogs, amplia o horizonte de difusdo tanto em alcance quanto
no leque de diversidade de ouvintes no que diz respeito a faixa etdria e faixa de
renda. Rompe ainda com um dos paradigmas do radio hertziano, a instantaneidade.
Agora o contetido pode ser ouvido a qualquer hora, de acordo com a disponibilidade
do internauta. Todos estes aspectos novos de audi¢io se apoiam no hibridismo de
linguagem e formas de transmissdo, e conduzem ao conceito de radio expandido,
usado por Kischinhevsky para dar conta de processos distintos de consumo de meios
audiovisuais, como parte da convergéncia midiatica.

A Pesquisa Brasileira de Midia de 2014, encomendada ao Ibope pela Secretaria de
Comunicagdo da Presidéncia da Republica constata que 21% da popula¢do ouvem
radio diariamente, principalmente nas capitais e cidades de médio porte do interior
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das regides Sudeste (Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Belo Horizonte) e Sul (Porto Alegre,
Floriandpolis e Curitiba). Na faixa etdria superior a 65 anos, este percentual sobe para
25%, mas entre os jovens de 16 a 25 anos, o nimero cai para 15%, o que confirma a
tese de que o radio tradicional esta envelhecendo junto com seus ouvintes. Apesar de
relevantes, os percentuais ficam bem abaixo da média registrada nos anos 1980, fase de
expansao e consolidagdo da frequéncia modulada. Mas nunca é demais lembrar que
somos um pais de dimensdes continentais, com mais de 200 milhées de habitantes.
Portanto, 21% de ouvintes diarios é como se quase toda a populacido da Argentina ou
da Colombia estivesse sintonizada.

Nos tltimos anos a perda de audiéncia dos meios tradicionais nos suportes originais
tem sido compensada pelo crescimento do acesso a programagio de radio em
smartphones. Mas a pratica de escuta, observa o autor, ganha novos contornos,
realgados pela necessidade de interacdo do ouvinte/internauta, inclusive no
radiojornalismo. A ideia que Bertolt Brecht preconizava nos anos 30, da emissao
radiofonica em duas vias, de ida e retorno, enfim parece concretizar-se. A questdo

é saber se as emissoras tradicionais, incluindo as de programacéo all news, estao
preparadas para transmitir a pluralidade de visdes de mundo, os olhares distintos nas
coisas do cotidiano, da politica e da economia. Sem diversidade néo existe conflito, e
sem conflito ndo existe jornalismo.

O autor cita o comportamento timido, e pouco jornalistico, do perfil da rede CBN no
Facebook durante as manifestagdes de rua em 2013, que tomaram conta das principais
cidades do pais. Os protestos comegaram com a reclamagéo de estudantes contra o
aumento das passagens de onibus em Sao Paulo e, em pouco tempo, ganharam novos
adeptos e novas bandeiras pelo Brasil afora. O autor acompanhou as postagens de

internautas na CBN no més de junho daquele ano e constatou que no dia 14, uma

sexta-feira, somente seis das 19 mensagens do perfil da emissora faziam referéncia as
manifestagdes que tomaram o pais as vésperas da Copa das Confederagdes, evento-teste
para a Copa do Mundo do Brasil, que ocorreria no ano seguinte. No dia 15, sébado, 10
das 19 postagens editadas tratavam da estreia da seleao brasileira de futebol contra

o Japao. Tem-se a impressdo que a edigdo da emissora do Sistema Globo de Radio

quis desinflar o interesse dos internautas em relagdo ao status quo, embora naquele
momento nao fosse possivel identificar o direcionamento ideolégico predominante
entre os manifestantes, tal a diversidade de apelos e indigna¢des. Houve gente, por
exemplo, que foi para as ruas pedir a volta da ditadura civil-militar.

Para Kischinhevsky, as radios all news brasileiras ainda nao conseguiram encontrar
“novas estruturas narrativas, multimidias e multiplataformas que ampliem o conteudo
e oferecam complementos ao que estd sendo veiculado em antena”. O autor frisa que a
implantacgao efetiva destas mudancas depende do dominio de habilidades especificas e
da reformulac¢io das rotinas de produgéo por parte dos jornalistas de radio.

De acordo com pesquisa do Ibope e dos Grupos de Midia, o contetido local predomina
sobre os temas nacionais no radio brasileiro. Quase 67% dos ouvintes se interessam por
noticias de sua cidade, ao passo que as questdes nacionais prendem a aten¢ao de pouco




mais de 30% deles. O livro ressalta que o entretenimento e a informacao estdo entre os
itens que mais cativam a audiéncia, segundo levantamento da Fundagio Getulio Vargas
que envolveu 917 emissoras de todo o pais, atendendo encomenda da Associa¢ao
Brasileira das Emissoras de Radio e Televisdo (Abert). O campedo de audiéncia em
Amplitude Modulada sdo os programas de variedades, com 24,2% da preferéncia,
seguido de perto pelos programas de musica nacional, com 21,1%. Em terceiro lugar
vem o jornalismo (17,5%), depois as pregagdes religiosas (14,4%) e em quinto as
transmissdes esportivas (9,3%). Nas programagoes das FMs, a musica nacional esta
disparadamente em primeiro lugar (37,5%) e os programas de variedades vém atras,
com 20,3%. Cabe observar a queda de interesse das atragoes esportivas de radio, que até
o inicio deste século respondiam pelo principal ingresso comercial entre as emissoras
que transmitiam futebol.

Outro dado relevante citado em Rddio e midias sociais e que ajuda a entender o
processo de migracdo dos suportes tradicionais para dispositivos de internet é o
relatério da Fundagdo Getulio Vargas do Rio de Janeiro, realizado em conjunto com
Open Society Foundation, a organizagido mantida pelo megainvestidor hungaro
naturalizado norte-americano George Soros. Segundo a pesquisa, o percentual de
domicilios brasileiros que dispéem de acesso a internet saltou de 13% em 2005 para
40% em 2012, dos quais 67% contam com banda larga. Os nimeros podem ser
suntuosos, mas escondem uma profunda desigualdade de acesso entre as comunidades
pobres e os usudrios ricos, mostrando que a internet s6 reduz abismos sociais e
intelectuais quando existe um programa de Estado a longo prazo neste sentido.
Kischinhevsky é professor do Programa de Pés-Graduagio em Comunicagio da
Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UER]). Doutor e mestre pela Universidade
Federal do Rio de Janeiro, sua dissertagdo versou sobre as primeiras incursdes do radio
fora do ambito hertziano. Kischinhevsky também trabalhou como jornalista durante 15
anos, atuando em veiculos como O Dia e Jornal do Brasil, onde foi editor de economia
no inicio dos anos 2000. O autor mostra que, pelo menos no Brasil, se por um lado a
evolugao tecnoldgica democratizou o acesso ao radio expandido, principalmente entre os
jovens que dispéem de banda larga, por outro colaborou para intensificar o processo de
concentragao da midia hegeménica.

A interagdo e a participagdo passam a configurar valores para o
radiojornalismo, que, assim, busca se legitimar e se afirmar como meio de
comunicagdo mais préximo do puiblico — uma operagio discursiva crucial numa

fase de grande competicdo pela atengdo dos ouvintes/leitores/telespectadores/

internautas [...] Pressionadas pela chegada de novos atores, as emissoras em
ondas hertzianas passaram a investir em plataformas digitais, mas muitas
vezes de modo desordenado, na base de tentativa e erro. As midias sociais sio
encaradas como um espago de difusdo de contetidos, mais do que como uma
nova instdncia de interagdo e participagdo.” (p. 108).




Kischinhevsky afirma que o impacto das politicas de desestatizagao

e flexibilizagdo regulatéria nos Estados Unidos e na Gra-Bretanha, no auge do

neoliberalismo, atingiu os setores de midia e telecomunicag¢des, estimulando uma onda
de fusdes e aquisi¢oes na area de comunicagio e de investimento pesado na telefonia
movel. Nos Estados Unidos e no Brasil, os resultados foram diferentes.

“No mercado de rddio norte-americano, o Telecomunications Act, de 1996,
ocasionou concentragio sem precedentes, afetando a diversidade na oferta

de contetidos. A eliminagdo de restrigoes a propriedade cruzada nos meios de
comunicagdo resultou numa rapida consolidagdo, com a redugdo do niimero

de proprietdrios de emissoras e o crescimento de redes de alcance nacional [...]
Enquanto, nos EUA, os principais grupos de radiodifusdo sairam fortalecidos, no
Brasil esse processo de rerregulamentagdo teve resultados diversos. A tentativa

de proteger os interesses dos radiodifusores, importante pilar de sustentagdo

dos governantes brasileiros no periodo da redemocratizagdo, pode ajudar a
contextualizar as mudangas regulatérias durante a gestdo de Fernando Henrique
Cardoso (1995-2002). Se de um lado a Lei Geral de Telecomunicagées (LGT)
liberava totalmente a participagdo de grupos estrangeiros no mercado de telefones
celulares, de outro promovia-se a separagio entre os setores de radiodifusdo e
telecomunicagoes, na contramdo das experiéncias internacionais”. (p. 49).

Rddio e midias sociais é leitura obrigatdria para pesquisadores, professores e adeptos do
radio tradicional, mas também internautas e apreciadores da metamorfose ambulante,
uma das musicas de Raul Seixas sucesso do radio nos 70; a metamorfose personificada
no passaro Fénix, que, de acordo com a mitologia grega, seria capaz de viver 500 anos.
Para o radio, ainda restariam 400. A longevidade deste senhor de 100 anos — que trocou
a galena pela vélvula, depois pelo transistor e mais recentemente pelo chip - tem a

ver com sua eterna capacidade de explorar os sentimentos de companheirismo e de
imagina¢do. Como ensina Mario Kaplun: “o adulto carente de educagio necessita, nao
apenas de conhecimentos, mas também de instrumentos para pensar”.
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