JUVENTUDE E MIDIATIZACAO:
REFLEXOES SOBRE AS (RE) 3
CONFIGURACOES DA COMUNICACAO
E DA CULTURA NO COTIDIANO

JUVENTUD Y MEDIATIZACION: REFLEXIONES SOBRE LAS (RE) CONFI-

GURACIONES DE LA COMUNICACION Y DE LA CULTURA EN LA VIDA
COTIDIANA

Docente do Programa de Pés-Graduacao em Midia e Cotidiano da
Universidade Federal Fluminense (PPGMC/UFF), doutora em Comunicacao e
Cultura pela ECO/UFRJ. Seus trabalhos mais importantes sdo: As guerras do
Rio: midia, favela e militarizacdo do cotidiano (2017) e Direito a juventude:

A retdrica da maioridade penal na midia brasileira (2017).

E-mail: carlabaienses@yahoo.com.br.



RESUMO

Este artigo analisa as relagoes de um grupo de jovens estudantes de jornalismo da
Universidade Federal Fluminense (UFF) com a midia, tendo como corpus as reflexdes
produzidas ao longo de trés grupos focais, realizados na prépria universidade, em
Niteroi, regido metropolitana do Rio de Janeiro, entre setembro e outubro de 2017. A
partir dos dados, pudemos observar como se constituem as configuragdes midiaticas de
seus mundos midiatizados (HEPP, 2014) e o que nos dizem sobre a mutac¢do cultural
contemporanea (JACKS; SCHMITZ, 2017).
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ABSTRACT

This article analyzes the relations of a group of young journalism students from

the Universidade Federal Fluminense (UFF) with the media, having as corpus the
reflections produced by three focus groups, held at the university itself, in Niterdi,
metropolitan region of Rio de Janeiro, we can see how the mediatic configurations of
their mediated worlds (HEPP, 2014) and what they tell us about contemporary cultural
mutation (JACKS; SCHMITZ, 2017) are formed.
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Este articulo analiza las relaciones de un grupo de jovenes estudiantes de periodismo

de la Universidade Federal Fluminense (UFF) con los medios, teniendo como corpus "a
las reflexiones producidas a lo largo de tres grupos focales, realizados en la propia

universidad, en Niterdi, region metropolitana de Rio de Janeiro, entre septiembre =
y octubre de 2017. A partir de los datos, pudimos observar como se constituyen las
configuraciones mediaticas de sus mundos mediatizados (HEPP, 2014) y lo que nos
dicen sobre la mutacion cultural contemporanea (JACKS; SCHMITZ, 2017).
PALABRAS CLAVE: JUVENTUD; CULTURA; MEDIATIZACION; VIDA COTIDIANA.
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1. Introdugao

A juventude representa hoje, segundo o IBGE,
um universo de 51,3 milhées de individuos entre
15 e 29 anos, que corresponde a 26,8% do total da
populac¢io brasileira. O percentual é muito proxi-
mo do encontrado em outros paises da América
Latina, o que coloca o grupo no centro das preo-
cupagoes sociais do continente. Sua importéncia,
no entanto, ndo se justifica apenas pelo tamanho.
Do ponto politico e econémico, a juventude as-
sumiu uma posi¢cdo de destaque nos ultimos
anos, protagonizando alguns dos mais importan-
tes episddios da historia recente. Dos movimen-
tos de ocupacéo que atravessaram os continentes
as “primaveras” que puserem em xeque ditaduras
nacionais, hd numerosos exemplos de uma agdo
juvenil cuja performance se associa, em grande
medida, ao uso intensivo das novas midias.

As transformacoes culturais e a centralidade da
juventude neste processo reacenderam o interes-
se das Ciéncias Sociais pela categoria, movimen-
to que se inicia a partir do final do século XX,
mas que “persiste e se agudiza (...) diante do rit-
mo e a intensidade das mudangas nas instituicoes
escolares e no mundo do trabalho” (FAVERO et.
al., 2007, p.7). Conforme Peralva, “o trabalho, a
escola, os valores, a politica constituem elemen-
tos centrais dessas transformacoes, que afetam os
jovens, mais do que outras categorias da popula-
¢do, simplesmente porque se trata de uma histd-
ria que esta nascendo com eles” (1997, p. 4).

De um algum modo, o jovem tangibiliza as
transformacdes culturais produzidas pela ace-
leragdo dos fluxos de informagio e pela midia-
tizagio do cotidiano (SODRE, 2006; GOMEZ,
2006, FAUSTO NETO, 2012), pois, como assina-
la Peralva, “enquanto o adulto vive ainda sob o
impacto de um modelo de sociedade que se de-
compde, o jovem ja vive em um mundo radical-
mente novo, cujas categorias de inteligibilidade

ele ajuda a construir” (2007, p. 25).

Acreditamos, portanto, que a investigacdo so-
bre a relagdo entre as midias e as audiéncias juve-
nis revela mais que um fendmeno tecnoldgico ou
mercadoldgico, auxilia a compreender as trans-
formagoes do “sistema nervoso da ordem social
cotidiana” (JACKS; SCHMITZ, 2017, p. 4).

Partir da juventude para estudar estas transfor-
magdes, no entanto, nao significa toma-la como
grupo homogéneo. No Brasil, segundo o Conse-
lho Nacional de Juventude, sdo jovens os indivi-
duos na faixa etaria entre os 15 e os 29 anos. O
critério etario, porém, ndo consegue condensar
as caracteristicas do grupo, cuja experiéncia ju-
venil tem uma vincula¢do histdrica, que varia
conforme o género, a etnia, a classe social, o local
de moradia, a composicdo familiar, o pertenci-
mento religioso, entre outras variaveis. Nas pa-
lavras de Margulis, “a condigao histérico-cultural
de juventude ndo se oferece de igual forma para
todos os integrantes da categoria estatistica jo-
vem” (MARGULIS, 1994 apud MARGULIS; UR-
RESTI, 1996, p. 16).

Da mesma maneira, os usos e apropriagoes
sociais mididticas também variam conforme po-
sicoes de classe, género, etnia etc dentre aqueles
considerados jovens. A disponibilidade e o aces-
$0 a0s meios sdo apenas uma parte do problema.
Estao em jogo, ainda, os codigos e as habilidades
de uso e apropriacao dos bens culturais.

Portanto, ainda que diversos autores conside-
rem os jovens como “naturalmente” mais aptos a
lidar com as novas tecnologias de comunicagao
e informacdo, percepcio reiterada por diversas
pesquisas que enfatizam o aspecto quantitati-
vo das interac¢des, inclusive no Brasil, ha que se
considerar as condi¢des desiguais de acesso e le-
tramento digital (TORNERO, 2009). Se por um
lado, 65% dos jovens com até 25 anos acessam
a internet todos os dias, no Brasil, contra uma
média nacional de 37% (BRASIL, 2015), hd uma
discrepancia na distribuicdo pelo territério. A

maior parte das casas conectadas estd em areas



urbanas (59%), nas classes A (98%) e B (91%)
(PESQUISA, 2016).

Ao menos nos centros urbanos das grandes
cidades brasileiras, a ampliacio do acesso as
redes moveis e sua imbricacio com o cotidia-
no nos permitem vislumbrar mais claramente o
que alguns teéricos da comunicagdo chamam de
midiatizagdo. O termo vem sendo usado “para
analisar a inter-relacdo (de longo prazo) entre a
mudanca da midia e da comunica¢do, por um
lado, e a mudanca da cultura e da sociedade, por
outro, de uma maneira critica” (HEPP, 2014, p.
51). Ainda que ndo possamos generalizar a a¢ao
das midias entre culturas ou dentro de uma mes-
ma sociedade, acreditamos que a partir desta
perspectiva podemos apreender algumas das for-
mas pelas quais as midias atuam como “for¢a de
moldagem” (idem) em diversos dominios sociais,
forjando um ethos midiatizado (SODRE, 2006)
e determinando novas condutas, afetos e progra-
magdes marcados por suas logicas.

Neste artigo', pretendemos analisar estas trans-
formagdes nas rotinas cotidianas de um grupo de
jovens a partir das reflexdes produzidas ao longo
de trés grupos focais, realizados entre setembro e
outubro de 2017, com estudantes do 4° periodo
do Curso de Comunicac¢io Social - Jornalismo,
da Universidade Federal Fluminense (UFF), com
idades entre 19 e 23 anos. A mediacéo, a obser-
vagdo e o registro foram feitos pelos pesquisa-
dores do grupo Midias, redes e jovens: usos e
apropriagdes em contextos digitais’>, da mesma
universidade. Ao longo de duas horas, cada gru-
po, composto de sete a oito participantes, deba-

teu questdes em torno de um tema amplo: Como

1 Algumas das ideias aqui esmiugadas foram elaboradas em trabalho
apresentado durante o XXVII Encontro Anual da Compés (FELIX;
CASTRO, 2018). Agradego as contribui¢des dos colegas do Grupo
de Trabalho Recepgéo: processos de interpretagdo, uso e consumo
mididticos que me permitiram aprofundar a reflexio.

2Fazem parte do grupo as pesquisadoras Carla Baiense Felix, Laris-
sa Morais e Helen Britto, as mestrandas Maria Cristina Guimaraes

Rosa e PatriciaViana Castro e o bolsista Igor Simdes.

os jovens se relacionam com as noticias e qual é a
relevancia delas no seu cotidiano?

A pesquisa é um desdobramento de uma inves-
tigacdo quantitativa, realizada entre 2015 e 2016,
que ouviu 100 jovens entre 19 e 23 anos, da regido
metropolitana do Rio de Janeiro. Considerando-
-se os conjuntos de informagdes relevantes para
a andlise, buscou-se identificar a relagdo entre
dados demograficos (educagio, renda, local de
moradia e situagdo familiar), habitos de consu-
mo e percep¢oes a respeito do noticidrio (FELIX;
BRITTO; MORALIS, 2018).

2. Comportamentos online e offline

Escolhemos a realizagdo de grupos focais como
método de pesquisa para aprofundar o conhe-
cimento a respeito da forma como os jovens se
relacionam com as noticias no cotidiano. Para
Godim (2003), a técnica ocupa uma posi¢ao in-
termedidria entre a observagdo participante e as
entrevistas em profundidade. Figaro (2000) assi-
nala que o grupo focal permite compreender o
processo de comunica¢do como interagio social.

Concretamente, o método ajuda a identificar
aspectos de um problema que emergem a partir
das relagdes sociais, na medida em que os mem-
bros constroem consensos, demarcam diferen-
ciagOes e ressaltam caracteristicas relevantes em
um dado contexto com os quais tém algum tipo
de relagdo. Possibilita, ainda, a identificagdo de
influenciadores no debate e seus argumentos,
bem como os sujeitos mais influenciaveis.

No nosso caso, a escolha se deve, ainda, a
compreensio de que o que ocorre nas redes di-
gitais em que os jovens constroem a sociabili-
dade contemporanea nio pode ser apartado do
que acontece no cotidiano midiatizado das nos-
sas cidades concretas. Concordamos, portanto,
com Bonin, para quem “o sentido das apropria-
¢des dos ambientes digitais, nas suas diversas

possibilidades participativas/produtivas, tam-
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bém se define por aspectos vinculados aquilo
que, em textos da cibercultura, é referido como
o off line” (2017, p. 219).

Diferente das entrevistas grupais, onde o mo-
derador tem um papel mais diretivo e busca
registrar as opinides individualmente, no gru-
po focal ele funciona como um facilitador do
processo de discussdo e seu foco esta nos jogos
de influéncias multiplas entre os participantes.
Os dados produzidos, portanto, sdo tomados a
partir do grupo, nao dos individuos. Por isto, o
perfil dos recrutados é extremamente relevan-
te, bem como as possibilidades de expressdo
de cada um deles. Como buscavamos entender
como questdes geracionais e aspectos culturais
eram negociados entre os jovens, optamos por
recrutar informantes que tinham uma reflexdo
anterior a respeito do tema, procurando redu-
zir a influéncia de assimetrias sociais na posi¢do
dos sujeitos frente ao debate.

A selecao do perfil e o numero de participantes
dos grupos, a maior ou menor homogeneidade
e o papel do moderador foram definidos a par-
tir do objetivo mais amplo da pesquisa e tendo
em vista os resultados obtidos na etapa anterior.
Desta forma, optamos por realizar trés pequenos
grupos (entre sete e oito participantes), com um
perfil homogéneo no que diz respeito a idade —
entre 19 e 23 anos - e ao nivel educacional, ja que
todos eram alunos da universidade e cursavam
disciplinas do quarto periodo do curso de Co-
municag¢do Social - Jornalismo. Quanto a situa-
¢do socioecondmica, optamos por uma amostra
ndo parametrizada.

O recrutamento ocorreu de forma presencial,
na universidade, com jovens que tinham o mes-
mo perfil do grupo entrevistado na primeira
pesquisa, uma vez que nos interessava elucidar
questdes que surgiram a partir da etapa quanti-
tativa. Apds uma breve exposi¢ao dos objetivos
do grupo e das caracteristicas da metodologia
para os potenciais participantes, foram apresen-

tados os dias e horarios de realiza¢do dos en-
contros e os voluntarios se organizaram segun-
do sua disponibilidade.

Os grupos foram realizados em trés semanas
consecutivas, com dura¢io média de duas ho-
ras cada, no estudio do Instituto de Arte e Co-
munica¢do Social (Tacs) da UFE Trés distintos
mediadores conduziram cada um dos grupos,
acompanhados de observadores que fizeram o
registro audiovisual dos encontros e produziram
um caderno de campo. Todos os grupos segui-
ram um mesmo roteiro de questoes, cuja ordem,
no entanto, foi adaptada de acordo com o debate.
O conhecimento prévio dos informantes facili-
tou a interagdo e o debate fluiu desde a pergunta
inicial: “O que vocés pensam sobre a relacio dos
jovens com o noticiario?”

O fato de terem uma reflexdo anterior a respeito
dos processos midiaticos foi considerado como
dado e contribui¢do importante ao longo do pro-
cesso. Acreditamos, como sugere Bonin (Idem),
que os desenhos investigativos precisam conside-
rar ndo apenas como os participantes consomem,
mas as competéncias midiaticas que adquiriram
ao longo do processo social “dado que matriciam
suas relagdes com as midias” (Idem, p. 116).

Midiatizacdo e cotidiano juvenil

Atualmente, os estudos sobre midiatizacdo se
alinham a duas tradi¢des, uma europeia e outra
latino-americana. Embora seja dificil reconhecer
um programa de pesquisa em comum ou um uso
mais convergente do conceito, é possivel identi-
ficar alguns elementos a partir do qual se dao as
investigagoes.

Na tradi¢do europeia, Hepp (2014) reconhe-
ce duas correntes, a Institucionalista e a Socio-
construtivista. A primeira agruparia pesquisas
que investigam as mudangas na percepgio e in-
terpretaciao social ocasionadas pelo enquadra-

mento processual midiatico, ou seja, o “modus



operandi institucional e tecnoldgico da midia,
incluindo as formas pelas quais ela distribui re-
cursos e material simbdlicos e opera com o au-
xilio de regras informais” (Hjarvard, 2008, apud
Hepp, idem, p. 48).

A segundo, ligada ao interacionismo simbolico
e a sociologia do conhecimento, enxerga a midia-
tizacdo como metaprocesso de mudanga. Para ela,
segundo Hepp, (idem) a histéria da humanidade
pode ser descrita como um processo “durante o
qual os meios de comunicac¢ao tornaram-se cada
vez mais desenvolvidos e usados de diversas ma-
neiras” (Krotz, apud Hepp, 2014, p. 49).

Dada a heterogeneidade das perspectivas dos
estudos europeus, Couldry e Hepp (2013) suge-
rem que a midiatizacdo ndo deve ser compreen-
dida como teoria especifica, mas como aborda-
gem para o estudo das influéncias das midias no
cotidiano. Chamam atencéo, ainda, para o fato
de que ndo podemos presumir um efeito geral
ou livre de contexto da midia especifica, uma vez
que diferentes midias moldam a comunicag¢io de
formas diversas.

Por isto, Hepp propode alternativamente ao es-
tudo da midiatizagdo, a investigagao de mundos
midiatizados (HEPP, 2014). Poderiamos caracte-
rizar um dado arranjo como um mundo midiati-
zado a partir da identificagdo de uma constelagdo
de atores e de um conjunto de midias especifi-
cos, que lida com suas formas de comunicagdo
e possui um enquadramento tematico. A vanta-
gem de adotar esta perspectiva estaria na possi-
bilidade de perceber como a institucionalizagao
e a reificagdo de novas ou velhas midias muda as
configuragbes comunicativas de determinados
mundos midiatizados e como a mudanga se rela-
ciona com as transformacdes na esfera cultural e
na sociedade de forma mais ampla.

Na tradi¢do latino-americana, a contribuicdo
fundamental de Martin-Barbero (2009) sobre as
media¢des comunicativas da cultura e da politica

antecipa multiplos olhares sobre a profunda im-

bricacdo entre midia e sociedade nos paises do
Sul Global. Deslocando o lugar de onde se fazem
as perguntas no campo da comunicagao, ele in-
fluenciou diversos autores na regido, inclusive os
que se dedicam ao estudo da midiatiza¢ao.
Fausto Neto (2012) radicaliza esse deslocamen-
to no campo a partir da propria configuragio do
que chama de “sociedade em vias de midiatiza-
¢a0’, que substituiriaa “sociedade dos meios”, ge-
rando novas estruturas e relacdes entre produto-
res e receptores de discursos. “Na ‘sociedade em
vias de midiatiza¢ao’ o receptor é re-situado em
outros papeis na prdpria arquitetura comunica-
cional emergente” (FAUSTO NETO, 2012, p. 6).
Sodré (2002) analisa a mudanca na natureza do
espaco publico a partir do aprofundamento do
processo de mediagdo e controle tecnomidiati-
cos. A midiatiza¢do, neste caso, se constitui num
tipo especifico de interacdo, a tecnomediagdo,
que se da por intermédio de uma “prétese tec-
nolégica e mercadoldgica da realidade sensivel”.
A tecnocultura dela resultante, caracterizada por
ele como o quarto bios (bios midiético), implica
uma nova forma de relacionamento do individuo
com as referéncias concretas e com a verdade, en-

viesada e articulada pelos meios de comunicagéo.

Ela [a midia] se torna uma espécie de suporte
da consciéncia pratica na medida em que os
fluxos informativos fazem interface, reorga-
nizam ou mesmo inventam rotinas inscritas
no espago-tempo existencial. A propria re-
cepgdo ou consumo dos produtos midiaticos
pode ser vista como uma atividade rotineira,
integrada em outras que sdo caracteristicas
da vida cotidiana. (Sodré, 2006, p.29)

Autores como Braga (2006) e Barros (2012)
compreendem a midiatizagdo como mediagdo
sociocultural de referéncia. “[...] A cotidianidade
contemporanea também se insere em uma cul-

tura midiatizada. Temos a Comunica¢do como
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elemento estruturante da Cultura, que hoje pas-
sa necessariamente pela légica da midiatizagao”
(BARROS, 2012, p. 87).

Considerando as contribuicdes das duas tra-
di¢des, nos propomos a pensar como se confi-
guram os mundos midiatizados de um grupo
especifico de jovens e de que maneiras estas
configuragdes ensejam novas relagdes entre mi-

dia, cultura e politica.

Mundos midiatizados: um cenario

Para identificarmos as configuragdes dos
mundos midiatizados dos estudantes de jorna-
lismo da UFF, recorremos ndo apenas aos de-
poimentos, mas também a pesquisas que nos
ajudam a situar os atores, as midias e as formas
de uns lidarem com outros. Em etapa anterior
da pesquisa (FELIX; MENDES; BRITTO, 2018)
pudemos constatar algumas caracteristicas do
perfil socioeconémico do grupo. Numa amostra
de 50 respondentes da mesma idade e do mes-
mo periodo, feita dois anos antes, mais de 80%
declararam renda familiar acima de trés salarios
minimos, mais de 70% tinham algum indivi-
duo na familia com nivel superior, sendo que
em 44% dos casos era 0 membro mais velho, e
a maior parte morava com o pai (69%) e a mae
(89%). Mas um percentual importante (22%)
também vivia com outras pessoas, uma vez que
muitos jovens migram de seus municipios de
origem para ingressarem na universidade.

Sobre a configuragao da midia, pudemos cons-
tatar uma sobreposi¢do de meios e dispositivos,
revelando a primeira dimensdo do processo de
midiatizagdo entre o publico pesquisado, a in-
tensidade. Segundo Hepp (2014) podemos ana-
lisar a midiatizacdo a partir de duas dimensdes,
uma de ordem quantitativa e outra qualitativa.
Ja nos referimos aqui a intensidade do consumo
midiatico entre os jovens. Nos interessam agora
os aspectos qualitativos, revelados nas intera-

¢oes. Perguntados sobre suas preferéncias em

termos de formatos e géneros, os jovens indi-
cam a presenga constante do aparato midiatico

nas rotinas cotidianas.

“Ai eu prefiro, por exemplo, um video, ai vocé
consegue ouvir e fazer outras coisas, porque
esse mundo td tao dinamico, que eu tenho
que td fazendo pelo menos duas coisas ao
mesmo tempo, observando, entio, eu prefiro

mais o video’.

“Nossa, dificilmente, eu t6 parada. [...] Ou

mexe no celular, ou faz alguma coisa”

“Eu também, por causa desse dinamismo.
Eu prefiro o audiovisual, nédo televisio em si,
mas audiovisual. Ou, se eu estiver escutan-
do algo, eu gosto de ler e ouvir algo. Eu gos-
to dos dois sentidos, tanto a visao, quanto a
audigdo, pra eu poder td ouvindo e vendo.

Fixa melhor”.

E curiosa a demarcagio feita pela informante
sobre a preferéncia em relagdo ao “audiovisual,
ndo televisio em si”. Deixa antever a predilecio
por novos formatos e dispositivos de acesso a
conteudo, bem como a emergéncia de platafor-
mas de distribui¢ao que fogem ao modelo tradi-
cional. Mas se este exemplo demarca uma novi-
dade na configuragdo do mundo midiatizado da
amostra, outros revelam que os novos meios con-

vivem com os antigos, como no exemplo a seguir:

“Toda vez que eu t6 ouvindo radio, eu t6 fa-

zendo outra coisa’.

“Eu gosto de rddio, porque vocé s6 escuta. As
vezes, 0 texto me d4 um pouco de preguica,
dependendo. [...]. Entdo, eu acho que quando

chega mais facil, também, [...] eu prefiro”.

“Eu, por exemplo, gosto de ouvir podcast.



(...) é tipo um radio, mesma coisa, e eles fa-
lam sobre varios assuntos [...]. Vocé td no 6ni-
bus, fa escutando informagao e é engracado”

O radio, segundo pesquisas quantitativas
(BRASIL, 2015), é um dos meios menos consu-
midos entre a populagdo brasileira em geral, e jo-
vem, em particular. Embora um dos depoimentos
fale explicitamente de podcast, uma nova forma
de consumir “radio”, como define o préprio in-
formante, a citagdo do meio revela um rastro ou
um resto, presente na cultura juvenil. O mesmo
pode ser dito a respeito da TV, que tem entre os
jovens, nas pesquisas quantitativas mais amplas,
indice de citacdo menor que o da populacio em
geral. Seu consumo também pode indicar a per-
sisténcia do capital simbolico das grandes redes,
que marcaram profundamente a constitui¢ao da
identidade brasileira. No grupo focal, ambas as
perspectivas aparecem na fala de uma estudante,
que, num primeiro momento, lembra sua heran-
¢a cultural e, no segundo depoimento, aponta

para a credibilidade do meio.

“Minha méae tem um costume absurdo de ver
TV. E a companhia dela, ela ndo gosta do si-

léncio. E eu levei isto pra mim”.

“As noticias que tém grande repercussio e
vocé vai acompanhando em partes, e ja co-
meca a impactar a minha vida, eu preciso
assistir uma reportagem especial, seja no im-
presso ouna TV”.

O depoimento revela ndo apenas a sobreposi-
¢do dos novos e velhos meios, como afirmamos,
mas também um contato ou contagio entre mun-
dos midiatizados, que, segundo Hepp (2014), os
caracterizaria. Também nos permite compreen-
der como estes sujeitos lidam com suas midias.
H4 uma diferenciacio entre meios “de outras
geracOes” e meios das novas. Isto também ocor-

re, por exemplo, em relagdo as redes sociais. Em-

bora as considerem meios “nativos’, a atividade
que realizam em cada uma delas varia conforme
a presenc¢a ou nio de pessoas mais velhas. No Fa-
cebook, onde hda muitos familiares, eles evitam a
postagem de determinados contetidos, s6 publi-
caveis nos grupos fechados do Twitter. Os jovens
entendem que ha um corte geracional ndo s6 na
forma de lidar com a midia, mas na propria ma-
neira de se posicionar diante dos fatos. A dife-
renciagdo entre verdade e fake, no noticiario, por
exemplo, é vista como consequéncia da falta de
habilidade do “mundo adulto” em se localizar na

nova ecologia midiatica.

“O Facebook vai abranger todos os seus cir-
culos sociais. Tem muito mais critério do
que vocé vai fazer. No Twitter vocé seleciona

quem vai te seguir”.

“Eu ainda acho que o jovem tem um pouco
mais de consciéncia do que os proprios adul-
tos nas redes sociais. A gente sabe o veiculo
que tem credibilidade e o que nédo tem, sabe?!
(...) tem mais no¢ao do que é verdade e do
que nao € na internet, porque a gente td mais
acostumado com esse meio do que os adul-

tos, do que os idosos”

“Acho que tem uma diferenga muito gran-
de das geragoes. Eu fico imaginando minha
mae, minha vo. Tipo, na época delas nio ti-
nha isso, muita informacéo. Se ela queria sa-
ber uma coisa, tinha que correr [atras]. Por
exemplo, veio a televisao, uma ou outra casa
que tinha, entdo vocé ia pra casa da pessoa
ver e elas cresceram com esse costume de
se informar. E a gente é ao contrario. Ja tem
muita informagao, entdo a gente meio que vai

pra contramao, a gente foge um pouco disso”.

Por fim, vale analisar o enquadramento temati-

co do mundo midiatizado dos estudantes de jor-
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nalismo. Ao menos nesta pesquisa, cuja questao
geradora era a propria relacdo dos jovens com
o noticidrio, nos parece que a noticia, mais do
que qualquer tema especifico, é o tema das tro-
cas comunicacionais. Dada a especificidade do
grupo, estar bem informado significa, para estes
jovens, a obten¢do de um capital simbdlico, e a
impossibilidade de saber tudo simultaneamente
causa sofrimento, algo proximo ao que os pes-
quisadores da drea médica vém chamando de
FoMO (Fear of Missing Out). O medo de “fi-
car por fora” foi constatado numa pesquisa do
Royal Society for Public Health que ouviu 1.500
jovens britanicos. O relatério descreve as redes
sociais online como mais viciantes que o dlcool
e o cigarro e langa um alerta sobre os efeitos da
superexposicao a estes meios. Nao pretendemos
defender este ponto de vista, mas compreender
esta relacdo de “dependéncia” no cotidiano ju-
venil. Algo que, para nods, apareceu em depoi-
mentos e gestos que expressavam uma necessi-
dade da mediagdo tecnoinformacional para se
conectar com o que acontece no mundo, como

aparece no depoimento de trés jovens.
“Vocé tem que saber o que todo mundo sabe”.

“[..] Teve o atentado la em Las Vegas |[...],
eu acordei mais tarde e meu namorado ja
tava na faculdade [...] ele falou “vocé viu o
que aconteceu?’, ai eu tava acordando ain-
da, [ele disse] “Las Vegas, cara”. Ai eu fuila
no Twitter, tava dando nos TT [top trends],
ja vi gente falando 13, Globo News (gestu-
al como se tivesse passando a informagdo
na tela do celular, no Twitter), quando eu
tava dormindo, tava acontecendo. As coisas
acontecem quando eu estou dormindo ou

quando estou sem celular, basicamente.”

“Eu fiz uma viagem agora, foi o tempo de eu

ir de um lugar até o outro, eu sair de Minas,

chegar no Rio, que aconteceu isso tudo. Las
Vegas, assim. Eu cheguei em casa e ‘Gen-
te, 0 que que aconteceu?’ Sempre foi assim,
mas a gente fd numa época que a gente nao
td acostumado. A gente td acostumado a
aconteceu, a gente td sabendo. A gente nio
td mais acostumado a demorar a receber in-

formagao”

Os jovens consideram, portanto, que, se algo
importante ocorreu (ou ocorrerd), eles vao sa-
ber. Neste sentido, a recep¢do dos produtos mi-
diaticos, como argumenta Sodré (2006), passa a
ser vista como uma atividade rotineira, integra-

da ao cotidiano.

“Querendo ou ndo a gente sabe das coisas. A
gente pode ndo ter um celular na mao, mas a

gente vai saber. Isto é da nossa realidade”

“Tem esta coisa do compartilhamento. Por
mais que vocé nio esteja vendo jornal, vai
compartilhar tanto, que vai chegar a vocé em

algum momento”

“Elas [as informagdes] chegam; a gente ndo

precisa ir até elas”.

Os depoimentos dialogam com as reflexdes
de Braga (2006) e Barros (2012) para os quais
a midiatizacdo deve ser tomada como media-
¢do sociocultural de referéncia. Das rotinas co-
tidianas a arena politica, as midias atuam como
elementos estruturantes da experiéncia. O epi-
sodio da “renuncia” do presidente Michel Te-
mer, lembrado em um dos grupos, ilustra nosso
argumento. O pronunciamento, feito na tarde
do dia 18 de maio de 2017, foi assistido por to-
dos os participantes do grupo focal, inclusive os
que estavam dentro das salas de aula, que aces-

saram a TV via celular.



“Na época que ia ter o pronunciamento do
Temer, estava todo mundo esperando a re-
nuncia. Eu estava no trabalho. Na cantina do
[campus da faculdade de] Direito tem uma
TV pequena. Os estudantes tinham saido das
suas salas as 16h pra ver o pronunciamento,

parecia um show”.

“Olhei o story do Instagram e estava todo

mundo em algum lugar vendo”

Por outro lado, muitos dizem que “aprendem”
sobre politica com a fic¢do televisiva. Lembram,
por exemplo, séries recentes, como House of
Cards, 13 Reasons Why e Black Mirror como
fonte de informacdo politica. Embora perten-
cam a esferas distintas, a politica - espetacula-
rizada - e a fic¢do seriada — cada vez mais rea-
lista - tém produzido uma resposta hibrida da
juventude, que passa a trata-las como parte de
um mesmo universo. Neste contexto, o uso de
memes, que condensam numa mesma lingua-
gem o debate politico e o puro entretenimento,
aparece como forma de engajamento e resposta
privilegiada ao noticiario politico.

“Acho que os proprios memes sdo uma for-

ma de interagir”.

“(...) quando alguém vem com um textao
e a pessoa ndo quer discutir, manda um

meme e sai”.

“Acho que, nos portais, quem comenta mais
sdo as pessoas de adulto pra idoso. (...) Quan-
do a noticia bomba, ai 0 jovem vem, faz brin-
cadeira, faz zoeira, mas la no portal, interagir,

nao vejo muito jovem”

“[Meme] é o que mais se vé, né?! Acho que
é porque é o que o pessoal mais da risada.
[...] E muito comum vocé ver a noticia com-

partilhada, ai vocé vai nos comentarios e vé

um meme. O meme é sempre mais curtido,

porque é mais engracado”.

Consideragdes finais

Ainda que de maneira problematizada, adota-
mos nesta investigacao a perspectiva geracional
para investigar as transformagdes na contempo-
raneidade. Observamos, entre os jovens partici-
pantes dos grupos focais, o reconhecimento da
profunda imbricacdo das midias no seu cotidia-
no. Eles ndo apenas consideram que estao ligados
o tempo todo a diferentes plataformas, mas tam-
bém conformam rotinas a partir delas — desde
aquelas herdadas de suas familias, como o habito
de assistir TV em determinados horarios (ou o
tempo todo, como simples companhia), até os ri-
tuais que preenchem os espagos ociosos ou nio
no dia seu dia-a-dia, revelando, como assinala
Sodré (2002), as novas formas de relacionamento
do individuo com as referéncias concretas, arti-
culada pelos meios de comunica¢ao.

De forma ampla, os jovens revelam que estdo
o tempo todo “se informando”. Os testemunhos
mostram, ainda, como a informacdo produzida
pela midia comercial é apropriada de diversas
formas e como esse receptor é re-situado no sis-
tema comunicacional (FAUSTO NETO, 2012).
Essa informacdo que partindo dos circuitos co-
merciais, sob a forma de noticia ou entreteni-
mento, chega aos jovens, sobretudo através das
redes sociais, é por eles ressignificada (a partir de
reagdes ou comentarios), compartilhada, repro-
cessada (sob a forma de memes, por exemplo) e
redistribuida.

Os jovens reconhecem que sua geragdo é mais
bem informada que as anteriores. Esta imersio
no universo informativo de modo geral, e noti-
cioso, em particular, no entanto, produz entre
eles uma estranha sensa¢éo de superabundancia

e superficialidade simultaneas.
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A espetacularizacio e estetizacdo da vida coti-
diana também aparecem como aspectos da mi-
diatizacdo, sobretudo nos comportamentos ob-

servados em redes sociais online. Observamos,
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