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RESUMO

O texto busca debater o consumo musical e a producédo dele derivada a partir de

um estudo de consumo de rap em cenas musicais da Regiao Metropolitana de Porto
Alegre, RS (Brasil), realizado entre 2014 e 2017 (Mazer, 2018). Perpassa o contexto
contemporaneo de consumo musical, apresentando uma discussdo sobre como as praticas
de consumo podem incluir a produgdo autonoma e independente de musica. A reflexao
culmina com a proposicdo do consumo expandido de musica, baseada na descri¢do de
praticas e na analise de experiéncias de consumo.

PALAVRAS-CHAVE: CONSUMO CULTURAL E MIDIATICO; CONSUMO MUSICAL; CONSUMO
EXPANDIDO; RAP.

ABSTRACT

The text seeks to discuss musical consumption and the production derived from it in a

study of rap consumption in musical scenes of the Metropolitan Region of Porto Alegre,

RS (Brazil), held between 2014 and 2017 (Mazer, 2018). It cross the contemporary

context of music consumption, presenting a discussion about how consumer practices

may include independent and autonomous music production. The reflection culminates

with the proposition of the expanded consumption of music, based on the description of

practices and the analysis of consumption experiences.

KEY-WORDS: CULTURAL AND MEDIA CONSUMPTION; MUSICAL CONSUMPTION; EXPANDED 1 5 5
CONSUMPTION; RAP.

RESUMEN g

El texto busca debatir el consumo musical y la produccion de él derivada a partir de un
estudio de consumo de rap en escenas musicales de la Region Metropolitana de Porto H
Alegre, RS (Brasil), realizado entre 2014 y 2017 (Mazer, 2018). Atraviesa el contexto

contemporaneo de consumo musical, presentando una discusion sobre como las practicas

de consumo pueden incluir la produccién auténoma e independiente de musica. La

reflexion culmina con la proposicién del consumo expandido de musica, basada en la

descripcion de practicas y en el andlisis de experiencias de consumo.

PALABRAS CLAVE: CONSUMO CULTURAL Y MEDIATICO; CONSUMO MUSICAL; CONSUMO
EXPANDIDO; RAP.
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1. Introdugao: uma proposta de atualizagio
em um contexto empirico

Os Estudos de Recep¢do e Consumo sio um
modelo tedrico que foca na relagdo dos sujeitos
com os meios para compreender suas praticas
simbdlicas e processos de producio de sentido.
Jacks e Escosteguy (2005) denominam o am-
plo conjunto citado de “Estudos de Recep¢io’,
enquanto Repoll (2010) se refere a “Estudos de
Audiéncia’, ambos abarcando paradigmas e ma-
trizes de pensamento construidos a partir das
realidades latino-americanas. A teoria socio-
cultural do consumo é uma perspectiva que se
desenvolve nesse viés, cujos estudos empiricos
analisam todo o processo de aproximacédo cultu-
ral do individuo com as midias até o momento
da €Xposicao, ou seja, a intera¢do concreta entre
um usudrio e um meio, sem a qual nao haveria
uma producio de sentidos (interpreta¢do), ndo
haveria media¢do e comunica¢do. Os estudos
de consumo cultural e midiatico sdo um espago
fundamental para a compreensido das relacdes
dos sujeitos com a cultura e com os meios, nao
se constituindo como uma corrente dos estudos
de recepgao (Jacks; Escosteguy, 2005), mas como
uma perspectiva analitica.

No desenvolvimento do pensamento latino-
-americano, os anos 1980 marcam uma transi¢ao
tedrica cujos enfoques sao dirigidos a experiéncia
cultural dos sujeitos, apontando a recep¢do nao
apenas como uma etapa no processo comunica-
cional, mas como uma perspectiva para se pen-
sar a cultura e a comunicagio, sobretudo desde o
deslocamento do olhar dos meios as mediagdes,
seguindo a proposi¢ao de Martin-Barbero (1987).

Da metade da década de 1990 ao inicio dos
anos 2000, as pesquisas partiram da recepgdo dos
meios ao consumo de bens culturais, passando a
focar também nas praticas para acesso, lugares e
contextos desde onde sdo lidos, usados, interpre-
tados e apropriados (Catafio et al, 2011).

Atualmente a participagdo das audiéncias nos

processos de convergéncia mididtica produz um
paradoxo, evidenciando a “instincia da recep-
¢d0” e seus estudos (Jacks, 2015), enquanto nos
obriga a redefinir conceitos e até a “(...) incluir a
participagdo mais efetiva do receptor no ambito
da produgdo” (Jacks, 2015, p. 241). Inseridos em
um processo tecnologico de transformagédo cul-
tural a partir do consumo, no qual ha uma forte
dependéncia da atuagdo dos usudrios, a cultura
da convergéncia “altera a relagdo entre as tecno-
logias existentes, industrias, mercados, géneros e
publicos” (Jenkins, 2009, p. 41). Assim as audién-
cias elaboram velozmente novas praticas, ainda
inexploradas pelos estudiosos.

Entre os estudos realizados a partir deste modelo
tedrico no campo da comunicagdo, encontram-se
estudos de consumo musical. E apesar de ja existir
uma trajetdria consolidada dos estudos de musica e
comunicag¢do no Brasil, as pesquisas dessa natureza
poucas vezes confluem com os estudos de recep-
¢do, consumo cultural e midiatico (Jacks, 2017).

Este artigo se articula as teorias sobre comu-
nicagao e musica, no sentido de dar novos con-
tornos a intersec¢do mencionada. Por isso, tem
como pressupostos tedricos a compreensao dos
géneros musicais na organizagdo social, enten-
dendo que os géneros sdo formas de mediagdo
entre as esferas produtivas e os consumidores,
entre o consumo e “as formas de leitura dos pro-
dutos midiaticos” (Janotti Jr., 2006, p.137), cujas
rotulagdes descrevem os consumidores e as pos-
sibilidades de significagio de um determinado
tipo de musica. Devem ainda ser compreendidas
as diversas hibrida¢des que relacionam naciona-
lidades, geografias, culturas, idiomas e até mes-
mo geragdes na organiza¢do de grupos consumi-
dores em torno dos géneros.

Para Trotta, ademais, as “interac;(”)es sociais e mi-
diaticas da musica popular sdo indissociaveis dos
elementos sonoros que moldam sua apropriagao
e circulagdo social” (2008, p. 1). Ele destaca dois

elementos correspondentes a composi¢ao sonora



da musica e relacionada aos géneros musicais: o
ritmo e a sonoridade. Embora sejam de grande re-
levancia para a apropriacdo dos géneros musicais,
ritmo e sonoridade’ ndo serdo discutidos aqui em
virtude do espaco do artigo. Pode-se dizer, no en-
tanto, que na relagao entre género musical e mar-
cadores sociais de classe, raca e género, a “sonori-
dade” é central para a compreensio das formas de
consumo e producdo do rap na cultura hip-hop.
Por isso os jovens investigados constroem seus pa-
peis no sistema de producio e consumo do rap em
que estao inseridos de maneira autonoma, criati-
va, utilizando equipamentos, instrumentos, téc-
nicas, vozes, bem como repertdrios baseados em
rimas, histérias de vida e condi¢do social como
materiais de construgéo e significagao do rap que
consomem ou produzem.

Os géneros musicais sio mediagdes textuais,
socioldgicas e ideoldgicas entre as estratégias
produtivas e o sistema de recep¢ao, entre os mo-
delos e os usos que os receptores/consumidores
fazem deles por meio de estratégias de leitura dos
produtos midiéticos (Janotti Jr, 2006). Como um
importante mediador, as conveng¢des sobre o gé-
nero musical orientam nossas escolhas. O género
¢ um modo de definir a musica em seu merca-
do, ou o mercado (um publico) em sua musica
(Frith, 1996), indicando que para entender como
funciona uma estratificacio dessa natureza, é
preciso compreender a intrinseca relagdo entre
musica e o ambito econdmico de sua industria
musical, assim como entre ela e seus publicos. “A
nogio de género musical permanece como cen-
tral para a compreensdo da experiéncia de pro-
dugido, circula¢io e escuta musical, mesmo num
cendrio marcado pela hibridagdo entre fluxos
globais e apropriagdes locais” (Sa, 2011, p. 153).
Ja as cenas musicais definem os modos de produ-
zir, consumir e fazer circular um género musical
especifico em um espago restrito, resultando em

transformacdes na experiéncia material e social

1 Para mais detalhes, ver Trotta, 2008.

da musica, bem como nas formas de apreensédo
e expressdo cotidianas. O conceito de cena mu-
sical tem origem com Straw (1991) e se centra
na relagdo entre a estética cultural e as diferentes
praticas que se desenvolvem em um determinado
espago geografico ou virtual.

Além disso, cada esfera cultural pode provocar
distingdes ao sentido coletivo de um género mu-
sical. Nos Estados Unidos, por exemplo, hip-hop
pode ser a denominacéo do género, bem como a
cultura que o engloba. La, hip-hop e rap sao si-
nénimos para a musica que é resultado da agéo
do rapper, do MC e do DJ. No Brasil o género
musical da cultura hip-hop é o rap. Mas ha quem
considere o hip-hop como género por aqui, es-
pecialmente entre os jovens do grupo estudado.
Sobretudo quando a musica é cantada em inglés,
ou oriunda dos EUA.

A fim de colocar em pauta essa lacuna e propor
uma atualizagao tedrica, o texto a seguir apresen-
ta uma discussio sobre as competéncias de con-
sumo a partir de uma realidade empirica. Busca
dar a conhecer reflexdes tedricas sobre como as
diferentes praticas de consumo cultural e midia-
tico podem incluir a produgdo auténoma e inde-
pendente de musica, resultado de uma investiga-
¢do realizada na Regido Metropolitana de Porto
Alegre, RS (Brasil) entre 2014 e 2017 (Mazer,
2018). O estudo buscou compreender as prati-
cas para o consumo de rap, género musical e um
dos elementos da cultura hip-hop, em um ethos
cultural urbano, identificando novas formas de
interagdo entre sujeitos e meios para a escuta e a
produgdo musical (Mazer, 2018).

Como abordagem metodolégica, foram combi-
nados diferentes métodos e técnicas de investiga-
¢ao: - etnograficos, como observagdo-participan-
te de cerca de 200 membros da cultura hip-hop
na regido, diario de campo, que permitiram ex-
plorar as praticas juvenis para consumo de rap,
etnografia na internet e entrevistas em profundi-

dade com dez jovens (trés mulheres), que possibi-
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litaram dar um maior contorno aos sentidos pro-
duzidos para cada pratica de escuta, produ¢io ou
reproducdo musical; - um questionario junto a 65
hip-hoppers, sobre condi¢do socioecondmica, con-
sumo cultural e midiatico que facilitou a compre-
ensdo das caracteristicas gerais do grupo; - pesqui-
sa documental, sobretudo em dados demograficos
e sobre consumo musical (andlises de tendéncias
mundiais); - andlises de produtos audiovisuais
musicais, orientadas pela antropologia visual (45
videos), buscando conhecer tanto o grupo estuda-
do, como as préticas em torno do consumo de rap;
- além de uma cartografia online das cenas rap na
regido a partir dos relatos dos sujeitos e de obser-
vagdes na internet, com a coleta de informagoes
sobre pontos de encontro para praticas coletivas
de consumo de rap. Em geral, a combina¢io de
métodos e técnicas colaborou para identificar os
agentes da cultura hip-hop, bem como suas prati-
cas de consumo de rap e levou a reflexdes sobre as
tensdes sociais que marcam a cultura hip-hop na
regido, bem como a proposi¢ao de uma nova leitu-
ra para as formas de consumo cultural e midiatico
de musica, entre outros resultados? (Mazer, 2018).
A pesquisa teve como grupo cerca de 200 jovens
hip-hoppers, ou membros da cultura hip-hop, in-
teressados em rap, sendo que uma minoria, ape-
sar de ter mais idade, partilhava do estilo de vida
juvenil (entre 18 e 35 anos). Menos da metade se
identificava como brancos. Pardos e negros eram
maioria, caracterizando um publico multiétnico.
A maioria dos participantes era composta por ho-
mens e as mulheres, além de menor grupo, tinham
uma participacdo de menor protagonismo quanto
a producao musical, embora este panorama esteja

mudando. Em geral, eles pertencem a classe C. To-

2 Embora a materialidade da metodologia empregada ndo apareca
no artigo apresentado, destaca-se que a andlise dos dados advém de
um processo de criagdo e uso de métodos e técnicas combinados.
Como o propésito deste texto no é discutir a fundo questoes
metodoldgicas, mas epistémicas, o percurso metodoldgico pode ser
consultado na tese (Mazer, 2018) que resultou na discussio tedrica

proposta neste artigo.

dos se identificam com a cultura hip-hop, conso-
mem rap e muitos fazem produtos musicais (raps,
beats, videoclipes, videocyphers, organizam even-
tos) de forma amadora, caracterizando-os como
grupo estudado.

Portanto, a fim de contribuir para a atualiza-
¢do do debate apresentado, objetiva-se discutir o
consumo cultural e midiatico de musica e a pro-
ducdo deles derivada a partir das praticas dos su-
jeitos envolvidos na pesquisa. A reflexdo culmi-
na com a proposi¢ao do consumo expandido de
musica, baseada nas experiéncias de apropriagéo
dos sujeitos a partir da légica Do It Yourself - DIY
(faga vocé mesmo). Como tendéncia cultural, ela
requer baixa especializagdo e proporciona habili-
dades multiplas, ampliando possibilidades para o
consumo e a produ¢ao musical de forma auténo-
ma, criativa e independente (Guerra, 2017).

O texto traz ainda argumentos tedricos para
a distin¢do entre consumo cultural e midiatico,
evidenciando a experiéncia dos usos e apropria-
¢Oes a partir da logica DIY. Perpassa inicialmente
a conjuntura de consumo musical, e mais espe-
cificamente de rap, aferindo uma necessidade de
identificar as praticas dos sujeitos consumidores
de musica. Aponta teoricamente caminhos para
se pensar o consumo musical e apresenta breve
descricdo do contexto empirico e das praticas
nele encontradas, objeto da pesquisa que deu
origem as discussoes aqui aventadas. A experién-
cia empirica estrutura a reflexdo teérica a seguir
sobre o processo de consumo e a proposi¢ao de
uma abertura tedrica que ousa explorar outras
vertentes do consumo, suavizando perspectivas
entre praticas de consumo e de producio na es-

fera musical que as separam em polos opostos.

2. Contexto contemporianeo de consumo
cultural e midiatico de musica

Os novos paradigmas da comunicagio e tecno-
logias digitais resultam em mudancas que envol-

vem os participantes de cenas musicais. A evolu-



¢do de equipamentos de registro e reprodugao de
sons, de usos e compartilhamentos de arquivos,
meios de comunica¢do que incluem em suas pla-
taformas as emissdes audiovisuais, entre outros,
correspondem, por um lado, aos interesses da
industria musical e fonografica, que proporciona
novos modelos de negdcio, plataformas, gadgets,
novos suportes e redes sociais, abarcando as di-
ferentes midias e alterando préticas de recepcao,
consumo, circulagéo e produ¢ao musical (Castro,
2014). Por outro lado, a digitalizacdo da musica
possibilitou novas formas de consumo e a apro-
priacdo social das tecnologias de informagao e
comunicag¢do, reconfigurando as relagdes entre
produtores musicais e seu publico, ampliando
as possibilidades de acesso e circulagdo da musi-
ca (Castro, 2014). Celulares e smartphones, hoje
os mais usados para consumo de musica (IFPI,
2017), substituem os tradicionais aparatos de
gravagdo e escuta, proporcionando diversas fer-
ramentas num unico dispositivo. Ademais, a
internet acessada nesse, ou em outro meio, redi-
mensiona as relagdes entre os musicos e artistas,
industria musical e publico. Entre as atuais formas
de sociabilidade mediadas pela musica, através de
processamento, gravacao e difusdo de sons, Cas-
tro (2014) indica que a tecnologia propicia novas
formas de interagdo entre sujeitos, instrumen-
tos musicais consagrados e novos aparelhos, tais
como computador, sintetizador, samplers.
Durante as tltimas décadas, com o arrojo tec-
noldgico na produgao, circulagao e consumo de
musica, ressurgiram cenas musicais independen-
tes, como as do rap e do punk, com alternativas
ao formato tradicional da industria fonografica,
reduzindo custos de criagdo, produgédo e distri-
bui¢ao, gerando novas estratégias de acesso e di-
fusdao nas redes sociais, web sites e ferramentas
digitais. Entre as possibilidades criativas, vale
ressaltar que os géneros musicais detém regras
proprias que dificultam um pouco a assimilagéo

e a execu¢do independentes. Mas a insubmissdo

as técnicas populariza o rap’ como um géne-
ro musical cuja naturalidade sonora das rimas
(oralidade) e das batidas (beats) permite que os
consumidores abordem o género e possam até
produzi-lo de forma amadora ou profissional.
Por isso, os sujeitos desta investigagcdo nao sdo
apenas consumidores, ja que também atuam no
circuito de producao musical. Além disso, o rap
vem crescendo como expressao e como mercado
consumidor entre diversos grupos sociais. O ar-
tista mundialmente mais ouvido em 2016 foi um
rapper, Drake, cujo single One Dance teve mais de
um bilhdo de acessos por streaming (IFPI, 2017).
E valioso, no entanto, ir além da afirmacio de
que as ferramentas de produgao digital da musica
alteram a pratica da escuta. No contexto estuda-
do, embora em situagdo de precariedade, os jo-
vens ndo estdo excluidos da experiéncia estética
e adquirem habilidades para a criagdo musical
digital a partir de equipamentos semelhantes aos
usados por instrumentistas ou musicos profissio-
nais. Por isso é preciso redimensionar o espago
que o consumo ocupa e como ele engloba a pro-
ducio autonoma e independente de musica.

2.1 Repensar o consumo cultural e
midiatico de musica

O estudo de praticas para consumo e produgdo
musical possibilita, entre outros fins, reconhecer
um cenario que reconfigura o publico, as audi-
éncias. Na experiéncia cotidiana, o contato social
é cada vez mais mediado por dispositivos tecno-
légicos de comunicagio e informagédo. Por isso,
as audiéncias estdo em transito, sendo desafiadas
e impactadas desde a cultura mercantil (Oro-
zco Gomez, 2014). Os sujeitos envolvidos com a
musica sdo por vezes designados como publico,
audiéncia, consumidores, ouvintes, fas, entre ou-
tros, nomenclaturas que impelem a repensar seu
estatuto. Através da forca de apropriacio, fas, mu-

sicos, DJs, rappers, produtores, criticos, entre ou-

3 Ritmo e Poesia, do inglés, Rhythm and Poetry.
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tros buscam escapar a uma légica reprodutivista.
Situar os processos comunicacionais em um en-
quadramento conceitual mais amplo, como o da
teoria sociocultural do consumo, inclui observar
interagdes complexas entre os sujeitos, a cultura
e 0s meios a partir de seu consumo.

Dois pressupostos tedricos devem ser desta-
cados: o conceito de consumo cultural como “o
conjunto de processos socioculturais em que se
realizam a apropriagdo e os usos dos produtos”
(Canclini, 2010, p. 60); e a no¢do de consumo
midiatico como uma especificidade do consumo
cultural (Toaldo; Jacks, 2013).

As definicdes de consumo cultural e midiatico
sdo essenciais para se entender as praticas juve-
nis de escuta e produgdo musical, embora mui-
tas vezes seja dificil delimitar formas, meios ou
plataformas para usos e apropriagdes da musica.
Isso porque o consumo musical pode ser multi-
plo, diverso, convergente e relacionado a outros
consumos culturais e midiaticos.

Da perspectiva sociocultural, todo ato de
consumo é um ato cultural, préatica “especifica’
diante do consumo em geral que se justifica pela
parcial independéncia dos campos culturais na
modernidade (Canclini, 2010). Apesar de refletir
sobre consumos especificos de meios eletronicos
e digitais, Canclini ndo define o midiatico como
uma especificidade do cultural, assumindo-o
como uma das variaveis culturais. O autor, en-
tretanto, fez inimeras referéncias ao consumo
de meios ao longo de sua trajetdria. Se os bens
culturais se distinguem dos consumidos em ge-
ral, os bens midiaticos também guardam especi-
ficidades. Para Toaldo e Jacks (2013), o consumo
midiatico é a apropriacao daquilo que a midia
oferece como meios, géneros, formatos, produtos
e contetdos, considerando os processos de apro-
priacéo e os usos de produtos culturais como um
ambito mais amplo que o acesso mididtico a tais
bens. Sob esse viés, a apropriacdo é compreendi-

da como a “apreensdo do sentido possivel que os

agentes ddo as praticas sociais e culturais produ-
zidas na relagdo com os meios de comunicagdo
tecnologicos” (Ronsini, 2010).

Com esse entendimento, a dimensdo da pro-
dugdo pode ser uma instancia mediadora entre
individuo e sociedade, por exemplo, quanto aos
processos de constru¢do de identidades cultu-
rais, dando suporte as lutas por reconhecimento
e legitimidade de individuos e grupos. Entender
a produgdo como uma dimensdo do consumo
significa dar ao consumidor o devido reconhe-
cimento ndo apenas pelos usos dos produtos cul-
turais, mas a ressignificagdo ante suas produgoes.
Ademais, a musica, como uma forma de comuni-
cagdo, corresponde a um modo de produzir cul-
tura, de producio da vida cultural.

Partindo do que Orozco Gémez (2011) nomeou
como consumo ampliado, as praticas de consumo
e producdo de um grupo especifico foram descri-
tas e analisadas na pesquisa em questdo para um
reordenamento pautado na experiéncia do sujeito
quanto aos modos de aceder ao consumo e perce-
ber-se nesse processo. O autor levanta a questido
em outro contexto e ndo a esgota empiricamente,
embora tenha dado vazao a uma série de ideias so-
bre os diferentes niveis, ou etapas como se refere
a agéncia dos sujeitos em processos de consumo
(Orozco Gémez, 2011; 2014).

Quanto a musica, a escuta e a produ¢io sao
partes de um mesmo processo comunicacional
em que a audiéncia é mais ativa do que nunca.
Como afirmou Orozco, que o consumo amplia-
do sirva para criar e produzir, “(...) situar-se como
audiéncias em uma dimensaio de interlocu¢do com
maior lideranga, onde a criagao propria seja deto-
nante de outras comunicagdes em uma espiral as-
cendente de criatividade e empoderamento”. (Oro-
zco Gomez, 2011, p. 381). Tais praticas resultam
da acdo do sujeito comunicante no processo
entre a produgdo e o consumo. Dessa perspecti-
va, o consumo ¢é expandido, uma forma de co-

municagdo. Ele esta marcado pela relagao entre



Figura: Esquema explicativo do consumo expandido de musica em uma (sub)cultura musical
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Fonte: Propria autora (Mazer, 2018).

mercado, publicos e géneros musicais, envolve a
producio, ocorre por um processo multimidia e
multilocais, que na convergéncia digital se am-
plia para as midias digitais. O consumidor, neste
novo cenario, expande os modos de criagio, di-
fusdo, acesso e uso, sobretudo em culturas e sub-
culturas musicais, como sao entendidas as esferas
culturais proprias referentes a um género musical
(Mazer, 2018).

A relagdo sistémica entre a produ¢io e o consumo
em uma cultura ou subcultura musical e as préticas
que envolvem estes dois &mbitos para o consumo
de musica sdo abarcadas pelo esquema descrito a
seguir. Ele foi elaborado a partir de diversas prati-
cas descritas e analisadas na pesquisa empirica que
deu origem ao texto aqui apresentado.

O consumo expandido de musica é um modo
de se apropriar de meios de comunicagao, tec-
nologias de escuta, mensagens e cangoes, ritos e
fazer uso da musica no cotidiano, é um ambito
gerador de expressdo cultural a partir do con-
sumo cultural e midiatico (Mazer, 2018). Ele se
baseia no acumulo de habilidades e competén-

cias (eixo sincronico), desenvolvidas ao longo

da vida, agregadas como capital sociocultural a
partir da experiéncia, do exercicio autodidata, de
constante interesse por aprimoramento, segun-
do a logica DIY. Assim, a praticas de consumo
expandido sdo transformadas em novos usos e
apropriagbes de midias, produtos e servigos
musicais em um ethos de polivaléncia e autopro-
dugdo. Por isso, as praticas de consumo devem
ser lidas como um recorte em uma trajetoria,
como um momento no continuum. As pessoas
nao sdo (algo, alguma fungdo), mas elas estao de-
senvolvendo algum papel em diferentes momen-
tos da vida cultural, elas sio consumidores em
transito (eixo diacronico).

O consumo expandido detém etapas: a apro-
priacdo e usos de midias, produtos e servigos
musicais, bem como de meios de produgéo, de-
senvolvendo habilidades e competéncias para
igualmente produzir musica. Os usos podem ser
identificados, descritos, analisados quanti e qua-
litativamente. Por isso, é necessario refletir ainda
sobre a agéncia dos sujeitos como parte consti-
tutiva do processo comunicativo. Ela confere um

carater articulador as praticas interpretativas, ja
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que eles produzem musica/rap seguindo a logica
DIY, enquanto sdo desenvolvidos espagos de atu-
acao amadores e/ou profissional.

Observa-se ainda que as préticas de consumo
sao atravessadas por racionalidades (Canclini,
2010), motivagdes correspondentes: a) a repro-
dugdo da forca de trabalho e expansio do capital;
b) & competigdo entre classes pela apropriacdo
do produto social; ¢) a diferenciagéo social e dis-
tingao simbolica; d) ao sistema de integragdo e
comunicagao; e) a objetivagdo dos desejos e, fi-
nalmente; f) como processo ritual. Elas sdo um
esquema vigoroso para o estudo do consumo
cultural e midiatico, ampliando as possibilidades
de compreendé-lo em relagdo a seu contexto, ja
que configuram a estrutura dos conflitos e das

negociagdes que envolvem.

2.1. Praticas de consumo expandido de rap:
DIY e a musica cotidiana

As praticas de consumo expandido sio um
conjunto de possibilidades de agéncia para os
hip-hoppers em uma cultura urbana que hegemo-
nicamente apresenta poucas oportunidades de
protagonismo e participagdo no cotidiano dos jo-
vens. E através da pratica do DIY que eles criam
atividades simples, mas que requerem o desenvol-
vimento de habilidades, para o fortalecimento da
cultura hip-hop, e especificamente no estudo em-
preendido, para ouvir, produzir e fazer circular rap.

Apesar de simples, as técnicas que envolvem a
produgéo, circulacdo e consumo de rap no ethos
estudado sdo variadas e seu dominio pode ser
aprimorado continuamente, o que leva os jovens
a se aventurarem técnicas, meios de comunica-
¢do e formas de produzir e compartilhar musica,
como nunca antes haviam experimentado. O ra-
pper se “insere” no mercado independente ou se
aprimora como um consumidor que produz rap
ou outros produtos culturais de forma amadora,
refletindo sobre o que é possivel construir cultu-

ralmente, sobre como escapar do determinismo

de sua classe, raga ou género, em termos de lazer
e participagdo cultural, assim como reflete sobre
maneiras pelas quais pode adquirir outras com-
peténcias necessarias para tomar parte na cena
musical e na cultura urbana.

O termo independente, recorrente na trajetoria
cultural da musica, se aproxima do DIY, e revela
acoes para a criacdo de culturas alternativas e em
processos de empoderamento. Do mesmo modo,
a aprendizagem musical e cultural do hip-hop é
profundamente relacionada com o DIY. Através
dos usos de meios e apropriagdes culturais e mi-
diaticos, os hip-hoppers reconfiguram a escuta, a
composicdo, a edi¢do e a distribuicdo musicais,
bem como a participacdo e o gerenciamento de
eventos (shows, festivais de musica, batalhas) e
a geracdo de novos produtos musicais (faixas,
discos, videoclipes, cyphers, canais de transmis-
sao, divulgagdo musical em redes sociais, etc). A
autodenominac¢io dos hip-hoppers (profissional/
amador, MC/rapper/produtor cultural) eviden-
cia modos de participar na cultura. Eles podem
ser criadores de rap (rappers, MCs, editores de
som, DJs), desenvolver atividades mediadoras
(produtores culturais, de contetido informativo
sobre rap, produtores audiovisuais, oficineiros
musicais, ou educadores sociais da cultura hip-
-hop), fas. Novos papeis incluem os intermedia-
rios (produtores culturais de shows, batalhas, ofi-
cineiros), que buscam difundir o capital cultural
particular que dispéem, desenvolvendo praticas
para o consumo expandido.

Em relagdo ao mercado musical, criam formas
proprias de transagdo econOmica, cujas receitas
sao menores, mas que agregam produtores e pu-
blicos de maneiras alternativas. Elas ocorrem por
financiamento coletivo (crowdfunding), trocas
de servicos em rede, parcerias com midias tra-
dicionais, escambos de produtos. Resultam no
surgimento de grupos unidos por problematicas
e ideais em comum em redes de negociagdo para

a produgdo, a circula¢io e a escuta musical.



Quadro: Esquema analitico de praticas de consumo expandido.

Praticas de consumo s - . Tipo de

. Descrigao das competéncias e agdes (0 que envolvem):
expandido consumo
Participar de uma bata- | Como publico: Cultural

lha de rimas

- Identificar locais das disputas de freestyle (conhecer a cena);

- Participar das disputas, avaliar MCs oponentes, escolher um dos participantes,
ovacionar o eleito;

- Ser performético, defender suas preferéncias;

- Desenvolver habilidades para julgar uma rima, um freestyle, compreender o flow
e a desenvoltura do MC;

-Expressar conhecimento sobre o tema da batalha, gosto, opinides, preferéncias;
aprovagdo e desaprovacdo diante dos membros do grupo;

Como MC (além das habilidades anteriores):

- Desejar se apresentar em publico; expor suas rimas;

- Participar das disputas, sendo avaliado pelo publico, ou por um juri;

- Ter habilidades para rimar, desenvolver freestyle, flow, ter desenvoltura como MC;
- Combater o oponente com o vocabuldrio préprio das batalhas;

Participar de saraus e

Como publico:

Cultural e/ou

slams - Identificar locais onde sdo realizados slams (conhecer a cena); midiatico
- Participar de disputas, avaliando as performances do poetas;
- Desenvolver habilidades para julgar uma rima, uma poesia e a habilidade do poeta;
-Expressar gosto, preferéncias;
- Ser performatico, defender suas preferéncias;
Como poeta (além das habilidades anteriores):
- Desejar e ter coragem de expor suas rimas e poesias em publico;
- Ser performatico, interpretar a poesia;
- Ser julgado pelo publico ou membros de um juri selecionado;
Ouvir e armazenar - Ter acesso a beats ou criar os proprios beats; armazend-los como base Cultural e
beats (para compor das rimas que cria; mididtico
rimas) - Ter acesso aos equipamentos necessarios (dispositivos) para fazer ou
armazenar beats (celulares, computadores);
- Desejar rimar ou compor rap; criar rimas;
Escutar musica pelo - Desejar ouvir rap/musica em mobilidade ou em dispositivos méveis;
smartphone e/ou via - Ter acesso aos dispositivos (celulares, computadores, tablets e outros), aos
streaming aplicativos (contas e assinaturas) e conexdo de internet; armazenar o rap que Culturgl €
deseja ouvir ou acessa-lo pela internet; mididtico
- Conhecer aplicativos, grupos, rappers, albuns, canais para a escuta;
- Ter e emitir opinides sobre a forma de escuta e compartilhar playlists, faixas
e outros produtos musicais;
Compartilhar men- - Desejar integrar-se a outros consumidores de rap; Cultural e
sagens sobre rap e - Ter acesso aos dispositivos (celulares, computadores, tablets e outros) e mididtico
musicas através de conexdo a internet;
dispositivos digitais (so- | - Obter e compartilhar informagdes sobre rap, faixas musicais, links, etc.;
bretudo via WhatsApp, | - Comentar e avaliar o trabalho de MCs e rappers;
SoundCloud, Spotify, - Alimentar as redes sociais de compartilhamento;
Facebook e Instagram)
Realizar reacts/analises | - Desejar ser um YouTuber; Cultural e
- andlises musicais e de | - Desejar produzir videos no formato vlog (em que o sujeito aborda um mididtico

videoclipes em canais
proprios no YouTube

determinado tema diante de uma cimera);

- Conhecer contetidos de outros videos (videoclipes, cyphers, webvideos);
- Deter e demonstrar opinido critica a respeito de contetidos musicais e
audiovisuais sobre rap;

- Produzir contetido audiovisual e publicd-lo no YouTube (ou outros sites),
oferecendo uma analise de conteuidos audiovisuais de rappers e MCs;

- Ter acesso aos equipamentos necessarios para a produgdo audiovisual;

- Ter acesso aos dispositivos e conexao com internet;
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Compartilhar men-

- Desejar integrar-se a outros consumidores de rap;

Cultural e

sagens sobre rap e - Ter acesso aos dispositivos (celulares, computadores, tablets e outros) e mididtico
musicas através de conexao a internet;
dispositivos digitais - Obter e compartilhar informagdes sobre rap, faixas musicais, links, etc.;
(sobretudo via What- | - Comentar e avaliar o trabalho de MCs e rappers;
sApp, SoundCloud, - Alimentar as redes sociais de compartilhamento;
Spotify, Facebook e
Instagram)
Realizar reacts/analises | - Desejar ser um YouTuber; Cultural e
- andlises musicais e de | - Desejar produzir videos no formato viog (em que o sujeito aborda um midiatico
videoclipes em canais | determinado tema diante de uma camera);
proprios no YouTube - Conhecer contetdos de outros videos (videoclipes, cyphers, webvideos);
- Deter e demonstrar opinido critica a respeito de contetidos musicais e
audiovisuais sobre rap;
- Produzir contetido audiovisual e publica-lo no YouTube (ou outros sites),
oferecendo uma analise de conteudos audiovisuais de rappers e MCs;
- Ter acesso aos equipamentos necessdrios para a produgdo audiovisual;
- Ter acesso aos dispositivos e conexao com internet;
Compartilhar videos - Conhecer e acompanhar contetidos produzidos pelas midias tradicionais Cultural e
veiculados anterior- ou blogues e sites especializados em rap; mididtico
mente na televisao - Compartilhar contetidos especializados sobre rap nas redes sociais;
(documentarios, - Ter acesso aos dispositivos e conexao com internet;
reportagens) sobre
rap nos sites de redes
sociais
Compartilhar videocli- | - Conhecer e ter acesso a audiovisuais sobre rap; Cultural e
pes / web clipes, videos | - Compartilhar videos de rap nas redes sociais; mididtico
de street art (rap sobre | - Promover videos de rappers e MCs nas redes sociais;
imagens da cidade) e - Ter acesso aos equipamentos necessarios para a reprodugao audiovisual;
transmissdes via web- - Ter acesso aos dispositivos e conexdo com internet;
videos (transmissdes de
freestyle ao vivo pelas
redes sociais) nas redes
sociais
Apreciar ou produzir - Ler/ouvir poesia, ouvir rap; Cultural
poesia/rima - Desejar compor rimas ou poesias; (podendo ser
- Escrever/compor rimas e poesias; midiatico,
dependendo
das platafor-
mas usadas
para leitura/
escuta)
Criar, ou divulgar - Ser criador ou apoiador do evento (batalhas, shows, festivais de musica); Cultural e
eventos pelo - Conhecer a cena (agentes, logicas, politicas e locais); midiatico
Facebook - Conhecer as demandas dos demais consumidores de rap;
- Definir e conhecer o publico alvo do evento;
- Criar estratégias de realizacdo e divulgagao dos eventos;
- Ter acesso a informagdes especificas sobre rap e sobre os animadores
do evento;
- Ter acesso aos dispositivos e conexao com internet;
- Ter acesso aos equipamentos necessarios para as atividades previstas;
- Ter capital econdmico ou saber onde adquiri-lo para arcar com os
custos da produgéo;
Administrar paginas - Ser f3, artista ou consumidor ligado ao artista; Cultural e
de fas/perfis artisti- - Conhecer o MC ou grupo; mididtico

cos no Facebook, ou
outros sites de redes
sociais

- Produzir material relacionado ao MC ou grupo;

- Acompanhar o MC ou grupo em sua trajetdria profissional;

- Mediar/moderar as conversagoes dentro do ambiente on-line
- Tornar publicas as atividades relacionadas ao artista;

- Ter acesso aos dispositivos e conexao com internet;




Produzir contetdo

- Desejar informar (o publico, seus parceiros) sobre rap; Cultural e

informativo sobre rap | - Ter acesso a informagdes especificas sobre rap que possam ser mididtico

para blogues, sites e compartilhadas;

redes sociais

dessa pratica;

comunicada;

- Estar disposto a compartilhar essas informagoes;

- Produzir conteudos com essas informagdes;

- Manejar técnicas, equipamentos e linguagens que possam ajudar na
transmissdo dessas informacdes;

-Ter acesso a formagéo e aos equipamentos exigidos para a execu¢ao

- Desejar integrar-se a outros consumidores a partir da informagao

- Receber ou ndo recursos econdmicos para a publicacdo dessas informagoes;

(Aprender a) usar as

- Gostar do som de base para a produgio de rap, ou do som que anima festas, ou | Cultural e

pick ups e outros equi- | desejar desvendar o uso do equipamento que produz determinado som no rap; | mididtico

pamentos de produgdo

sonora - Frequentar locais em que o som de pick ups pode ser ouvido;
- Praticar o uso de equipamentos e produzir sons a partir deles;
- Acompanhar DJs e conhecer suas técnicas;

- Ter coragem de expor suas habilidades em desenvolvimento;
- Ter acesso aos equipamentos necessarios;

Fonte: Propria autora (Mazer, 2018).

O quadro anterior mostra algumas das praticas
identificadas, destacando o tipo de consumo que
as envolve e sistematizando algumas habilidades
requeridas para agéncia do consumidor, ou seja,
aponta como o processo de frui¢do cultural estd
se convertendo em um processo de ac¢do, enfati-
zando algumas das atividades e formas de desen-
volvé-las. A tabela busca dar pistas de como in-
terpretar as agdes juvenis na cultura estudada de
modo mais auténomo, expandindo o potencial
do sujeito comunicante no processo de consumo.

Descritas pelos verbos de agao dos sujeitos, as
praticas permitem distinguir o que ha de produ-
¢do no consumo expandido do rap. Classificadas
por suas especificidades (se culturais e/ou midid-
ticas), elas ddo a compreender como o consumo
passa a ser mais midiatico ao longo do tempo,
sobretudo com o aprimoramento dos dispositi-
vos para a escuta e produgao sonora e em relagao
as apropriagoes tecnologicas. Os distintos modos
de consumir cultura e musica, de acordo com
seus contextos, resultam, portanto, em diferentes
usos e formas de producéo de sentidos.

As praticas de consumo identificadas podem
incluir a produ¢io autdbnoma e independente de

musica em um processo de aprendizado conti-

nuo. Observa-se que o estagio das praticas des-
critas permite inferir que os sujeitos podem estar
desenvolvendo agoes estritas de consumo, mas
que a qualquer momento poderdo cogitar criar
musica e outros produtos, exercitando o consu-
mo expandido. Durante o estudo, foi possivel
perceber que a experiéncia de consumo pauta
novos interesses de apropriagdo e estes, geram
novas habilidades e competéncias de consumo.
Alguns aspectos sobre o campo pesquisado
precisam ser pontuados. As disparidades so-
cioecondmicas que envolvem os consumidores
resultam em diferentes modos de afrontar as
gramaticas digitais. Em tal contexto, muitos nao
dominam o uso de dispositivos como computa-
dores e celulares. Em realidade, ha sujeitos que
nem tém acesso a esses aparatos. Tal caracteris-
tica indica limita¢oes de apropriagdo em relagdo
as oportunidades para desenvolver habilidades e

competéncias culturais.

3. Consideragdes finais

A analise apresentada parte da abordagem so-
ciocultural do consumo desde a qual o consumo
musical é um conjunto de processos. Por isso

ele detém etapas - a apropriac¢do e usos de pro-
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dutos musicais, um modo de expressdo cultural
que serve para gerar e adquirir conhecimento,
habilidades (Mazer, 2018). Inserir-se empirica-
mente no debate sobre a questdo do consumo é
um resultado de percurso valioso, ja que pesqui-
sas dessa natureza costumam focar no quanto se
consome, ndo em como se consome musica. O
texto ndo esgota possibilidades, mas apresenta
uma sistematizagdo teérica para incluir a produ-
¢do como ambito derivado do consumo cultural
e midiatico de musica, respondendo a realidade
de transito das audiéncias com uma proposi¢ao
tedrico-empirica.

Para tanto, foi desenvolvido um esquema ilus-
trativo e foram identificadas a¢des relacionadas a
producdo e ao consumo musical a partir do uso
de plataformas mididticas e ritos culturais para
consumo e produgdo de rap. Assim, o consumo
expandido de musica se apresenta como um
ambito gerador de expressdo cultural a partir do
consumo cultural e midiatico, que se baseia no
acamulo de habilidades e no constante interesse
pelo aprimoramento de técnicas, competéncias
culturais e capital sociocultural, resultando em

novos produtos e servigos musicais. Ele integra

a produgdo cultural, um avango envolvendo es-
tes ambitos considerados opostos, para o consu-
mo de musica, buscando explicar suas agdes de
modo autdénomo, expandindo potencialidades
dos sujeitos no processo de consumo.

Como género musical caracterizador de iden-
tidades em torno da cena que ele organiza, o rap
possibilita experiéncias coletivas de apropriagdes
culturais e mididticas. Através de taticas criativas
para a escuta e a producdo musical, os jovens re-
criam distintas praticas, com usos de meios e apro-
priagdes musicais nos diversos contextos urbanos.

As praticas descritas, no entanto, nao compre-
endem a totalidade do que ocorre na cena estuda-
da, mas representam usos e apropriagdes do rap
a fim de explicitar o debate. Esmiugadas, porém,
dao a compreender como o consumo musical é
cada vez mais mididtico, ocorre por um processo
multimidia e multilocais, que na convergéncia di-
gital se amplia para as midias digitais. Neste novo
cenario, a produgao de sentidos resulta cada vez
mais em a¢des dos usudrios. O consumidor cola-
bora para a evolu¢ao dos modos de criagéo, difu-
830, acesso € uso, nos contextos em que participa,
sobretudo em subculturas musicais.
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