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RESUMO

Neste artigo, analisamos 65 videos de influenciadores brasileiros sobre a COVID-19, postados
no YouTube entre 01/12/2019 e 15/05/2020, com mais de cem mil visualizagbes. A andlise
do enquadramento (framing) identificou os sentidos interpretativos de vozes tradicionais da
ciéncia e da medicina a conteudos de atores religiosos e youtubers de entretenimento. Ob-
servamos que os influenciadores com maior visualizacdo valorizaram questdes da ciéncia e
tecnologia, enquanto os negacionistas priorizam os frames politico e religioso. Verifica-se o
engajamento de influenciadores do entretenimento e seu potencial para novas formas de di-

vulgacio cientifica.

PALAVRAS-CHAVE: COVID-19; YOUTUBE; ENQUADRAMENTO; CIENCIA.

ABSTRACT

In this article we analyzed 65 videos of Brazilian influencers on COVID-19, posted on You-
Tube between 12/1/19 and 5/15/20, above one hundred thousand views. The framing analysis
identified the interpretative meanings of traditional voices of science and medicine to the con-
tents of religious actors and entertainment youtubers. We observed that the influencers with
the larger number of views valued more the questions related to the science and technology,
whereas denialists prioritized the political and religious frames. There is an engagement of

influencers and their potential to new forms of scientific dissemination.
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RESUMEN

El articulo analiza 65 videos de influenciadores brasilefios acerca de la COVID-19, subidos
en YouTube entre el 1/12/19 y el 15/5/20, con mas de cien mil visitas. La analises de encuadre
(framing) ha identificado los sentidos interpretativos de voces tradicionales de la ciencia y de
la medicina, hasta los contenidos de los religiosos y youtubers de entretenimiento. Influencia-
dores con mas visualizaciones valoraron cuestiones de la ciencia y tecnologia, mientras los ne-
gacionistas priorizan frames politico y religioso. Se constata la participacion de los influencers

del entretenimiento y su potencial para nuevas formas de difusion cientifica.

PALABRAS CLAVE: COVID-19; YOUTUBE; FRAMING, CIENCIA.



1 Introdugao

medo da morte, o cuidado com avidaea

necessidade do desenvolvimento de uma
vacina tornaram-se temas emergentes no contex-
to da COVID-19, exigindo respostas da ciéncia
e novos padrdes de comportamento da socieda-
de. Das suspeitas iniciais de uma gripe comum a
decretagdo da pandemia que marcara a memo-
ria coletiva do mundo, o surgimento e o avango
dos estudos sobre o novo coronavirus vém sendo
acompanhados na velocidade das midias sociais
e suas possibilidades de interagdo. No YouTube,
proliferam tanto videos tteis a preven¢do quan-
to contetidos falsos ou enganadores (Machado
et al, 2020; Li et al, 2020), que causam danos a
saude publica. Sao diversas vozes que assumem
um lugar de autoridade e concorrem com médi-
cos e pesquisadores pela aten¢do de milhares de
seguidores na difusdo de interpretagdes sobre a
pandemia. Trata-se de um ambiente com grande
potencial e alcance de mobiliza¢ao, que pode au-
xiliar na redugdo da exposi¢do e da mortalidade
das pessoas pelo novo coronavirus (Basch et al,
2020).

Neste artigo, analisamos os enquadramentos
de 65 videos de influenciadores entre os mais re-
levantes do YouTube no contexto da COVID-19,
cujas produgdes alcangaram mais de cem mil vi-
sualiza¢des, numa coleta automatizada realizada
de 1/12/2019 a 15/05/2020. Adotamos a defini-
¢do de influenciador digital como um mediador
que acumula grande nimero de seguidores nas
midias sociais, tem poder de despertar interesses
e influenciar na tomada de decisdes, tornando-
-se referéncia de um publico (Sabich; Steinberg,
2017).

Apesar da desinformac¢do que marca a pan-
demia, o enquadramento técnico-cientifico foi
acionado por diferentes perfis de influenciado-
res, de forma predominante ou associado aos
quadros sociocultural, politico, religioso e eco-

ndémico. Os negacionistas priorizaram o frame

politico, refor¢ado pelos quadros religioso e eco-
nomico. O estudo sinaliza o potencial do YouTu-
be como espaco de engajamento em questdes de
saude publica e o desafio de envolver a sociedade

na divulgacéo cientifica.

2. Informacio e desinformacido no YouTube

A desinformagédo' se propaga nas plataformas
digitais numa velocidade maior que a capacidade
de checagem da imprensa, das agéncias de fact-
-checking ou das institui¢des de satde no con-
texto da pandemia. A Organiza¢do Mundial de
Saude (OMS) chegou a utilizar o termo “infode-
mia’, como alerta ao perigo representado pelas
fake News, que se refere a informacdes intencio-
nalmente criadas para distorcer ou inventar fa-
tos de modo a confundir e manipular a opinido
publica ao simular as légicas e modelos jornalis-
ticos (Lazer, 2018). Na pandemia da COVID-19,
as informagdes niao checadas e sem comprovagédo
cientifica ameacam a saide publica, por estimu-
larem comportamentos que abdicam de cuida-
dos, praticas e tecnologias de eficicia compro-
vada ou por promovem a adesdo a tratamentos
ndo liberados pelas autoridades sanitarias ou até
mesmo proibidos (Brennen et al, 2020), além de
alimentarem a descrenca em institui¢des cientifi-
cas, midiaticas e politicas (Allington et al, 2020).

Embora os movimentos anticiéncia, antivaci-
na e antimidia formem redes de desinformagdo
que produzem distor¢do de dados cientificos
para construgdo de narrativas e validagao de ar-
gumentos em videos do YouTube, na pandemia
de COVID-19, a plataforma nédo se notabilizou
como espago de desinformagdo, seja pela agdo
da propria empresa, de exclusio de conteudos

nocivos a saude publica, seja pela inundagao de

1 Wardle e Derakhshan (2017) trabalham com misinformation, para
designar a disseminagao de informagdes falsas, sem intengao de cau-
sar dano, enquanto dis-information, refere-se ao compartilhamento

intencional de informagoes falsas.
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contetdos favoraveis as praticas e politicas de
enfrentamento & pandemia (Marchal; Hubert,
2020). O inicio da pandemia no YouTube é mar-
cado por videos que destacam medidas profila-
ticas ligadas ao comportamento, higieniza¢ao
das maos, uso de madscaras, limpeza dos obje-
tos, etiqueta respiratodria, assim como sintomas,
a transmissao, a quarentena e o distanciamento
social (Basch et al, 2020). Machado et al (2020),
no entanto, mapearam e monitoraram as cam-
panhas de redes de desinformagdo no YouTube
e identificaram distor¢do de dados em redes que
negam o consenso cientifico e fomentam teorias
conspiratorias, como a do virus chinés criado
em laboratdrio; ou associam a pandemia a uma
“praga biblica”

No campo das disputas politicas, Ricard e Me-
deiros (2020) mostram como a desinformacgao
serve de arma politica do presidente Bolsonaro,
ao negar a gravidade do coronavirus e até defen-
der publicamente decisdes contrarias as reco-
mendacoes baseadas em evidéncias, como o uso
de cloroquina no tratamento da doenga ou o fim
do isolamento social. Li et al (2020) identifica-
ram que 26% dos videos analisados propagam
informagdes néo factuais, enganosas e discrimi-
natdrias que envolviam teorias da conspiragio,
dissonantes das defendidas por organizagdes

oficias de saude.

3. Estudos de framing e coleta automatizada

A coleta automatizada dos videos mais rele-
vantes que compdem este estudo, foi realizada
de 1°/12/19 a 15/05/20, que compreende o pe-
riodo entre as primeiras noticias sobre as sus-

peitas do surto de coronavirus na China até a

decretagdo de pandemia em margo e o crescente
registro de casos no Brasil. A ferramenta Vi-
deo List Module, disponibilizada no acervo do
YouTube Data Tools (Rieder, 2015) serviu de
base para a coleta de 874 videos em portugués
brasileiro, contendo os termos “covid-19” ou
“coronavirus” nos titulos, juntamente com seus
metadados, ordenados de forma decrescente, a
partir de uma nova variavel criada pela soma
da quantidade de visualizagdes, likes e comen-
tarios, subtraindo-se a quantidade de dislikes.
No célculo dessas métricas, quanto maior o
numero final, maior a relevancia do video, pois
indica que ele teve mais interacdes. Foram ex-
cluidos videos duplicados, de canais noticiosos
e oficiais da saide, bem como de canais que nédo
atendiam ao interesse da pesquisa.

O recorte para andlise qualitativa, baseada nos
estudos de framing (enquadramento) midiatico,
incluiu os videos com mais de cem mil visua-
lizacdes postados por influenciadores sobre o
tema da COVID-19, chegando-se a um corpus
de 65 videos de 42 mediadores, considerando
que alguns apareceram em mais de um video.
A andlise do enquadramento midiatico adota a
noc¢ao de frame como “pacotes interpretativos”
(Gamson; Modigliani, 1989), que sdo partilha-
dos socialmente, e, por isso, sdo utilizados por
pesquisadores para compreender embates na
midia sobre posi¢des politicas, que acionam a
opinido publica e impactam na maneira como
a audiéncia percebe o problema (Reese, 2007).
Os quadros podem ser identificados nas mani-
festacdes discursivas frequentes que emergem
de fatores ligados aos processos de produgdo

midiatica, dos contatos com os patrocinadores



de quadros (fontes oficiais ou alternativas) e
das interpretacdes da audiéncia e da cultura. A
identificacdo dos quadros e suas associagoes foi
realizada apds pesquisa exploratdria, em que a
leitura visual e textual de 10 videos do corpus
permitiu identificar manifestagdes discursivas
constantes, como palavras, expressdes, meta-
foras, imagens, argumentos e metanarrativas
disponiveis na cultura sobre a pandemia. A ti-
pificacdo dos cinco quadros de referéncia da
pesquisa foi baseada nas classificagdes sugeridas
por Nisbet (2008) e Ramalho et al (2012).

O frame técnico-cientifico refere-se as ex-
plicagdes sobre a doenga e suas manifestagdes,
formas de prevencdo e tratamento baseados
em evidéncias cientificas, referéncia a fontes e
instituicoes de pesquisa, proje¢oes epidemiold-
gicas e explicagdes sobre o processo cientifico
e suas descobertas. Trata-se de um frame nor-
teado pelos discursos legitimados pela ciéncia.
O quadro sociocultural abarca narrativas sobre
modos de vida, aspectos culturais nos diferen-
tes contextos sociais, faz referéncia a compor-
tamentos e mudancas no cotidiano de pande-
mia, aborda crengas, mitos e interpreta¢des do
senso comum que se constroem e viralizam nas
midias sociais. O frame religioso refere-se aos
conteudos direcionados aos fiéis das diferentes
religides e/ou doutrinas, a partir de narrativas
em tom de pregacdo, cultos evangélicos, acon-
selhamentos e conforto espiritual para enfrentar
a pandemia, seja pela interpretagdo e/ou previ-
sao da biblia ou dos espiritos. Ja o frame politi-

co estd associado as disputas de poder, conflitos

e divergéncias politicas em relagdo as decisdes
e agOes governamentais no enfrentamento da
pandemia, refere-se ao antagonismo ideoldgico
e negacionismo posi¢do/opinido politica. O fra-
me econdmico aborda causas e consequéncias
econdmicas da pandemia, os prejuizos finan-
ceiros, bem como argumentos de oposi¢ao en-
tre saude e economia. Com o auxilio do Google
Forms, também foram mapeados os perfis dos
mediadores, as fontes acionadas, os recursos
utilizados na edigdo, a presenca de controvér-
sias e discussoes sobre fake news nas narrativas,
assim como os dados quantitativos de visuali-
zacOes e de comentdarios de cada video. As di-
mensdes qualitativas e quantitativas do corpus
puderam ser cruzadas com o auxilio do Google
Data Studio, ferramenta que permite criar rela-

torios utilizando diferentes bancos de dados.

4 Apresentacao dos Resultados

Do total de 874 videos, 65 atenderam aos cri-
térios estabelecidos e foram analisados. Este
corpus soma mais de 70 milhdes de visualiza-
¢des e mais de 300 mil comentarios. No que se
refere ao conteido narrativo, os videos foram
classificados segundo perfil do mediador. A
maioria das produgdes foi realizada por You-
tubers (30,8%), seguidos por religiosos (20%),
Médicos (13,8%), Youtubers divulgadores cien-
tificos (9,2%), Pesquisadores (7,7%), Youtubers
de humor (9,2%), Professor (4,6%) e Profissio-
nais da Comunicagéo (4,6%). Além disso, 93,8%
do conteudo foi conduzido pelos préprios me-

diadores e 6,2% por fonte protagonista.



Tabela 1. Caracteristicas dos videos analisados segundo perfil do mediador. Os dados foram apresenta-

dos em n (média + SD), sendo SD o desvio padrao?®.

Perfil dos mediadores

Total de views

Total de comentarios

(n = nimero de videos) n (£SD) n (£SD)
Youtuber
31.663.751 162.416
(n=20)
(1.507.798 + 1.894.778) (8.548 +£10.474)
Youtuber

divulgador cientifico

(n = 06)

Religioso

(n=13)

Meédico
(n=09)

Youtuber de humor

(n = 06)

Pesquisador

(n=05)

Professor

(n=03)

Profissional da
comunicacao

(n=03)

10.819.063
(1.803.177 £ 2.030.610)

7.139.586
(549.199 + 655.564)

6.885.340
(765.038 + 832.017)

6.838.882

(1.139.814 + 893.637)

4.558.592
(911.718 + 475.449)

1.658.501
(552.834 +372.896)

1.028.991
(342.997 + 169.818)

39.765
(6.628 + 6.740)

33.245
(2.557 +2.265)

22.167
(2.463 +2.429)

22.264

(3.711 £ 2.829)

12.044
(2.409 + 1.452)

6.844
(2.281 + 1.008)

6.177
(2.059 = 1.607)

Total
(n = 65)

70.453.554
(1.083.901 + 1.403.640)

304.922
(4.764 £ 6.872)

Fonte: Préprios autores

2 O “n” refere-se ao numero, e (+SD) ao desvio padrdo do conjunto de valores pertencentes a varidvel em questéo.



Na tabela 1 observa-se que, quanto maior o
desvio padrio, maiores as possibilidades de exis-
tirem, para um mesmo conjunto de mediadores,
videos que obtiveram um ntimero de views muito
maior ou menor do que a média. Desta forma,
embora a categoria de Youtuber, por exemplo,
tenha sido aquela com maior nimero de videos,
visualizacdes e de comentarios, os Youtubers di-
vulgadores cientificos tiveram uma maior média
de views. Isso ocorre porque o numero de videos
com visualizagdes menores do que a média é
maior entre os youtubers do que no perfil de You-
tubers que divulgam a ciéncia. Ja os Youtubers de
humor, apesar de um numero menor de videos
(06), ttm maior média de views e comentérios e
menor varia¢do destes valores em relacdo aos re-
ligiosos (13), que tém mais que o dobro de videos
e ocupam a terceira posi¢do na tabela.

Em relagdo as fontes usadas para sustentar a
construgdo discursiva dos mediadores ao trata-
rem da pandemia COVID-19, em 33% dos vi-
deos examinados ndo houve referéncia explicita
de fonte. Quando houve cita¢do (67%), a maioria
foi de fontes oficiais da satide (22%) e, subsequen-
temente, de material jornalistico (13%). Estes fo-
ram seguidos de pesquisadores e/ou Institui¢cdes
de pesquisa (12%), médicos (11%), material de
redes sociais (7%) e astrélogo ou numerdlogo
(2%). No que concerne ao conteudo discursivo,
49,2% dos videos apresentaram, o frame técnico-
-cientifico como predominante, seguido dos fra-
mes sociocultural (18,5%), politico (15,4%), re-
ligioso (12,3%) e econdmico (4,6%). No corpus,
identificou-se a presenca de frames secundarios,
associados aos predominantes, em 63,1% dos
videos. Destes, o sociocultural (30%) foi o mais
recorrente, seguido pelos frames politico (27%) e
técnico-cientifico (21%). Em menor quantidade,
os quadros econdmico e religioso representaram
15% e 7%, respectivamente.

Em 51 (78,5%) dos 65 videos analisados, os
mediadores propagaram ou simplesmente acata-

ram recomendagdes do campo cientifico, mesmo
numa perspectiva secunddria. Neste grupo que
se alinha ao frame técnico-cientifico estdo todos
os videos de pesquisadores, de profissionais da
medicina, da educagido e o youtuber divulgador
da ciéncia. Entre os videos de influenciadores da
categoria youtuber, a adesdo cai para 90%, you-
tuber de humor (66,7%) e religiosos (30,8%) se-
guem com menor adesdo. Em contrapartida, em
14 videos do corpus (21,5%) houve silenciamen-

to ou negacionismo cientifico.

5 Discussao dos Resultados

O frame técnico-cientifico surgiu em maior
numero em diversas abordagens, a partir de nar-
rativas sobre a doenca e suas formas de contagio,
sintomas e condutas de preven¢ao e tratamento,
situando as novidades, predigdes, incertezas e
expectativas em relacdo a ciéncia sobre a CO-
VID-19, seguindo a linha do tempo da doenga e
sua associacdo com aspectos socioculturais, poli-
ticos, religiosos e economicos. Palavras e expres-
soes foram recorrentes, como epidemia, tosse,
febre, sintomas, transmissio, infec¢do, cientis-
tas, contaminagdo, mascara, periodo de incuba-
¢do, fique em casa, ndo ha vacina, Ministério da
Sadde, Organizagdo Mundial da Satude, “ndo ha
comprovag¢ao, lavar as maos. Estes dispositivos
sinalizam o enquadramento técnico-cientifico e
ainda evidenciam um processo de produgdo de
conhecimento em andamento, uma ciéncia em
acdo (Latour, 2000). A ciéncia se expOs em busca
de respostas e sofreu ataques em razao das in-
certezas inerentes ao processo de construgio do
conhecimento. Ao divulgar resultados de expe-
rimentos, também popularizou termos e concei-
tos bésicos que, até entdo, ndo faziam parte do
vocabulario geral ou da experiéncia cotidiana da
populacdo, como pandemia, isolamento social,
quarentena ou lockdown.

Os mediadores aliados a divulgagdo cientifica

foram protagonistas na defesa das explicagoes,



posi¢des e recomendagdes do campo cientifico,
ao propagarem informagdes idoneas, além do
enfrentamento a desinformacio. Este grupo, que
inclui pesquisador, professor, médico e o you-
tuber divulgador, ndo tem um discurso coeso e
uniforme entre si, tampouco usam dos mesmos
recursos graficos e de edi¢ao da narrativa au-
diovisual, mas apresentam o maior percentual
de exposicido do quadro técnico-cientifico como
principal (90,9%), totalizando 23,3 milhdes de
visualizagdes e quase 75 mil comentarios alcan-
cados nos 22 videos deste grupo no corpus.

O famoso youtuber Felipe Castanhari, do canal
Nostalgia, que tem mais de 13 milhdes de inscri-
tos divulgou o video “A origem do coronavirus’,
o mais relevante do corpus, ocupando o primei-
ro lugar com quase 6 milhdes de visualizagoes
e 19 mil comentarios. O conteudo apresentado
referencia-se em consultoria especializada e em
dados de instituicdes oficiais da saide para apre-
sentar o frame técnico-cientifico, a partir de uma
linguagem dinimica, descontraida, bem humo-
rada, utilizando muitos recursos de edigédo (info-
graficos, animagao, trilha sonora), que compdem
uma narrativa com qualidade técnica na forma e
no conteudo. Esse dado aponta a importancia do
influenciador na repercussao e engajamento de
temas de ciéncia e saide publica, principalmente
para as geragOes mais jovens, que seguem essas
celebridades atuantes em varias midias sociais.

Entre os videos mais relevantes estdo contetido
do pesquisador, bi6logo e virologista, Atila lama-
rino, incluindo producéo de seu outro canal no
YouTube - Nerdologia - , além videos de canais
como o Manual do Mundo, canal do Schwarza
e do Pirula, integrantes do Sciense Vlogs Brasil,
uma comunidade de divulgadores cientificos no
YouTube, que hé trés anos adotou um selo de qua-
lidade para contetido de ciéncia. Entre produg¢oes
caseiras, sem muita preocupagdo estética, e ou-
tras mais sofisticadas, cada um deles apresentou

conteudos focados em medidas de prevencio,

tecnologias de saude e as incertezas da producao
de conhecimento. Em seus videos, o pesquisa-
dor Atila lamarino apresenta narrativas curtas e
concisas, em média, 5 minutos, moldadas a 16gi-
ca da plataforma, com dados epidemioldgicos e
projecdes sobre o avango da doenga, utilizando
infograficos, animagdes e trilhas sonoras. Ele usa
sua autoridade de “mediador-especialista” para
avaliar métodos que sdo mais eficientes ou ndo
nas politicas publicas de preven¢do. Mantendo
a logica da mediagao no YouTube, a citagdo ex-
pressa das fontes é geralmente omitida em troca
de uma apresenta¢iao como condutor da narrati-
va. Em alguns casos, a citagdo ocorre apenas no
fim do video, quando os créditos indicam fontes,
instituicoes e/ou consultores cientificos.

Os médicos, que também assumem o papel de
mediadores-especialistas, abdicam de infografias,
ilustracdes e ndo tém preocupacio estética com
cendrio ou na edi¢do. Dos 09 videos conduzidos
por médicos, em 07 o frame técnico cientifico é
predominante. Todos adotam a autorreferéncia
técnica como mediador, independente da espe-
cialidade estar ou ndo vinculada a infectologia
e/ou epidemiologia, areas que tém orientado as
medidas sanitarias contra a COVID-19. Ha con-
sensos sobre necessidade de vacina, isolamento
social, riscos, sintomas e formas de prevencio,
com alguns profissionais, como Drauzio Varela,
fazendo defesas da ciéncia frente a ataques de
outros atores sociais. “Nao é hora de polarizar
politicamente essa situacao “[...] Nos temos que
ter a ciéncia como norte. E ela que vai dizer que
dire¢do nds vamos seguir”. (trecho do video de
23/03/20). Por outro lado, o debate controverso
em torno da cloroquina para tratamento da CO-
VID-19 rompe este consenso em dois videos, em
que os médicos demonstraram otimismo e espe-
ran¢a com o uso da cloroquina como medica-
mento para a COVID-19, dissociando-se do dis-
curso da maioria cientifica que progressivamente

aponta a sua ineficacia.



O enquadramento técnico-cientifico é aciona-
do em videos que rompem as estruturas narrati-
vas calcadas em modelos e vozes tradicionais da
ciéncia, abrindo espa¢o para atores sociais sem
ligacdo a agentes ou institui¢des do campo cienti-
fico. Youtubers que desenvolveram a COVID-19
partilharam sintomas e formas de tratamento
em videos realizados durante o confinamento no
quarto ou na sala de estar de sua casa, revelando
sofrimento, abalos fisicos e psicoldgicos. Relatos
que também se associam ao frame sociocultural
com relacdo ao isolamento dos filhos e da familia.

Diante da ameacga do virus, do medo da morte
e do interesse global pelo assunto, as fronteiras
entre conhecimento cientifico e outras aborda-
gens do senso comum foram continuamente bor-
radas, especialmente em videos de entretenimen-
to. Palavras e expressdes como quarentena, evite
aglomeracdes, lave as maos, use dlcool gel, refor-
¢aram o sentido do frame técnico-cientifico em
narrativas que propagaram informagoes de uti-
lidade publica e, a0 mesmo tempo, cedem, tan-
gencialmente, ao fenomeno da desinformagao,
em busca de likes. Estes indicadores mostram a
estratégia de produgao mididtica do infotainment
(Gomes, 2009). Na equivaléncia entre frames téc-
nico-cientifico e sociocultural, constata-se para-
doxo em produgdes de grande repercussao como
as do canal Vocé Sabia?, que tem seis entre os dez
videos mais relevantes do corpus, mobilizando
24,6 milhoes de visualizagdes e 132 mil comen-
tarios. Os videos frequentemente repercutiram
teorias viralizadas na internet, a exemplo da su-
posta previsdo do coronavirus feita num episédio
do desenho Os Simpsons de 1993, em que um vi-
rus se espalha quando o personagem Homer abre
uma embalagem vinda de uma empresa asiatica.
As narrativas hesitantes e duvidosas deixam o cli-
ma de mistério no ar e nem sempre desmentem
ou combatem integralmente a desinformacao,
pois costumam destacar expressdes como: “faz

sentido, mas nada comprova’; “sdo interessantes,

mas ndo sao 100% corretas; “eu nao vou por a mi-
nha mao no fogo’, referindo-se a teoria da cons-
piragdo de que o virus foi criado em laboratorio’.

As imprecisoes difundidas pelos videos do
Vocé Sabia? como associar uma sopa de morce-
go a um habito dos chineses, ganham milhées de
visualizagdes enquanto as refutagdes feitas pelo
video “coronavirus na China. O que é?”, do canal
Pula Muralha, tem pouco mais de 461 mil visua-
lizagdes, conduzido por uma mediadora chinesa
que mora no Brasil. “[...] nunca ouvi falar e ndo
tenho nenhuma pessoa conhecido minha que ja
comeu morcego’. (trecho do video de 25/01/20).
Sem muitos recursos de edi¢do, nos 4 videos do
canal que aparecem no corpus, a mediadora as-
sociou os frames sociocultural e técnico-cientifi-
co com informagdes sobre controle e prevencédo
ao coronavirus, assim como o combate a desin-
formagdo. No video “morcego, fake news e pre-
conceito”, denuncia a discriminac¢io aos chineses
e denuncia a fake news relacionada a imagem da

sopa de morcego que viralizou nas midias sociais.

5.1 Piadas, satira politica e religido

As piadas sobre quem tem medo de contrair o
virus ou as satiras a respeito do encontro do pre-
sidente Bolsonaro com o coronavirus utilizam,
com frequéncia, o frame politico, mas sinaliza-
ram o frame técnico-cientifico. O video “O assus-
tador coronavirus” do canal Canalha, mediado
por Julio Cocielo, ¢ de maior engajamento nesta
categoria e mostra situagdes engragadas do hu-
morista, como ouvir o anuncio de casos da doen-
¢a pela TV e imediatamente enrolar a cabeca em
papel filme e passar sabdo liquido nas méios e no
rosto, ressaltando medidas de prevengio e defen-
dendo o isolamento social. André Guedes e os

Irméos Piologo expressam satiras as relagdes po-

3 O video refere-se ao game resident evil, da ficticia ‘Umbrella Corpo-
ration, que usa seres humanos em experiéncias com virus. O simbolo

desta empresa é associado a um suposto laboratério asidtico.



liticas em Brasilia e ironizam a declaragdo do pre-
sidente Bolsonaro de que estaria imune ao virus
porque tem porte de atleta. Esse foi o espago de
maijor critica ao negacionismo, mobilizando 6,8
milhdes de visualizagdes e 22 mil comentarios.
Identificou-se também a mediacdo de profissio-
nais da comunicagdo, sintetizado no comentério
politico de Gabriela Priolli ao criticar o negacio-
nismo do presidente.

Os mediadores religiosos - pastores (10), li-
deres espiritas (2) e padre (1) — em geral abor-
daram a pandemia como oportunidade para a
humanidade repensar seus valores. As narrativas
em que o frame religioso se imp6ds foram asso-
ciadas a profecias biblicas, ao pecado e a salvagdo
divina, sendo recorrente a presenca de palavras
como ‘praga, ‘peste, ‘biblia, ‘Deus’ Os videos tém
poucos recursos de edi¢do e graficos, explicita-
¢Oes escassas de fontes cientificas, jornalisticas
ou oficiais da saude, mas os discursos alcancaram
7,1 milhdes visualizacdes e 33,2 mil comentérios.
Neste grupo, os quadros religiosos (53,8%) e po-
litico (30,8%) predominam. Apenas o video do
pastor Luciano Subira, do canal Orvalho, prioriza
o frame técnico-cientifico, com dados de fontes
oficiais da satide e combatendo teorias de conspi-
ragdo. Outros 03 videos acionam tangencialmen-
te o frame técnico-cientifico em mensagens que
acatam o isolamento social ou a expectativa por

vacina.

5.2 Negando e silenciando a ciéncia

No conjunto de 13 videos dos mediadores re-
ligiosos, 9 ignoram ou refutam as orientagoes da
ciéncia em suas narrativas e, destes, 4 sio do pas-
tor Silas Malafaia, que subverte a l6gica do grupo
para acionar o frame politico em detrimento do
religioso. O negacionismo predomina em narra-
tivas que envolvem disputas de poder politico,
decisdes e condutas governamentais a respeito
do enfrentamento da pandemia, assim como em

abordagens que colocam saude e economia em

oposigdo. O mediador negacionista segue um
padrio internacional de buscar associa¢gio com
grupos politicos extremistas que refutam a auto-
ridade de institui¢des como a ciéncia e a impren-
sa, a partir de modelos narrativos que propagam
duvidas, desinformagéao e, em muitos casos, fake
news (Kakutan, 2018). Dos 14 videos que nao
acatam, refutam em sua integralidade ou silen-
ciam as concep¢oes e formulacdes cientificas, 9
foram publicados por religiosos. Porém, o nega-
cionismo esta explicito na media¢ao do pastor Si-
las Malafaia, que usa a moldura do frame politico
nas suas abordagens de lider religioso. Em apre-
sentagdes performadticas, o pastor critica a qua-
rentena, destaca o niimero de recuperados para
minimizar tanto os efeitos mortais da COVID-19
quanto os beneficios do isolamento social, além
de acusar as universidades e os institutos de pes-
quisa de serem “centro dos esquedopatas”. No
video “Vergonha! Doria e Globo enganaram e
enganam o povo sobre o coronavirus’, o pastor
questiona a veracidade dos dados apresentados
pela midia, especificamente a Rede Globo, além
de descredenciar especialistas da satude, autori-
dades politicas e a ciéncia, combinando os qua-
dros politico e econémico.

Na associa¢do dos frames econdmico e politi-
co, o video “quarentena e coronavirus — o que eu
penso sobre isso”, do canal Ivan Maia Treinamen-
tos, também ataca os meios de comunicagdo, se
opoe ao isolamento social horizontal e exalta o
valor da sua opinido, independente de fatos ou
do conhecimento cientifico. Realca expressoes e
palavras como comunistas, midia podre, massa
de manobra, alimentando a falsa oposigdo entre
economia e satide. O silenciamento sobre a satde
publica, ainda que sem oposi¢ao direta a ciéncia,
foi adotado por mediadores que acionaram o fra-
me econdmico, o0 menos expressivo, com 03 vi-
deos. Apenas um video do mediador Fabio Akita
questionou tangencialmente mais testes pelo go-

verno, defendeu experimentar cloroquina e iso-



lar os infectados. No geral, as narrativas usaram
termos como investimentos, recessao, indices,
argumentando impactos da pandemia no desem-
prego, fechamento de empresas e falta de edu-
cagdo financeira das pessoas. Neste ecossistema
mididtico, o frame técnico-cientifico tem maior
adesdo de mediadores da divulgacdo cientifica,
mas pode, de maneira inusitada, associar conhe-
cimentos e recomendagdes cientificas ao entrete-

nimento, a religido, & economia e a politica.

6. Consideracoes finais

Os mediadores que utilizaram o frame politico,
em associacdo com o religioso ou o econémico,
expuseram O negacionismo cientifico, embora
em menor alcance em nimero de videos e visua-
lizagdes no corpus analisado no YouTube. A he-
gemonia do frame técnico-cientifico se deu nao
apenas pela adesdo esperada de pesquisadores,
divulgadores cientificos, médicos e professores,
mas também por youtubers vinculados a dife-
rentes tipos de conteudo, mesmo com tensoes
e paradoxos. Essa acdo coletiva levou a milhdes
de pessoas informagdes e conceitos cientificos,
inserindo a ciéncia na orientacdo de atividades
da vida cotidiana em meio a pandemia. Os re-

sultados indicam espacos para ampliar o didlogo
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