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RESUMO

Este artigo tem o objetivo de analisar de que modo a experiéncia do prazer irénico pode ser
observada nos contetidos compartilhados pelos fas de Verdades Secretas II no Twitter a fim de
relaciona-lo com a literacia midiatica. Segundo Ang (1985), o prazer ir6nico se contrapde a
experiéncia unicamente afetiva, sendo norteado pela identificacdo de falhas e incoeréncias na
narrativa. Para isso, realizamos um monitoramento dos tweets publicados pelos fas durante
a semana de lancamento da trama. Conclui-se que os telespectadores interagentes satirizam

distintos aspectos da narrativa, ampliando as camadas interpretativas do universo ficcional.

PALAVRAS-CHAVE: CULTURA DE FAS; LITERACIA MIDIATICA; GLOBOPLAY;
VERDADES SECRETAS II.

ABSTRACT

This article seeks to analyze how the experience of ironic pleasure, proposed by Ang (1985),
can be observed in the contents shared by fans of Verdades Secretas II on Twitter aiming to
relate it to media literacy. According to the author the ironic pleasure is opposed to the solely
affective experience being guided by the identification of flaws and inconsistencies in the story.
For that, we monitored the tweets posted by fans during the week of launch. We conclude
that the interacting viewers satirize different aspects of the story, expanding the interpretative

layers of the fictional universe.

KEYWORDS: FAN CULTURE; MEDIA LITERACY; GLOBOPLAY; VERDADES
SECRETAS II.

RESUMEN

Este articulo tiene como objetivo analizar como la experiencia del placer irénico, propuesta por
Ang (1985) se puede observar en los tuits compartidos por los fans de Verdades Secretas II en
Twitter para relacionarlo com la alfabetizacion mediatica. El autor la el placer irénico se opone
a una experiencia afectiva tnica, siendo guiado por la identificacion de fallas e inconsistencias
en la historia. Para ello, monitorizamos los tuits publicados por los fans durante la semana de
lanzamiento. Resulta que los espectadores que interactian satirizan diferentes aspectos de la

historia, expandiendo las capas interpretativas del universo ficticio.

PALABRAS CLAVE: CULTURA DE FANS; ALFABETIZACION MEDIATICA;
GLOBOPLAY; VERDADES SECRETAS II.
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1. Introdugao

e acordo com Orozco (2021) e Arditi

(2021) desde 2005 a tecnologia streaming
possibilita assistirmos videos no YouTube, séries e
filmes na Netflix e escutarmos musicas no Spotify.
Agora temos acesso aos conteidos em multiplos
meios de forma rdpida e ficil. Com isso, somos
apresentados a um ciclo de consumo sem fim
(ARDITI, 2021), uma vez que hd sempre um novo
contetdo pronto para ser visto e/ou consumido.
Segundo Arditi (2021), o consumo sem fim ¢é
potencializado pelo streaming e isso transforma
o modo como consumimos cultura. Passamos a
compreender que, através da assinatura de uma
plataforma especifica temos acesso a um catdlogo
com infinitas opgdes, ou seja, o contetido nunca
acaba. No Brasil, por exemplo, existem mais de
dez servigos de streaming de grandes empresas,
sendo a principal delas o Globoplay.

A plataforma foi criadaem 2015 como sucessora
da Globo.tv+' e inicialmente funcionava como
expansdo da grade televisiva da TV Globo,
disponibilizando programas, edigdes de jornais
e capitulos de novelas na integra. No entanto,
o Globoplay apenas se inseriu no contexto
do streaming, com produgoes desenvolvidas
especificamente para a plataforma, em 2018
com as séries Original Globoplay Além da Ilha
e Assédio.

Posteriormente, desenvolveu outras produgdes
para o selo e adotou o streaming para divulgar
as obras. No catalogo de originais ¢ possivel
encontrar 15 séries, 33 documentdrios (biografias,
reportagens e musicais), 3 obras infantis e 1
novela?, sem contar com outras obras televisivas,
filmes e séries licenciadas e canais ao vivo.

Segundo dados da imprensa, Verdades Secretas

1 Globo.tv+ foi um primeiro servigo de video on demand (VO) cria-
do pelo Grupo Globo para disponibilizar a programagao da TV Glo-
bo completa e algumas produgoes do acervo.

2 Quantidade disponivel na plataforma em 14 jun. 2022.

II, primeira novela criada para o streaming, foi o
maior langamento do selo Original Globoplay. A
base de assinantes do servigo possuia, em 2020,
em torno dos 20 milhdes de assinaturas, em 2021
teve um crescimento de 33% e sabe-se que esses
nimeros crescem ainda mais’.

Parte importante desse consumo, seja dos
servicos de streaming, seja do Globoplay,
relaciona-se ao telespectador interagente e/ou
fa que participa ativamente e contribui com o
fluxo continuo de novas producdes, fortalecendo
a cultura participativa e do streaming. Nesse
contexto, este artigo tem como objetivo observar
os conteudos compartilhados pelos fis de
Verdades Secretas II no Twitter durante a semana
de lancamento da série, a fim de analisi-los a
partir da experiéncia do prazer irdnico, proposto
por Ang (1985) na sua interrelagdo com a literacia
midiatica.

2. Globoplay e a primeira telenovela para
o streaming

As ficgoes seriadas tém sido um dos principais
formatos produzidos pelo Globoplay. Foram
criadas 15 obras desde 2018 e, segundo o
diretor geral Erick Brétas, estdo previstas mais
trés produgdes em parceria com produtoras
independentes: Rainha, drdgOn e O Jogo Que
Mudou a Histéria. Além de novas temporadas
de outras séries que também estardo no catalogo
entre 2022 e 2023,

O grande investimento em narrativas seriadas
¢ realizado pela dimensdo da trama que tende
a criar uma base de fis mais sélida, ja que
apresentam uma gama maior de informagdes
por episddio, contribuindo para a fidelizacdo
de assinantes (ESTIGARRIBIA, 2019). Outro
diferencial, segundo Brétas, ¢ que o Original

Globoplay possui um cuidado estético e

3 Disponivel em: https://bit.ly/390wSQZ. Acesso: 14 jun. 2022.

4 Anuncio realizado durante o painel no Rio2C, em abril de 2022.


https://bit.ly/39owSQZ

narrativo distinto do trabalhado na TV aberta
ou por assinatura. Para o diretor geral, as séries
Desalma (2020- atual) e As Five (2020 — atual),
por exemplo, partem dessa ldgica e representam
um salto de qualidade nas obras do Globoplay. O
mesmo ocorre com as telenovelas, apos o projeto
de retorno do formato para o catalogo, percebeu-
se que a quantidade de capitulos possibilitava a
permanéncia por mais tempo do assinante na
plataforma (BRETAS, 2020), além do formato ser
caracteristico das produgdes da TV Globo, que
se beneficiam do denominado padrio Globo de
qualidade.
Valeressaltarqueainser¢aodoformatotelevisivo
nos catalogos das plataformas de streaming
demonstra, de algum modo, como o consumo
torna-se importante vetor para as empresas
realizarem seus movimentos nacionalmente e
mundialmente. O que inicialmente foi apontado
como inovagdo e como “uma nova televisao,
depende ainda mais dos conteudos da TV
(CASTELLANO; MEIMARIDIS, 2021). Em
outras palavras, o streaming instaurou novos
habitos antes inimaginaveis, mas também busca
conquistar assinantes por meio de contetidos
convencionais. No Brasil, além do Globoplay, ha
outras plataformas em funcionamento, em sua
maioria, com produgdes originais e exclusivas
para assinantes do servico. Essas plataformas
movimentam-se para criar suas proprias novelas.
A Netflix ja disponibiliza em seu catalogo
telenovelas brasileiras como Chiquititas (2013-
2015) e Cumplices de um Resgate (2015-2016),
assim como novelas mexicanas e dramas coreanos.
Contudo, a previsao é da criacdo de novelas
adotando o selo original. Segundo Stopello
(2022), vice-presidente de contetido da Netflix
América Latina, as novelas sdo entretenimento
e, na sua opinido, o formato da Netflix “combina
o melhor das séries com o melhor das novelas,
juntando o ritmo, o clima de mistério e a
liberdade do mundo do streaming” A HBO Max

também anunciou que langara a primeira novela,
intitulada Segundas Intencoes, e o formato sera
um hibrido entre série e novela (AMENDOLA,
2022). Além disso, a empresa assinou com o
Grupo Globo para exibir as novelas na América
Latina, em paises como Argentina, Chile, Porto
Rico, entre outros (ALBUQUERQUE, 2021).

Dentro desse universo, o Globoplay ganha
destaque por ser um dos pioneiros do servigo
no pais e pelas estratégias adotadas no periodo
em que passou a disponibilizar as novelas
classicas. Inicialmente criado em 2015 para
expandir a grade de programacdo da TV Globo,
o Globoplay passou a ter, em 2018, uma nova
estrutura com licenciamento de séries e outros
formatos internacionais (MUNGIOLI; IKEDA,
2020). A plataforma que intitula-se como um
servico que é “muito mais que streaming”, em
2022 expande a grade da TV Globo (programas
e novelas), produz séries e documentdrios
originais, oferece canais ao vivo (T'V aberta e por
assinatura), disponibiliza acervo de produgdes
antigas (telenovelas e filmes Globo Filmes) e, por
ultimo, continua com o licenciamento de séries
e filmes internacionais. Neste sentido, o Grupo
Globo realizou mudangas significativas e adotou
estratégias a fim de construir um modelo que,
segundo Mungioli e Ikeda (2020, p. 6), tem como
objetivo manter o Globoplay “em um cenério de
produgdo, distribui¢do e recepgio de contetudos
televisivos internacionalizado”.

O langamento da primeira telenovela criada
para o streaming pode ser considerada como uma
das estratégias que destacamos do Globoplay.
Verdades Secretas II era o principal produto
de 2021 para o Grupo Globo, sobretudo pelo
histérico da obra com o prémio de melhor
novela no Emmy Internacional, em 2016. Com
o selo de Original Globoplay, a obra, antes
mesmo de sua estreia, configurava-se como uma
promessa para a ficgdo brasileira. Segundo Brétas
(2020), Verdades Secretas II realizaria testes de

93



94

funcionamento para o Globoplay, tais como
alto volume de episodios, esquema alternativo
de publicagdo de episodios, narrativa com
conversa social, imagens com sensualidade e
versionamentos (Globoplay x TV Globo).

Verdades Secretas II teve como primeira
campanha o mote “Ndo recomendado” em
todas as regides do Brasil. A agao foi realizada
para instigar a curiosidade do publico nas
ruas, nas redes sociais e na televisio. A trama
estreou no dia 20 de outubro de 2021, com 10
capitulos iniciais e classifica¢do indicativa de 18
anos. Posteriormente, a cada 15 dias, mais 10
capitulos foram disponibilizados no Globoplay,
totalizando 50 capitulos (disponibilizados em 03
de novembro de 2021, 17 de novembro de 2021,
01 de dezembro de 2021 e 15 de dezembro de
2021). Diferentemente de uma novela exibida
diariamente, Verdades Secretas II adotou uma
estrutura particular, mesclando estratégias
oriundas do streaming com a disponibilizagdo
do contetido de uma sé vez e caracteristicas da
novela tradicional, que possui uma obra aberta®.
A proposta do versionamento (ou duas versdes)
da obra equivale a uma reestruturagdo narrativa
e imagética, com cortes para a exibi¢do na TV
aberta, e ird ao ar a partir do dia 4 de outubro
de 2022.

A novela, que continua com a autoria de
Walcyr Carrasco, foi desenvolvida pelos
Estadios Globo. A direcio artistica é de Amora
Mautner e produgao de Barbara Medeiros e
Isabel Ribeiro. A histéria acompanha a vida de
Angel (Camila Queiroz), uma ex-modelo que
perde o marido Guilherme (Gabriel Leone) em
um acidente de carro e descobre que esta falida.
A personagem retorna as passarelas e ao book
rosa, para poder realizar o tratamento do filho
que estd doente. Entretanto, Giovanna (Agatha
Moreira), prima de Guilherme, retorna ao Brasil

e decide se encontrar Angel para insinuar que

5 Tal fato ocasionado pela crise sanitdria e atrasos nas gravagoes da

obra, modificando o cronograma original da obra.

ela mandou matar o primo assim como seu
pai, Alex (Rodrigo Lombardi). Elas entram em
confronto e a relagdo torna-se mais complicada
quando o detetive Cristiano (Romulo Estrela),
contratado por Giovanna para incriminar Angel,
se aproxima da modelo e se apaixona. Cristiano,
Angel e Giovanna acabam vivendo um tridngulo
amoroso, com muitas intrigas e segredos. A
novela possui dois finais, com duas possibilidades
que encerram a historia.

Segundo dados da revista Veja, Verdades
Secretas 1I é considerado o titulo nacional mais
visto do Globoplay, com mais de 50 milhoes
de horas consumidas, em seis dias. O sucesso,
segundo Capuano (2021), “esta diretamente
ligado a uma massiva campanha de marketing
nas redes sociais” A proposta de inserir um
formato televisivo, com valor de culto, na
sociedade brasileira também contribui para os

bons resultados da trama.

3. A literacia midiatica na cultura
de fas

De acordo com Orozco (2021; 2022), as
plataformas on demand engendram novas
formas de engajamento e de participagdo do
publico, abrangendo desde o desenvolvimento
de estratégias de fidelizagdo por parte das
empresas até a reconfigura¢ao dos protocolos de
assisténcia dos telespectadores. O autor afirma
que os servicos de streaming tém investido cada
vez mais em a¢oes direcionadas na construgio de
uma base fiel de seguidores nas redes sociais, nao
se restringindo a um titulo em especifico.

No que se refere aos protocolos de assisténcia
dos telespectadores, Orozco (2021; 2022)
afirma que a possibilidade de maratonar (binge
watching), propiciou a ampliagdo das camadas
interpretativas dos telespectadores. Em outras
palavras,amobilidade deacesso e consumo facilita
areflexdo dos formatos narrativos; a projecao dos
desdobramentos da trama e a ressignificagao do
canone. Para Orozco (2021; 2022) e Corona e

Orozco (2020) esses modos da participagdo do



publico no ambiente das plataformas on demand
se configura como um cendrio relevante para a
discussao da literacia midiatica’, principalmente
nas praticas da cultura de fas.

O dialogo entre o campo da literacia midiatica
e da cultura de fas se intensificou nos ultimos
vinte anos, uma vez que o atual ecossistema de
conectividade facilitou o acesso as subculturas
contribuindo para a visibilidade e a ampliagdo
dos estudos (ALVERMANN; HAGOOD,
2000; HIRSJARVI, 2013; BOOTH; LEE, 2021;
SIGILIANO; BORGES, 2021a). Conforme
afirmam Hirsjarvi (2013) e Booth e Lee (2021)
a compreensdo critica e a produgdo criativa
dos fandoms apresentam aspectos inerentes
a aprendizagem. Para Jenkins (2009, p. 256)
“A comunidade de fis promove uma série
abrangente de formas de letramento - nao apenas
fan fictions, mas varios modos de comentarios e
explanagdes”

Sandvoss (2005) pontua que o envolvimento
emocional e intelectual dos fis’ demanda um
modo de leitura mais atento. Este argumento é
corroborado por Jenkins (2015, p. 73), ao afirmar
que “Assistir a televisio como fa envolve niveis
de atencdo diversos e convoca competéncias
diversas de espectador, diferente de quando se
assiste a0 mesmo conteudo de forma causal”
(JENKINS, 2015, p.73). Esta leitura fd abarca
um constante processo de discussdo, avaliacdo
e ressignificagdo do canone. Desta forma, a
medida em que as tramas se desdobram, o
publico estabelece um movimento simbidtico
entre a leitura critica e a criativa. O fa, num
primeiro momento, reconhece de maneira avida
cada detalhe da historia, instituindo uma relagdo
parassocial com os personagens e incorporando

o metatexto® as informagbes pré-existentes

6 A mididtica abrange a capacidade de acessar, analisar, avaliar e criar
mensagens através de uma variedade de contextos diferentes (LI-
VINGSTONE, 2007).

7 Neste artigo estamos nos debrugando sobre os fas midiaticos, pro-
posta por Evans e Stasi (2014).

8 O metatexto se baseia em informagdes fornecidas especificamente

sobre o universo ficcional. Posteriormente, se
engaja criativamente, buscando novas camadas
interpretativas e didlogos intertextuais. Como
ressalta Jenkins (2012, p. 13), “a leitura criativa
nos da a capacidade de reescrever textos que nao
satisfazem nossos interesses completamente. [...]
podemos reescrever um texto por fascinagao ou
frustracdo ou muitas vezes uma fusiao complexa
de ambos”

Neste contexto, o fandom pode ser considerado
um espago heterogéneo de discursos, nao
se limitando apenas ao amor e a admiragdo
constantes. Esta ampliacdo do espectro afetivo
ressalta o carater complexo e multidimensional
das praticas da cultura de fas contemporaneas,
norteadas por distintos modos de engajamento,
participagdo e producéo de sentido. As nuances
do envolvimento afetivo a partir do valor estético
e cultural nas relagbes entre o contetido e o
publico podem ser observadas no prazer ironico.

Publicado em 1985, o livro Watching Dallas,
de Ang, se tornou um marco nos estudos criticos
de televisdo, principalmente no &mbito da ficgdo
seriada (ANG, 2010). Na obra, que integra a
primeira onda dos estudos da cultura de fas,
a autora analisa as respostas elaboradas pelos
telespectadores da série Dallas (CBS, 1978 -
1991) a partir da pergunta ‘por que vocé ama ou
odeia Dallas?. Em 2007, Ang (2010) revisitou a
pesquisa, aprofundando as nuances do espectro
afetivo dos fas. Em sua andlise o autor estabelece
dois tipos de experiéncia com os episddios de
Dallas, sdo eles: o prazer melodramatico e o
prazer irdnico.

De acordo com Ang (1985; 2010) no prazer
melodramatico a experiéncia dos fis com a
histdria é pautada unicamente pelo envolvimento
emocional, em que o sentimentalismo é o
principal atrativo. Isto é, os telespectadores
“[...] gostam de chorar, de desejar, de rir, assim
como sentir medo ou raiva de um personagem

ao longo do desenvolvimento da histéria” (ANG,

pelo programa e em fontes secundarias (JENKINS, 2015).
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2010, p. 88). Desse modo, ao ser norteado
pelo engajamento emocional dos fis, o prazer
melodramatico ndo abarcaosaspectosestéticos da
obra e questdes relacionadas a qualidade, apenas
a identificagdo com a imagina¢ao melodramatica
do publico. Ja o prazer irdnico se contrapde a
essa forma unicamente afetiva de prazer. Em
outras palavras, neste modo de experiéncia, os
fas estabelecem um certo distanciamento da
trama. Segundo Ang (1985; 2010) o prazer esta
no deboche, na identificagdo de falhas da série,
neutralizando, em parte, o sentimentalismo. “[...]
Esses espectadores reconhecem seus prazeres,
mas ndo estdo completamente sucumbidos a eles,
conhecem bem seus truques textuais e, portanto,
podem brincar com eles através do bom humor”
(ANG, 2010, p. 88).

Na contemporaneidade, o prazer irdnico
esta cada vez mais presente no modo de leitura
dos fas, principalmente entre o publico jovem.
Esta experiéncia ganha novos desdobramentos
nas redes sociais, em que os telespectadores
interagentes ampliam e ressignificam o universo
ficcional (ANG, 2007; 2010). Como, por
exemplo, o compartilhamento de memes que
satirizam elementos recorrentes da trama, videos
on crack que contestam as escolhas narrativas dos

roteiristas e capturas das cenas que evidenciam

as incoeréncias no desenvolvimento dos
personagens. Essa produgao de contetido pautada
no prazer irébnico parte do modo de leitura critica
e criativa dos fas.

O dialogo entre a literacia mididtica e o prazer
irénico, proposto por Ang (1985; 2007; 2010),
se torna ainda mais dindmico no Twitter, em
que os fis formam comunidades momentaneas
para repercutir os aspectos narrativos e estéticos
das séries. Conforme discutimos em trabalhos
anteriores, a arquitetura informacional do
microblogging amplia a conversagdo gerada em
torno das atracdes (BORGES; SIGILIANO,
2021a; 2021b). Dessa forma, além de agregar
diversas linguagens, tais como texto, imagem,
audio, video, GIFs e representagdes graficas
(emajis, stickers, etc.), os tweets se propagam de
maneira instantdnea reunindo intmeros fas,

tornando a conversagdo mais dindmica e plural.

4. A experiéncia do prazer irdnico nos
tweets dos fas de Verdades Secretas 11

A abordagem de monitoramento, extragdo e
codificacdo de dados adotada neste artigo tem
como base as pesquisas realizadas no ambito do
Observatorio da Qualidade no Audiovisual’ e se

divide em trés fases.

Imagem 1. Etapas da abordagem

Filtragem dos contextos
conversacionais

Fonte: Proprias autoras (2022)

9 Disponivel em: < https://observatoriodoaudiovisual.com.br/>.

Acesso em: 11 set. 2022.



Na primeira fase definimos quais perfis seriam
monitorados e o periodo de extragdo dos tweets.
Inicialmente, inserimos na barra de busca do
Twitter, vinculada a sua API, as palavras chave
e as hashtags relacionadas ao universo ficcional
de Verdade Secretas II. A partir dos resultados, os
perfis foram selecionados com base nos recursos
de individualizagdo (avatar, capa, username e
descricdo/bio) e das camadas estruturais de
informac¢do (RECUERO, 2009; BRUNS; MOE,
2013). Em outras palavras, os perfis tinham que
apresentar recursos estéticos e de conversagdo
referentes a trama do Globoplay. Apods esta
filtragem, chegamos ao corpus de 429 perfis
ativos no Twitter. Por conta da extensdo deste
artigo, realizamos o monitoramento das paginas
durante uma semana, de 20 de outubro de 2021 a
27 de outubro de 2021.

A segunda fase consistiu na extragio e

codificagdo dos tweets compartilhados pelos

fas. A coleta dos tweets publicados pelos
telespectadores interagentes foi feita com o
auxilio da linguagem de programagdo Python,
também adotamos os mddulos NLTK, Jupyter,
Twint e SpaCy e as bibliotecas Pandas e Nest_
asyncio para auxiliar na filtragem, visualiza¢ao
e exportagido das publicagées (DOS SANTOS,
2019). Nesta fase foram levantados 10.521
tweets sobre os capitulos de Verdades Secretas
II. Posteriormente, realizamos a codificacdo dos
conteudos no software Atlas.ti. A codificagdo
¢ dividida em duas etapas: macrocodificagdo
e microcodificacio (BORGES; SIGILIANO,
2021b). Conforme pontuamos em XX, na
macrocodificagdo categorizamos as publicagoes
de acordo com o tema central do comentario
feito pelo publico e na microcodificagao a
categorizacdo é norteada pelas especificidades
destes tweets.

Tabela 1. Sistematizacio do monitoramento

429 10.521mil

Perfis Monitorados | Tweets Extraidos

Macrocodificagdo | Microcodificagao

14 38

Fonte: Proprias autoras (2022)

Na terceira e ultima fase organizamos em
um mapa mental os contextos conversacionais

formados pela macrocodifica¢do e

microcodificagdo que estavam correlacionados
com o conceito de prazer irénico de Ang (1985;
2006; 2010).

Imagem 2. Mapa mental dos oito contextos conversacionais relacionados ao conceito de prazer iroénico, ao

todo foram codificados 7.346 tweets.
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A partir deste contexto analisamos de que
modo a experiéncia do prazer ironico pode ser
observada nos conteudos compartilhados pelos
fas de Verdades Secretas II no Twitter. Apesar de
integrar as acOes de engajamento da trama nas
redes sociais gerenciadas pela Globo e nortear os
arcosnarrativos, as cenas de sexo foram ironizadas
pelos fas. Os tweets repercutiam a forma como os
atores e atrizes atuavam de maneira exagerada nas
sequéncias de sexo. As publicacdes afirmavam
que além de serem distantes da realidade as
cenas eram repletas de piruetas e coreografias,
gerando constrangimento no publico. Dessa
forma, ao invés de ressaltarem a sensualidade e
a quimica entre os casais, as sequéncias de sexo
apresentavam um tom cémico.

A constru¢ao dos personagens também foi

repercutida pelos fis de Verdades Secretas II
no microblogging. As postagens repercutiam,
principalmente, os esteredtipos de Josiane
e Cristiano. Os telespectadores interagentes
destacavam a falta de profundidade dos
personagens que, independentemente da
situacdo, tinham as mesmas atitudes, além
de reforcarem comportamentos pautados
na dicotomia bem versus mal. Nos tweets
relacionados a Josiane a critica era direcionada
para o fato de a personagem nio se desenvolver
ao longo da trama, tendo interesse apenas em
manter relagdes sexuais e seduzir seus pares.
A repercussdo em torno de Cristiano discutia
a previsibilidade das atitudes do investigador,
quebrando qualquer possibilidade de reviravolta

na narrativa.

Imagem 3. O fé ironiza a personagem da trama.

a Josiane modelo em #VerdadesSecretas? ta

completamente essa energia

Fonte: Twitter (2021)

Os tweets apontavam algumas incoeréncias
narrativas no paratexto como, por exemplo, os
desdobramentos relacionados @ morte de Alex.
Nas postagens os fas contestavam tanto questoes
referentes a investigacdo forense, tais como as
explicagdes dos peritos e dos médicos legistas

sobre as pistas encontradas no barco, quanto a

possibilidade de a personagem, assassinada por
Angel no final da primeira temporada, estar
viva'’. A verossimilhan¢a da histéria também

foi criticada pelos fas no Twitter, a relagdo de

10 No tltimo capitulo Alex aparece vivo. Disponivel em: <http://glo.
bo/3yTP4MI>. Acesso em: 23 mai. 2022.



Angel com o seu filho, Fabricio (Bernardo
Lessa), esteve entre os topicos mais repercutidos.
Os telespectadores interagentes pontuavam
a inabilidade da personagem em lidar com
atividades cotidianas, como uma ligagdo para
o plano de saude do filho. A forma como os
conflitos eram desdobrados foi contestada pelos
telespectadores interagentes diversas vezes como,
por exemplo, na sequéncia em que Angel decide

ficar em casa para cuidar de Fabricio, que esta

muito doente, mas rapidamente é convencida
pela baba do menino que ela precisava sair e
aproveitar a vida. O arco narrativo envolvendo
Laila (Erika Januza) também, segundo os fas,
era norteado por uma série de incongruéncias
relacionadas & verissimilitude do ambiente de
trabalho da personagem. Os tweets chamavam a
atencdo para o fato de a modelo ja estar inserida
no mundo da moda ha alguns anos e desconhecer

os efeitos da anfetamina.

Imagem 4. O paratexto da produgdo é repercutido pelo fa.

Em #VerdadesSecretasZ a mulher t4 com um filho
super doente, dai ela diz gue ndo vai sair pg quer
cuidar do filho. A baba: Vai, eu fico com o menino,
vocé precisa namorar , se divertir. Ai ela: E mesma,
wou deixar meu filho ardendo em febre pra transar,

A

Fonte: Twitter (2021)

Os recursos técnico-expressivos, tais como
audio, video, edi¢do e grafismo, e a produgio de
sentido gerada a partir dos elementos estéticos
constituintes da narrativa foi repercutida pelos
telespectadores interagentes de maneira pontual
em dois contextos conversacionais. Deste modo,
as postagens ressaltavam a baixa qualidade
da trama, a partir de criticas ligadas a atuacdo,
ao roteiro e a montagem. Os fds afirmavam
que a representagdo dos atores era caricata e,
além de distintos dos erros de continuidade e
verossimilhanga na historia, o desenvolvimento
dos episédios era pautado pelas mesmas
sequéncias (cenas de sexo seguidas de uma

transigdo entre os prédios). A fotografia, apesar

de ser um ponto marcante na segunda temporada
de Verdades Secretas, também foi ironizada
pelos fas. Os tweets destacam que, além de
muito escura, a iluminagdo nio estabelecia uma
correlagao com as cenas que estavam no ar. Neste
contexto, tanto as sequéncias sensuais, em que a
fotografia apresentava uma atmosfera de mistério
e tensdo sexual, quanto as cenas cotidianas,
como da baba do filho de Angel lavando louca
e o estacionamento de um prédio, mantiveram
a baixa luminosidade. Os telespectadores
interagentes satirizavam a escolha do recurso,
afirmando de forma jocosa que a decisdo na
verdade era em decorréncia da crise energética

do Brasil e o alto custo das tarifas da conta de luz.

Imagem 5. A fotografia criticada pelos telespectadores interagentes.

O

Assisti mais um capitulo de #VerdadesSecretas? e
quero parabenizar a eqguipe por ter tido consciéncia e,
em meio a essa crise energética, ter se preocupado em

economizar luz na gravagao de 90% das cenas
Fonte: Twitter (2021)

99



100

Por fim, o universo ficcional de Verdades
Secretas II foi ampliado e ressignificado a partir
dos didlogos intertextuais e da producio de
memes. As camadas interpretativas ironizavam
pontos recorrentes da trama a partir de
referéncias externas ao paratexto. Como, por

exemplo, o video da personagem Phoebe Buffay

(Lisa Kudrow), do seriado estadunidense Friends
(NBC, 1994 - 2004), dangando. A referéncia foi
usada pelos fas para satirizar o modo como as
sequéncias de sexo eram encenadas pelos atores
de Verdades Secretas II. Ja os memes do reality
show A Fazenda (Rede Record, 2009 - atual)
repercutiam a fotografia da trama.

Imagem 6. Os fis satirizam a interpretac¢éo caricata do elenco.

Os personagens de vs 2 antes de qualquer transa
#VerdadesSecretas2

=
Fonte: Twitter (2021)

Neste contexto, as montagens publicadas no
Twitter destacavam num tom cdmico que, na
verdade, a falta de luminosidade era apenas um
conceito estético da atracdo e ndo um equivoco.
O meme “Vou assistir a trama pelo contetdo”
também viralizou entre os fas da atracio. Deste
modo, as publicagdes ressaltavam o apelo
sexual da histéria e objetificavam o elenco,

principalmente o ator Romulo Estrela.

Consideragoes finais

A légica do streaming, diferentemente da
televisdo aberta ou por assinatura, estabelece uma
relacdo intrinseca entre as producdes ficcionais
e os telespectadores interagentes. Porém,
percebe-se que, mesmo com caracteristicas
especificas (narrativas complexas, temporada
disponibilizada por completo), as plataformas
de streaming com produgdes originais, de

um modo geral, ainda resgatam os formatos

.

"Wou assistir Verdades Secretas so por causa do
conteuco”

0 conteldo:
#VerdadesSecretas? #VerdadesSecretas

televisivos como referéncia para compor os seus
catdlogos. No Brasil, com o Globoplay, vimos
novelas antigas conquistarem novos assinantes
e permanecerem como um dos conteiidos mais
vistos da plataforma, mesmo em um ambiente
com diversas obras ficcionais. Ou seja, o formato
que ¢é familiar ao telespectador brasileiro
contribuiu também para Verdades Secretas II
adquirir destaque. Ainda mais pelo formato ter
sido reestruturado a partir das caracteristicas do
streaming, com a possibilidade do binge watching
e com continuacdo em temporadas - uma
novidade para o formato. Além disso, o Grupo
realizou estratégias massivas para promover a
obra com um publico que possuia uma relagdo
com Verdades Secretas, para se beneficiar da
conversa¢do nas redes sociais entre os fis e/ou
outros telespectadores e, ampliar a visibilidade
da novela.

Nesse contexto, no universo dos interagentes,



temosaexperiénciado prazerirdnico,queabrange
distintos pontos do universo ficcional, tais como
os estereotipos, a fotografia e a verossimilhanca
dos arcos narrativos. Desse modo, além de refletir
criticamente sobre os capitulos, identificando
falhas e incoeréncias, os telespectadores
interagentes ampliam criativamente as camadas
interpretativas da atragdo. Isto ¢, os memes e os
didlogos intertextuais ressignificam o metatexto,

reforcando a leitura polissémica dos fas.
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